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La Escuela Superijor de Comuni-
cacién y Marketing (ESCO) pre-
sentd la pasada semana en Méla-
ga sus masteres para el préximo
curso, que se impartirdn en su
nueva sede, situada en la calle

Marqués de Larios niriero 12. E1

aterrizaje de la empresa granadi-
na en la capital malaguiefia tuvo
como marco el Museo Carmen
Thyssen, donde se celebré un
evento de inauguracién al que
asistieron mas de 200 personas,
entre las que se encontraban re-
presentantes de las instituciones
politicas, sociales y econémicas
de la’provincia. E] periodista Ma-
nuel Bajona fue el maestro de
ceremonias de esta puesta de lar-
g0, que arranco con la proyec-
cién del video ‘Queremos verte’,
en-el que se muestra la trayecto-
ria de la Escuela. En la misma li-
nea se situaron las palabras del
director de ESCO, Miguel Angel
Rodriguez Pinto, quien subrayé
que «en este recorrido hemos
aprendido mucho y ahora empe-
Zamos una nueva etapay. «Que-
remos enriquecer el conocimien-
ton, asevero, a la vez que recalc6

‘4

N

Luis J. Pinto, Miguel Angel Rodriguez y José Manuel Notario. .

el lema de 1a ESCO, ‘Duc in al-
tum’, que significa «rema mar
adentro, contra la tempestad, lu-
chandoy. Varios ptofesores que
han impartido clase en-los mis-
teres a lo largo del curso 2012-
2013 intervinieron para mostrar
su apoyo en el acto de inaugura-

rancisco Gonzalez.

J. Rubio.

es, Monica Alférez y Marta Sanchez.

g

* cidn. Asi, por ejemplo, el socidlo-
go, periodista y critico de moda
Pedio Mansilla destacd la impor-
tancia-de «la pasién por el cono-
cimienton. Por su parte, Enrique
Loewe, fundador-de la firma ho-
moénima, afirmé que la moda es
«una llamada para buscar la-be-

N, Sdnchez, J. Gonzdlez de Lara, M. Angel Rodriguez P

Luna. .

lleza, el equilibrio y el buen gus-
ton. A continuacién, €l presiden-
«pata Milaga hoy es un buen di

“est clugag Sigiie siendo de oﬁgg
tunidades». Por ultimo, el alcalde
Seartla s Lk !

Miguel Angel Rodriguez Pintos y Francisco de la Torre.

Miguel A. Rodriguez, Damidn Caneda, Carmen Casero y José M.

GENTE
DE MALAGA H ’

i

de Milaga, Francisco de 1a Torre
(quien fue obsequiado por Rodri-
guez Pinto con la imposicién ho-
norifica de una beca de ESCO),
declar6 que «estamos en una so-
ciedad global y la poblacién de
Malaga esti muy preparada para
adaptarse a ellay.



La CEA creala figura del
adjunto al presidente en
el nuevo organigrama

Antonio Moya Monterde,
hasta ahora adjunto al
secretario general, asumira
lanueva responsabilidad

R. E. seviLLA

LaJunta Directiva de la Confede-
racién de Empresarios de Anda-
lucia (CEA), decidié ayer crearla
figura del adjunto al presidente
en elnuevo organigramade la or-
ganizacién. Ademds, a propues-
ta su presidente Santiago Herre-
ro, acordd nombrar nuevos car-

{
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vazac

gos representativos en el seno de
su comité ejecutivo tras las bajas
del tesorero y el contador de la
organizacién empresarial anda-
luza, José Luis Haurie y Miguel
Gonzéalez Saucedo.

Ladirectiva ratificd una nueva
estructura de la organizacién
empresarial que “pivota en dos
grandes bloques, uno de caracter
institucional y otro dedicado ala
prestacién y gestién de servi-
cios”. Dentro de esta nueva es-
tructura se ha creado la figura
del adjunto al presidente, cargo
que ha recaido en Antonio Moya
Monterde, hasta ahora adjunto al

lagasthoy 20 JUL, 2013

secretario general y que tendra
entre sus nuevas funciones “las
relaciones institucionales con las
administraciones publicas, Jun-
ta de Andalucia, Parlamento an-
daluz, organizaciones politicasy
sindicales, as{ como otros entida-
des econdmicas, culturales y de
la sociedad en general de la Co-
munidad andaluza”. Igualmente,
el adjunto al presidente tendrd
bajo su responsabilidad la ges-
tién de la comunicacidén interna
y externa de la CEA, asi como las
funciones de portavocia.

Fn una nota, la CEA precisa
que como nuevo tesorero ha sido
designado Javier Sdnchez Rojas,
actual presidente de la Confede-
racién de Empresarios de Cadiz
(CEC). Porsu parte, como ¢onta-
dor asume esta responsabilidad
Javier Gonzalez de Lara Sarrid,. |
presidente de la Confederacién

‘de” Empresarios de Malaga ,
(CEMD).. ~alii il
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La CEA nombra a Antonio
Moya adjunto al presidente

REORGANIZACION DE LA cUPULA/ E| puesto es de nueva creacion. Apoyara a Santiago
Herrero y tendra como principal responsabilidad las relaciones institucionales.

L. Velasco. Sevilla

Las convulsiones internas
que han venido sacudiendo a
la CEA, agravadas por la ex-
trema situacién econdémica
en la que ha desembaocado la
patronal, esti teniendo reper-
cusiones a todos los niveles.
Después de realizar varios
ERE, que han dejado la plan-
tillaen unas 32 personas -me-
nos de la mitad-, de la salida
voluntariadelagerenteyde la
reciente dimision del tesorero
y del contador, la organiza-
cién empresarial ha acometi-
do una reestructuracion de su
cupula.

La decisién més importan-
te, tomada por Ja junta directi-
va, lha sido la de crear un nue-
vo cargo, el de adjunto al pre-
sidente —Santiago Herrero-,
que recaerd en Antonio Moya
Monteverde. Hasta ahora, era
adjunto al secretario general,
que continta siendo Antonio
Carrillo.

Su principal funcién, indj-
caron ayer desde la CEA, se-
ran “la relaciones institucio-
nales con las Administracio-
nes publicas, organizaciones
politicas y sindicales, asi como
otras enddades econémicas y
culturales de Ia comunidad.

Igualmente, tendré bajo su
responsabilidad la gestién de
la comunicacién interna y ex-
terna, asi como la portavocia

Tuentes no oficiales de la
CEA, destacan que es una

Antonio Moya ha sido nombrado adjunto al presidente. cargo que
ocupa Santiago Herrero desde 2002.

La organizacion
perdio 12,4 millones
en 2012 y redujo

su plantilla
drasticamente

personaconinuchaexperien-
cia en duras negociaciones
conlaJuntade Andaluciay se
espera que “baje més al ruedo

para pelear los temas” que.

ocupan actualmente a la pa-
wonal.

El presidente de la
patronal de Cadiz es
el nuevo tesorero y
su homologo en
Malaga, contador

Por otrolado, lajuntadirec-
tiva acord6é nombrar nuevos
cargos representativos en el
seno de su cowité ejecutivo
was las bajas del tesorero y el
contador, José Luis Haurie y
Miguel Gonzélez Saucedo.

El primero sera sustituido
por Javier Sanchez Rojas, ac-
tual presidente de la Confede-
racién de Empresarios de C&-
diz (CEC), mientras que la

responsabilidad del segundo

la asumird Javier Gonzalez de
Lara Sarrig, que ocupa idénti-
cacargoen Malaga (CEMD).
In 2012, la CEA registré un
déficit histérico de 12,4 millo-
nes, causado principalinente
por la paralizacién del patro-
cinio de la Junta a programas

-de formacion, que mientras

en 2011 tuvo una dotacién de
39,3 millones de euros, en
2012 no se firmé ningin con-
venio.

Una de las soluciones que
se vienen manejando es hipo-
tecar la sede de Cartuja93, al-
go que hasta ahora no han lo-
grado, aunque al parecer po-
dria cerrarse la operacién
préximamnente con un grupo
de seisbancos.
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Malagalidera con

Barcelonala creacion

de incubadoras
de empresas

» De la Torre inaugura la Pindola, el segundo
centro dedicado a nuevos emprendedores
que gestionara Promalaga

1SAAC PEREZ MALAGA

@ El alcalde de Malaga, Francis-
co de la Torre, y la concejala de
EconomiayHacienda, Maria del
Mar Martin Rojo, inauguraron
ayer el segundo centro de incu-
bacién de empresas gestionado
por Promélaga. Con éste, la red
municipal ocupa el segundo
puesto en el ranking nacional,
con diez centros para empren-
dedores, s6lo superada por Bar-
celona.

Los proyectos de incubadoras
de empresas, como Promalaga,
forman parte del conjunto de or-
ganizaciones empresariales del
ayuntamiento dedicadas a la
promocién y desarrollo de em-
presasyactividades econdémicas
o0 sociales que potencien la ge-
neracién de empleo, riquezay
bienestar enlaciudad. Con estos

proyectos se facilita a los nuevos
emprendedores la creacidén de
empresas en unas instalaciones
optimas y un alquiler reducido
para poder arrancar el negocio:
estas empresas solo podrén dis-
frutar de este lugar de incuba-
cién durante tres afios, prorro-
gable hasta cinco.

La Pindola, una hacienda ru-
ral andaluza original de princi-
pios delsiglo pasado, cuenta con
seis oficinas taller y espacios co-
munes destinados a la incuba-
cién de empresas que desarro-
llan actividades creativas y cul-
turales. La rehabilitacion de la
finca para este nuevo uso ha su-
puesto una inversién por parte
del Ayuntamiento de Malaga de
497.627 €uros.

En la hacienda estan alojadas
enlaactualidad cuatro empresas

3

A0 3 : . . £ $
Francisco de la Torre visita Ia exposicion de Gaia Museum. arciieca

Promalaga alberga 232
empresas con capacidad
para crear 617 puestos de
trabajo paraia ciudad

queocupan cinco delosespacios
disponibles, ya que una de ellas,
Gaia Museum, ocupa uno para
una exposicioén.

Enlos dos afios de legislatura,
el Ayuntamiento de Malaga ha
puesto en funcionamiento cinco
nuevasinstalaciones deestas ca-
racteristicas: Promalaga Cruz de
Humilladero, con capacidad

para nueve empresas, Cowor-
king, con 61, Promalaga Virreina,
con 11 proyectos empresariales
y la Pindola, con seis empresas.
Por otra parte, el centro Nifio de
Belén cuenta con diez organiza-
cionesy Excelencia con 14 pro-
yectos en incubacién. A dia de
hoy, Promalaga alberga 232 em-
presas con capacidad para crear
un empleo potencial de 617
puestos de trabajo.

Un centro con historia

La hacienda que alberga la Pin-
dola ha sido rehabilitada y aho-
raprestaunuso alosemprende-

dores que precisan de un lugar
para iniciar sus proyectos.

La finca cuenta con una su-
perficie total de 10.600 metros
cuadrados, de los que 410 co-
rresponden a la casa.

Esta se encuentra constituida
por dos cuerpos que se sittian en
unaexplanadaamitad dela cota
delaparcela. Traslareconstruc-
cioén de la hacienda, ofrece un
entorno privilegiado que revela
la importancia de su conserva-
cién como patrimonio de la ciu-
dad. Su rehabilitacién ha respe-
tado el valor paisajistico de la
zonha y su arquitectura.
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Consumo y gasto mensual de alimentos por habitante en Andalucia } _
DATOS DE 2012 COMPARADQS CON LOS DE 2008, ANO DEL INICIO DE LA CRISIS
TOTAL

PLATOS PREPARADOS

PESCADO

. i) ) tb |lz"_ 2 : N

Sl &
GASTO PER CAPIYA

VOLUMEN GASTO PER CAPITA

VOLUMEN GASYO PER CAPITA

Laoplnién pemAraGa

PATATAS Y HORTALIZAS

il

1 RN S
GASYO PER CAPITA

_ voLumen o vb__Lu_n.ggui_ VOLUMEN
2008 453.041.900 kg.E 159,03 € 2008 40.012,470 kg. 35,2:_ 20_08 23.645.240 kg, 23,2¢€ [ 2008 8.591.620 kg. 4,38¢€ 2_()E'l§ 22.716.@ k_g.\ 23€
2012 444,729,080 kg.! 133,04 € 2012 41.147.490 kg. 331¢€ 2012  21.775.700 kg._ 19,6 € | 2012 B.316.240 kg. 395€ 2012 20.690.470 kg.‘ _1,95 €
B | 7 ==
M-2% 16 % 5 +2,8% K-6% KME-s8% K -8% K-3% KM-25% M -20% i -15%

Los malaguenos reducen mas
de un 16% su gasto mensual
en alimentacion por la crisis

» LIn estudio del Ministerio de Agricultura revela que en 2008 cada persona desembolsé 159 euros
mientras que en 2012 la cifra descendia a 133 euros P Aumentan los kilos de comida que se
consumen, pero con productos mas baratos P> La Unidn de Consumidores de Malaga asegura que
cada vez son mas los que se decantan por las marcas blancas a la hora de llenar el carro, un habito
que puede suponer un ahorro de mas del 40 por ciento para las familias.

Melanie Soler
MALAGA

@Melanis Solef:

W Los efeclos de la crisis se han
wasladado de forma definitivaala
cesta de la compra de los ciuda-
danosde M4laga, que consalarios
més reducidos y en muchas oca-
sionessin pagasextra, miran cada
vez més el precio y recurren a las
marcas blancas. Un lustro des-
pués de que estallara}a crisis eco-
némica, los malaguefios han au-
mentando ligeramente el consu-
mo de alimentos al mes pero con
productos mucho méds baratos y
conunadietamenos equilibrada.
En los wltiinos 5 anios, el gasto
mensual por persona en comida
se ha reducido en casi treinta eu-
ros por habitante. En 2008, anode
los primeros indicios de la rece-
sién econémica, cada residente
de la provincia destinaba 159 eu-
r0s euros al mes a comprar pro-
ductos alimenticios. El pasado
anosolosegastd unamedjamen-
sual de 133 euros por persona.
Esto unido al aumento casi de un
40% en el consumo de marcas
blancas desvela que la crisis tam-
bién est4 pasando de formanota-
ble factura alos estémagos de los
malaguenos.

Estas son algunas de las cifras
que recoges un estudio elaborado
por el Ministerio de Agricultura,
Alimentaciény Medio Ambiente.
Al estudiar los datos del trabajo so-
bre consumo alimenticio se ob-
serva que los consumidores han
optado por comprar carne més ba-
rata, como es el caso del polloo el
conejo, y han cerrado el grifo ala
adquisicién de productos como el
pescado fresco, marisco, los platos
preparados, las bebidas alcoh6li-
cas o, incluso, 1as verduras.

Esta forma de comprar deja
entrever una caida del 7,9 por
ciento con respecto al volumen de
pescado adquirido entre un anoy
otro. Aun asi, no es el inico pro-
ducto que baja su consumo. Las
patatas y hortalizas, el pan, la le-
che, vinos, bollerfa y platos pre-
parados descienden con respecto
al consumo que se hacia de ellos
afinales de 2008. Tan solo sube la
carne que supone en la actualidad
el 23 po: ciento del presupuesto
destinado por pavte de los mala-
guenos a’lacompra.

El consumo del pescado fresco
y los mariscos son los grandes
castigados por la crisis. Cada vez
se prescinde mas de ellos y que-
dan relegados a ocasiones espe-
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VOLUMEN GASTO PER cAPITA

FRUTAS

2008 11.503.290 kg.. 8,78 € 2008 33.181.210 Kg. 93€ .2008 239.289.040 kg. 6,3€
2012 10.913.300 kg. 7,34 € 2012 27.433.750 kg. 7,16 € _2012 48.370.910 kg._ L 39€
v B-173 Ed-16% M -17% Ed-2a% k2% -38%

ciales como la Navidad. El con-
sumo del lenguado es un claro
ejemplo extrapolable a muchos de
los productos de la mar. Si en
2008 se consumfan mdas de
665.000 kilos de lenguado, la cifra
cae vertiginosamente en 2012 a
278.000 kilos. Sin embargo, el gas-
to per capitasube deo,7a0,31,lo
que refleja el incremento en el pre-
cio final que ha sufrido este pro-
ducto.

La dorada, las sardinas fres-
cas, las gambas y langostinos, los
berberechos e incluso los meji-
llones, uno de los productos mas
demandados, han visto mermado
Su consumo por el encarecimiento
deJos precios en los Wtimos afios.
Los propios vendedores de mo-
luscos y pescados del mercado de
Atarazanas aseguran que el ma-
risco, si bien antes era ya consi-
derado un producto delicatessen,
ahora es practicamente impaga-
ble.

La carne es la gran protagonis-
ta de Jas mesas malaguenasy es el
unico producto que ha aumenta-
do su volumen de 2008 a 2012,
pero desciende el gastode 18a 17
euros al mes.

El pollo y el pavo son los dos
grandes beneficiados de la crisis
ya que son los productos carnicos
que mds se consumen, mientras
que la carne de mayor calidad, y
por tanto un coste superior, ha vis-
to disminuido su consumo. La
carne de cerdo ibérico, la paleta
ibérica, el lomo embuchado o los
salazones, son algunos de los pro-
ductos afectados.

Datos provinciales
La Unién de Consumidores de
Mélaga destaca que las marcas
blancas son cada vez més comu-
nes en las despensas. Laadquisi-
cién de estos productos puede su-
poner un ahorro de més del 40
por ciento y, seglin encuestas,
nueve de cada diez consumido-
res afirman que los adquieren
cada vez con més frecuencia.
Lasubida del [VA también es un
factor a tener en cuentay desde la
organizacién estiman que si el
gasto medio de una familia de
cuatro riembros est4 en torno a
los 400 euros, con la subida del IVA
pas6 a medio plazo a un gasto
mensual de unos 480 euros. Si
bien los alimentos bésicos como
el pan, la harina, la fruta o las le-
gumbres continuaron gravando-
seal cuatro por ciento, otros pro-
ductos fundamentales en la dieta
como la carne o el pescado, vieron
incrementado su IVA en dos pun-
tos, del ocho al diez por ciento.

2008 7.515.280 kg.| 29¢€
2012 6.702.640 kg:‘ _ 2,3€
5 1% {§d -20%

%g(& !'_1_2.649.950 kg._‘ 8,4 €
2012 51.241.180 kg, | 7,6 €
M-3% | [ -10%

Mercado de Atarazanas. No hace falta mas que dar una vuelta por los puestos para ver como la gente
prescinde de productos que ahora considera de lujo para ir a por las ofertas. Preguntar el precio y escoger lo mas
econdémico esta a la orden de! dia. El polloy las verduras sustituyen al entrecot y pescado de hace unos afios

El arte de comprar con lo justo

» Vendedores y clientes reconocen que los habitos han cambiado de manera contundente a raiz de la crisis

MELANIE SOLER MALAGA

& Fernando lleva més de 50 afios
al frente de un puesto de frutasy
verduras en el mercado de Atara-
zanasy recuerda cémo haceunos
afos llegé a vender algun sébado
1.200 kilos de fresas, frente a los
300 0 400 que se venden ahora.
«Bran otros tiempos, la gente
compramenosybarato», resume
el vendedor.

Aquello de comprar sin mirar el
precio y preguntar al terminar
cuénto es la cuenta, quedé atrés.
Trini sabe muy bien lo que es
ajustarse al presupuesto. Tiene
un bar en Torremolinos y acude
cada vez que puede a comprar al
mercado ya que los precios son
mAs econémicos que en otros es-
tablecimientos. «Tengo el menti a
siete euros as{ que imagina las
vueltas que.doy para comprar ba-
rato», resalta. El marisco ha que-
dado relegado a ocasiones espe-
ciales y las gambas, a pesar de ser
una de sus debilidades, se ha con-
vertido en un producto de lujo. La
carme y verdura es lo que predo-
mina en la dieta de esta mujer de
58 anos.

Ricardo lleva 40 afos ven-
diendo en el mercado central.
Tiene un puesto dedicado a la
carne y detalla sin ninguna duda
cémo han cambiado los hébitos de
los malaguefios ala hora de com-
prar. Bl pollo, las hamburguesas, la
carme picada, o el estofado son los
grandes protagonistas de las listas
dela compra. «Lo que hace unos
anos se acababaantes ahoraeslo
que sobrax, detalla. El entrecot, las
costillas o un buen solomillo son
algunos de estos productos.

Mientras Ricardo explica cémo
los espaguetis son desde hace un
tiempo un plato muy socorrido en
los hogares, Pilar y José Mariale pi-
den aquello que se les antoja. Este
matrimonio afincado en Madrid
que veranea en Mdlaga reconoce
que son unos afortunados y no
han tenido que cambiar sus ha-
bitos alimenticios a raiz de la cri-
sis. Se sorprenden de los precios
tan asequibles que hay en la cos-
ta frente ala gran capital pero sa-
ben de sobra que hay gente que lo
estd pasando mal. Entrecot de
ternera, costilla de cordero, un
redondo de temera y morcilla de

REACCIONES

PUESTO DE FRUTAS
FERNANDO. 50 ANOS.

«La gente compra menos y
barato»

¥ Este vendedor lleva mds de 50
arios dedicado a la venta de frutas y
verduras y recuerda como antes vep-
dia hasta 1.200 kilos de fresas al dfa.

PUESTA DE CARNE

RICARDO. 61 ANOS

«Lo que hace unos afios se
acahaba antes, ahora sobra»
B> £l entrecot, las costillas o €l solo-
millo son algunos de los productos
que antes se vend(an primero y ahora
sobran con frecuencia.

CLIENTA

TRINI. 58 ANOS.

«Tengo el mend a 7 euros e
intento comprar barato»

B Trini busca desde hace tiempo fo
mds econdmico. Tiene un bar en To-
rremolinos v las cuentas no le salen
€on estos precios.

la tierra de Pilar, Burgos, son los
encargos que piden por unos 4s
euros aproximadamente.

Elpescadoy el marisco son los
grandes perjudicados de esta cri-
sis. A pesar de ser productos més
caros quela carne, la fruta yla ver-
dura, en general, la subida de pre-
cios que se ha producido en los tl-
timos afios no ayuda a consurmnir-
los még. Pilar de 56 afios siempre
acude con sulistay asegura quees
la mejor forma para comprar y no
caer en la tentacién de llevar co-
sas innecesarias.

Sardinas a 3 euros el kilo o al-
mejas a cuatro euros el kilo son al-
gunos de los productos que me-
recen la pena comprar durante es-
tos dfas frente a otros més desor-
bitados como cigalas a 54 eurosel
kilos o calamares a 18.

Antonio reconoce que su pues-
to es con seguridad el mas caro de
todo el mercado pero sus pro-
ductos son frescos recién cogi-
dos de Fuengirola y la Caleta de
Vélez. «Nosotros vendemos pri-
mera calidad y eso se paga», des-
taca mientras atiende a aquellos
que se lo pueden permitir.
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Un total de 15 sectores urbanisticos situados a fo largo de los 22 kildmetros del litoral velefio han queda
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Afectados por el decreto del Litoral en
Vélez plantearan demandas a la Junta

» El alcalde velefio, Francisco Delgado Bonilla, muestra a una veintena de propietarios de suelo los tramites juridicos ya
iniciados por el Ayuntamiento contra el nuevo marco legal B Mas de 2.000 viviendas en un total de 15 sectores, paralizadas

FRAN EXTREMERA VELEZ MALAGA
» @extremerafran

Unaveintenade propietariosde
suelo, representantes de la mayo-
rfadelos 15 sectoresdelacostave-
lena afectados por el decreto del
Litoral, se han reunido con el
Ayuntamiento de la capital axar-
quica para conocer los informes
jurfdicos que ya han empezado a
elaborarlostécnicos municipales
contra la nueva normatva auto-
némicayexpresarsuintenciénde
plantear dernandas contrala pro-
piaJunta.

Dicho marco urbanfstico, como
remarca el propio Consistorio, va
a dejar como no urbanizables te-
rrenos donde ya estaban iniciados
los procedimientos para construir
cerca de 2,200 viviendas en nicleos
dellitoral como Chilches, Benaja-
rafe o Niza Beach, entre Torre del
Mar y el limite con Rincén de la
Victoria; o también en Lagos, en el
extremo oriental, situado en las cer-
canfas de lalocalidad torroxefia de
El Morche.

Llama especialmente la aten-
cién que el Decreto afecte incluso
a espacios fijados en el marco del
POTA-Axarquia como «polos de di-
namizacién turistica». Es el caso
del macroproyecto Playa Fenicia,
impulsado por el anterior gobier-
no socialista en el Consistorio ve-
lefio, que fijaba el desarrollo de un
total de 1.500 viviendas y més de
5.000 nuevas plazas hoteleras para
un término que aspiraba as{ a
convertirse en un «nuevo referen-
te turistico para Andalucfa», como
remarcabanlos propios dirigentes

LAS CLAVES

INSEGURIDAD JURIDICA
Los propietarios plantean que
este marco les deja en el «limb

El Consistorio prestara apoyo
a los duefios de terrenos en las
reivindicaciones planteadas
contra el decreto del Litoral

El decreto del Litoral establece

como suelo no urbanizable las
fincas de hasta 15 sectores costeros
de Vélez Malaga que hasta ahora han
tributado con la calificacién de suelo
urbanizable. Para los afectados, sus
terrenos quedan en un «Jimbo».

VIVIENDAS SIN DESARROLLAR
El Ayuntamiento subraya que se
dejan de crear unas 2.200 casas

2 La normativa afecta en el

término velefio a suelo de

Chilches, Benajarafe, Niza Beach,
Almayate o Lagos donde estaba
prevista la construccién de alrededor
de 2.200 viviendas, segun figura en
los informes municipales.

DEMANDA COLECTIVA
Aunaran fuerzas para demanidar
ala Junta de Andalucia
Una veintena de
representantes de los
propietarios de los terrenos
resefiados acaban de recibir
asesoramiento del Consistorio para
aunar fuerzas en una proxima
demanda ante la Junta de Andalucia.

EL PROYECTO ESTRELLA

El blogueo a Playa Fenicla, donde

estan previstas unas 1.500 casas
Playa Fenicia es uno de los
macroproyectos afectados. En

su suelo hay programadas 1.500

viviendas y 5.000 plazas de hotel.

municipales al presentarlo en una
edici6n de la feria turfstica Fitur.

Varios de los propietarios con-
sultados por este periédico mos-
traban el pasado viernes su asom-
bro, ante lo que calificaban como
«medida insultante». Existen pro-
yectos ya aprobados por la Junta en
febrero de 2009 para la construc-
cién de un importante cupo de
nuevas viviendas en Chilches.
Ahora ninguna se podra construir,

pese a que se han «invertido im-
portantes cantidades en proyectos
y desarrollos», porlos que ahora se
exigirdn «compensaciones eco-
némicas, que en algunos casos
s6lo servirfan para no quebrar».

«Década y media de espera»

Los actuales responsables muni-
cipalesreconocen que existen ca-
sos realmente «insultantes». Eslo
queocurre en Benajarafe, «donde
hay suelos cuyos trdmites para
edificarnuevasviviendas comen-
zaron en 1999. Sehan recibidonu-
merosos informes de la Junta con
posterioridad, aceptandolos des-
arrollos. Pero a la vez.se ha pro-
rrogado en algunos casos la espe-

ra, con aspectos inexplicables.
Ante esperas tan prolongadas, de
década y media de trdmites,
icémo puede asumir ahora el pro-
pietarioque sufincavaaperderla
condicién de urbanizable?», ar-
gumenta el regidor, Francisco Del-
gado Bonilla (PP).

La concejala de Urbanismo e In-
fraestructuras, Concepcién Labao,
recuerda que delos 15 sectores di-
rectamente afectados por el de-
creto del Litoral un total de seis es-
taban justo enla recta final para su
aprobacién definitiva, de manera
que para determinados promoto-
res ha supuesto un «verdadero ja-
170 de agua fifa». Y con «cuantio-
sas cantidades ya invertidas».

PLANTEAMIENTO DEL ALCALDE

i
w

Delgado Bonilla: «No
pagaremos los errores :
de laotra Costa»

¥ Elalcalde de vélez Malaga, Fran-
cisco Delgado Bonilla (PP), se mues-
tra tajante respecto a un decreto del
Litoral «que parece que ha nacido
como respuesta a la Ley de Costas
que garantiza unos derechos histo-
ricos a las familias». Argumenta tue
bloguear urbanisticamente proyec-
tos «ya en marchax a lo largo de «ki-
l6metros y kildmetros» es un «ata-

i guealaautonomia municipal por
| parte de la Junta».

«Si comparamos esta situacion

i con un partido de fOthol, aqui la Ad-
! ministracién regional ha cambiado

: todas las reglas a mitad del partido.
i Hay muchas familias que han inver-

tido todos sus ahorros en suelo cu-

; yos impuestos han pagado durante

muchos afios como urbanizable. ¢Se
fes va a indemnizar por todo el dafio
que ahora se les hace?», sefiala. ¥

apunta ademds que la Axartiufa«no
: tipo de normas, que fomentan la in-

pagara los errores de la otra Costa
con iniciativas de este calibre. La
responsabilidad o negligenciaenla
Costa del Sol Occidental novaa con-
vertirnos en la gran reserva de
orientex.

Para el regidor velefio, la Junta
con medidas como el decreto del Li-

toral «querra seguramente vernos
como hace medio siglo, con camio-
nes en ios pies y viendo, mientras
recolectamos las aceitunas, como
van pasando los turistas hacia otras
localidades de Andalucia. Delgado
Bonilla, que acaba de reunirse con
una veintena de propietarios de los

: sectores afectados en su municipio

por la nueva normativa autondmica,
sostiene que la «imagen exteriors»
vuelve a quedar gravemente daia-
da. «<Someter a los inversores a este

seguridad juridica de una forma ex-
traordinaria, nos sitGa en el dmbito
de las reptiblicas bananerasy, agre-
ga. No obstante, espera que antes
de resolverse el asunto en los tribu-
nales, «pueda haber una solucién
negociadan. f. E. vELEz MALAGA
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La batalla entre la Agencia Tributaria y la institucién que aglutina a
los abogados malaguenos ha suscitado un debate juridico inédito: la
labor del 6rgano fiscalizador frente al derecho al secreto profesional

«Inspeccionan a un letrado
0 a la abogacia en general?»

MARTA S. ESPARZA / Mdlaga
El pasado mes de mayo la Inspec-
cién de Hacienda present6 en el
Colegio de Abogados de Mélaga
un requerimiento solicitando en
diez dfas informacién sobre todos
los dictamenes de honorarios pro-
fesionales del afio en curso y de
los cuatro ejercicios anteriores. A
juicio del decano de la institucién,
Francisco Javier Lara, la medida
carece de sustento legal.

Pregunta.- ¢Estén tratando de
eludir e] control de Hacienda?

Respuesta.- No. Yo como con-
tribuyente cumplo puntualmente
con mis obligaciones fiscales, y
quiero gue el resto de los contri-
buyentes haga lo mismo. Si Ha-
cienda me dice que estd inspeccio-
nando a un letrado y pide infor-
macién Jo comprendo, pero no se
puede llegar al Colegio a pedir in-
discriminadamente informacién
sobre todos los abogados, sea
trascendente o no. Eso es una ins-
peccién sin amparo legal. ¢Estan
inspeccionando a un abogado o a
la abogacia en general?

P~ El interés por los dictdnenes
sobre honorarios puede deberse al
deseo de casar esos datos con las
declaraciones al fisco...

R.- Pero los dictdmenes que
aprueba el Colegio no devengan
minutas. Son meros informes no
vinculantes. Lo tnico vinculante

son las resoluciones del secretario
judicial, que si devengan los hono-
rarios del pleito. Creo que la
Agencia Tributaria harfa mejor las
cosas si acudiera a los juzgados a
pedir esa informacién. Los secre-
tarios cuentan con una informa-
cién muy detallada, que ademaés
est4 informatizada en el sistema
Adriano,

«La.Agencia deberia
pedir esa informacién
a los secretarios
judiciales»

«Los abogados
deben pagar como
todo hijo de vecino,
pero con garantias»

P.~ ¢Ustedes han planteado al-
gun recurso o reclamacién contra
este requerimiento?

R.- Hemos presentado una re-
clamacién econémico-administra-
tiva ante el tribunal econdémico-
administrativo de Malaga, encar-
gado de resolver cuestiones
relacionadas con la Agencia Tri-

butaria.

* P.- Pero puede parecer que us-
tedes no desean que la Agencia
Tributaria haga su trabajo...

R.- Yo no soy un experto fisca-
lista, pero el asesor del Colegio
nos dijo que no tenfamos obliga-
ci6n de facilitar esa informacion.
Esa peticién incumple la Ley Ge-
neral Tributaria. Nosotros tene-
nos ademas informaci6n con da-
tos personales sobre la que pesa el
secreto profesional y la Agencia
Tributaria no puede entrar ahf. Yo
pago mis impuestos y quiero que
todo el mundo pague, y los aboga-
dos deben pagar como todo hijo
de vecino, pero con unas garan-
tias. EI Colegio debe velar por el
cumplimiento de la legalidad.

P- ¢Esta incumpliendo la Agen-
cia Tributaria la legalidad?

R.- Una inspeccién indiscrimi-
nada como ésta es una inspeccioén
sin amparo legal. Eso por no ha-
blar de las entradas en los despa-
chos de inspectores de Hacienda,
que llegan con un informético pa-
ra copiar el disco duro. Eso es un
registro en toda regla, y en Espa-
na actualmente no puede hacerse
un registro por las bravas, hace
falta una autorizacién judicial.

P.- ¢Qué actitud ha adoptado el
Colegio ante estas entradas en los
despachos?

R.~ Hemos solicitado un dicta-
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El decano del Colegio de Abogados de Malaga, Francisco Javier Lara, /€m.

men al catedratico de Derecho Ad-
ministrativo de la Universidad de
M4laga Ange! Sanchez Blanco, y
su conclusién es clara: hace falta
una orden judicial para entrar asi
en los despachos. Con ese dicta-
men hemos asesorado a los cole-
giados haciéndoles ver que pue-
den oponerse a este tipo de visitas,
que, por cierto, cesaron cuando el

tema aparecié en la prensa.

P- ¢Hay precedentes de hechos
similares en otros colegios?

R.- Si. Y ha habido actitudes de
todo tipo. Desde colegios que han
optado por entregar la informa-
cibn hasta otros que quieren co-
piarnos. Pero el primer colegio
que se ha opuesto ha sido el de
Malaga.

EX LEGE

JOSE LUIS PALMA
Agribusiness y
nueva cadena
alimentaria

Cada vez més acostumbrados a neologismos y
nuevos usos de viejas palabras debemos afiadir
un concepto sobrevenido a nuestra terminolo-
gia habitual, dando entrada a Ja expresién agri-
business o ‘agronegocios’. Mucho mas cuando
una nueva ley que ve la-luz estos dias acaba de
consagrar de hecho importantes novedades en
el campo de dichos agronegocios o, mejor atin,
de la cadena alimentaria. )
Finalmente confirmadas por el Congreso de
los Diputados las modificaciones introducidas
por el Senado, estos dias alcanza el Boletin Ofi-
cial del Estado una nueva regulacion de un vie-
jo problema, adormado con matices de actuali-
dad. Vamos a verlo todo por orden. La asf deno-
minada Ley de medidas para mejorar el
funcionamiento de la cadena alimentaria estd
llamada a alcanzar un lugar preeminente en el
programa normativo del Ministerio de Agricul-
tura, Alimentacién y Medio Ambiente (no se

pierda nunca de vista el orden de las palabras
que denominan al Departamento y su coloca-
cion actual, frente a lo que fue el anterior Minis-
terio de Medio Ambiente, y de Medio Rural y
Marino).

El sector agroalimentario ofrece perfiles que
to hacen no ya econémicamente atractivo sino
coyunturalmente cuasj heroico: ha sido précti-
camente el tnico (unto con el turistico) que no
ha sido sustancialmente afectado por la crisis,
manteniendo e incluso aumentando su factura-
cién en ciertos segmentos de negocio especia-
lizado de cada vez més alto valor anadido. La
Ley se hace eco de este significativo dato y le da
la relevancia que tiene, que no es poca.

Nuestros agricultores y empresarios agrico-
las y de ]a distribucién alimentaria (que cada
vez unos y otros estdn més entrelazados) pue-
den estar realmente orgullosos de ellos mismos.
La durisima reconversién demografica del cam-
po con la consiguiente especializacién produc-
tiva (algiin dia se escribird muy a fondo sobre
como el sector primario ha pasado de ser mas
del 50 % de la poblacién activa de Esparia a me-
nos de 4 % en algo menos de medio siglo sin
que haya una revolucién social), la reordena-
cidn de las cadenas de produccidn y transfor-
macién de la industria agroalimentaria y la de-
cidida vocacién internacional histérica de nues-
tra agricultura (curicsamente descubierta ahora

por los demds sectores econémicos como si
fuera algo novedoso, cuando los vinos, hortali-
zas y cereales esparioles estdn en el exterior ha-
ce siglos y muy intensamente en las Gltimas dé-
cadas), son algunos de los cimientos sobre los
que }a nueva Ley halla su base més firme.
Lanorma, que entraré en vigor en 5 meses,
atiende al reforzamiento de diversos extremos

Las transacciones de mas
de 2.500 euros que no se

paguen al contado deben
ser con contrato escrito

de la cadena alimentaria, tan heterogéneamen-
te compuesta por pequefias empresas y produc-
tores muy atomizados junto a grandes cadenas
de distribucién, buscando reforzar la transpa-
renciay la seguridad jurfdica en el funciona-
miento del sisterna. No parece descabellado po-
tenciar los elementos de certeza en un 4mbito
poblado de tales asimetrias.

Uno de los puntos destacados lo constituye
la obligada sumisién a contrato escrito de las
transacciones comerciales de mas de 2.500 eu-
ros que no se paguen al contado. Parece una

buena medida —quizas sorprenda que no exis-
tiera con anterioridad- el que tales negocios ju-
ridicos se hagan por escrito. Se complementa
con algo tan razonable como un Cédigo de
Buenas Précticas Mercantiles en la Contrata-
cién Alimentaria. En esa misma linea protecto-
ra se inscribe la prohibicién de determinadas
précticas comerciales abusivas como la modifi-
cacién de contratos, los pagos comerciales no
previstos en el contrato o el incumplimiento de
plazos de pago de la legislacion de morosidad.

Junto a una nueva regulacion sectorial de
ciertos aspectos de las organizaciones interpro-
fesionales agroalimentarias y en la linea vigilan-
te que suele ser préctica habitual en la técnica
normativa mas reciente se inserta la creacién
de un Observatorio de la Cadena Alimentaria y
una Agencia de Informacién y Control Alimen-
tario para vigilar las practicas comerciales que
puedan ser consideradas abusivas y desleales.
Se completa Ja norma con un catélogo de in-
fracciones y sanciones que ofrece entrada a los
nuevos tipos de conductas y obligaciones con-
tenidos en el texto. Como consumidores que so-
mos todos, y en nuestra condicién de extremo
{Wtimo de la cadena alimentaria, seguro que nos
beneficiamos de las mejoras.

José Luis Palma es socio de Gémez Acebo & Pom-
bo Abogados y letrado del Consejo de Estado.
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La campana publicitﬁria de Andalucia
no supondra «un viraje brusco»

P Catorce empresas de toda Europa aspiran al concurso publico presentado por la Junta de Andalucia

EFE MALAGA
B La nueva campana publicita-
ria de Andalucfa que prepara la
Consejerfa de Turismo delajun-
ta ahondar4 en la imagen «con-
solidada» del destino turfstico,
sin hacer «un viraje brusco, se-
gun el titular del departamento,
Rafael Rodrfguez. Catorce em-
presas de toda Europa se pre-
sentaron al concurso publico
convocado por la Consejera, do-
cumentacién quese vaaestudiar
en los préximos meses.
Rodrfguez cree que «serfa ab-
surdo generar un nuevo escena-
rio sin aprovechar lo que ya hay»
porque Andalucia cuenta con
una imagen «consolidada» y,
dadala diversidad dela oferta, la
«mejor prornocién» es que se
conozca «tal y como es», opiné el
consejero. Ello implica mostrar
todos los segmentos turfsticos y
hacer hincapié en las experien-
cias que ofrece una comunidad
«acogedora y modernan, explicé.
Andalucia, la comunidad espa-
nola lfder del mercado turfstico
nacjonal y cuarta en turismo in-
ternacional, renovard la creativi-
dad vigente desde 2008 bajo el
paraguas Andalucia te quiere.

Promocion
El concurso de servicios para la
creatividad, produccién de la
campana y la seleccién de em-
presas para desarrollarlasaccio-
nespromocionalesy decomuni-
caciéon fue licitado por
661.157,02 euros. En el pliego de
condiciones se apuesta por pre-
sentar una comunidad vanguar-
dista «alejada de los tépicos que
ennadalehan ayudado» yconli-
deres de opinidén en todos los
campos sociales, pionera en di-
versos sectores de actividad y
més atn en turismo.

Se hace hincapié ademds en

— _‘

El consejero de Turismo posa ante la marca turistica de la region. recoro 1oRRES

«Seria absurdo generar un
nuevo escenario sin
aprovechar lo que ya hay»,
asegura Rafael Rodriguez

En el pliego de condiciones se
apuesta por presentar una
comunidad vanguardista
«alejada de los topicos»

que la propuesta refleje la diver-
sidad de Andalucfa yla calidad de
todos sus productos turfsticos, la
riqueza y posibilidades de las
ocho provincias, y que preste
atencién a la profesionalidad de
los trabajadores del sector turfs-
tico andaluz.

Uno de los objetivos es que la
comunicacién gire alrededor de
la certeza de que el turista podrd
encontrar en la regién todo lo

que busca, ya que es un destino
tnico que colmaré sus expecta-
tivas de viaje y donde podra ser
feliz durante cualquier periodo
del afio.

Entre los afios 1997 y 1998 se
ejecut6 una campaha bajo el
lema Andalucfa sélo hay una que
mostré la comunidad como un
conjunto de ocho provincias, con
el eje De todo lo que quieras, An-
dalucfa tiene por lo menos el
doble, y en sy creatividad usé pa-

labras con dos significados y dos -

ofertas turisticas diferentes.
Entre 1998y 2001, bajo el mis-
mo concepto de Andalucfa sélo
hay una se hizo hincapié enla ri-
queza, pluralidad y contraste de
su oferta, y en el afo 2002 se
pas6 a concebir un destino tan in-
mensoy de tantas posibilidades
que cada visitante tiene uno pro-
pio, por lo que se le agregé al

lema las palabras La tuya.

En 2004, se apost6 por una
comunicacién mas emotiva e in-
timista que supuso el nacimien-
to del reclamo Andalucfa te quie-
re, en el que tuvo un papel fun-
damentalla musica (Chambao),
que se renové en 2008 al hablar
el destino en primera personay
modificar la cancién (Can't take
my eyes of you), camparia que ha
estado vigente hasta la fecha ac-
tual con ligeros retoques.

En el 4mbito autonémico la
primera campaiia dirigida a pro-
mover los desplazamientos in-
ternos se hizo en el afio 1998, con
el lema Muchos visitantes cono-
ce bien Andalucfa. Y td ;Conoces
tu tierra?, a la que siguieron en
2008 otras con los esléganes An-
dalucfa es tu casa y en 2011 El
mejor anfitrién de Andalucia
eres tu.

El Patronato
promociona la
Costa del Sol
como destino de
golf en verano

EURQPA PRESS MALAGA

M El Paronato de Turismo ha lan-
zado una campaiia para promo-
cionarla Costa del Sol como dest-
no para la practica del golf duran-
teel verano, quese consideratem-
porada baja en este deporte. Espe-
cialmente quieren impulsarlo en-
e los viajeros procedentes de Es-
pafia. Ll segmento de golf ha teni-
do unrepunte del cinco por ciento
en el primey semestre del afioy se
espera que siga incrementandose
en la segunda parte de 2013, indi-
c6 el presidente del Patronato, Elf-
as Bendodo, quien incidié en que
no hay que bajar la guardia «sino
intensificar la promoci6én».

Esta campania, que es onliney of-
fline, se llevard acabo enmedios de
comunicacién especializadosy en
los canales que comercializan la
oferta de la Costa del Sol; adeinds
de estar presente en redes sociales.
El objetivo es captar jugadores, so-
bre todo de Madridy el norte de Es-
pafia, a los que se les invita a dis-
frutar de las instalaciones y de la
meteorologfa. El Plan de Accién
contempla 38 intervenciones sobre
este segmento, cinco en origen y 33
en destino, ademas de las 17 mul-
tisegmento. Con esta campafia se
quiere surnar para incrementar la
demanda de practica de este de-
porte, «que goza de una buena sa-
lud y es un pilar basico de la pri-
mera industria econémica de la
provincia». Con esta iniciativa se
pretende «optimizar recursos ylo-
grar mejores resultados pues est4
claro que los campos de golf de la
costa tienen capacidad para recibir
un incremento de turistas». En esta
época el principal competidor dela
Costa es el norte de Europay es pre-
cisamente durante el verano cuan-
do los turistas internacionales, que
son mayorfa en el destino Mélaga
para la practica del golf, vuelven a
sus pafses para jugar allf.

Eljuez paraliza el pago del
alquiler del hotel Cervantes
para permitir su viabilidad

» Ef inmueble pertenece a
Clesa, que al igual que el
establecimiento hotelero esta
en concurso de.acreedores

EUROPA PRESS MALAGA

B El Juzgado de lo Mercantil ni-
mero 1 de Mélaga ha paralizado e}
pago del alquiler que la explota-
dora del hotel Cervantes del mu-
nicipio malagueno de Torremoli-
nos, Europa Center, tenfa que abo-
nar a la propietaria del edificio,
Clesa. Ambasemnpresas, que estdn
enconcursode acreedores, perte-
necenal enttamado de NuevaRu-

masa, dela familia RuizMateos. El
noafrontareldinero,de cuatromi-
llones de euros anuales, estd per-
mitiendo que el hotel sea viable,
sufragandose las néminas de sus
casi2ootrabajadores, laSegwidad
Social, Hacienday a proveedores.

Las entidades formaban parte
del mismo entramado societario,
de hecho, el auto deljuez, alque ha
tenido acceso Buropa Press, refle-
ja que «nadie se alquila a sf mis-
mo», ademés de considerarlaren-
ta de cuatro millones «fuera de
mercado y de todo criterio de ra-
zonabilidad». De la misma, re-
cuerda que la administracién con-
cursal nunca lo ha abonado ni ha

sido reclamada por la mercantil
Clesa. Este establecimiento es uno
de los que més ocupacién tiene de
la provincia con una media de en-
e el 85 y el 90% los 12 meses del
ario, segiin la secretaria general de
Comercio, Hostelerfa y Turismo de

Imagen del Hotel Cervantes, en Torremolinos. L opmion

CCOO en Mdlaga, Lola Villalba,
quien sefialé que es viable gracias
aque no estd abonando el alquiler

Fuentes judiciales indicaron a
Europa Press que la explotadoray
propietaria en su dfa de este es-
tablecimiento es Europa Center,

sin embargo, se realizaron una se-
rie de transmisiones entre otras
empresas del grupo Nueva Ru-
masa aunque «de forma ficticia»
puesto que nunca se abond ni se
solicité ningtin dinero, sino que
«era un maquillaje para obtener
beneficios fiscales».

Un informe de la Agencia Tri-
butaria determind estas practi-
cas, que se pusieron en manos del
ministerio fiscal, que presentd
una denuncia por ello. La admi-
nistracién concursal dé Europa
Center ha mantenido siempre
que los cambios de titularidad
que se realizaron no fueron reales
¥y que a pesar de los anos sigue
siendo la explotadora del hotel.
Este establecimiento cuenta con
una plantilla de trabajadores es-
table e incluso a pesar del con-
curso de acreedores «siempre estd
lleno y son muchas las veces que
trasladan clientes a otros hoteles
de la zonav, recalcé Villalba.
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A

a Ley de Socie-

dades Anénimas

de 1989y laLey

de Sociedades
de Responsabilidad Li-
mitada de 1995 consa-
graron la responsabili-
dad solidaria de los ad-
ministradores por «to-
dasy las deudas’sociales
en los casos en los que
ante la concurrencia de
una causa legal de djso-
lucién hubieren incum-
plido la obligacién de
realizar actuaciones ten-
dentes a la disolucién de
la sociedad en los térmi-
nos que concreta la cita-
da Ley.

La Ley 19/2005 refor-
mé ambos textos limi-
tando dicha responsabi-
lidad a las obligaciones
sociales «posterioresy al
acaecimiento de la causa
legal de disolucién, re-
daccién que es hoy la
presente en el TR de la
Ley de Sociedades de Ca-
pital de 2010 (art. 367).

En el caso resuelto por
la sentencia del Tribunal
Supremo de 21 de junio
de 2013, se planteaba si
lalimitacién de 2005 po-
dia ser aplicada retroac-
tivamente, de modo que
los administradores no
respondieran de deudas
anteriores al acaeci-
miento de la causa legal
de disolucién, aun ha-
biendo nacido las mis-
mas antes de la reforma
de 2005.

EITS, partiendo de la
consideracién de no tra-
tarse de una normade
naturaleza sancionadora,
entiende que la misma
no es aplicable retroacti-
vamente. Si por el con-
trario se hubiere consi-
derado la norma como
sancionadora, hubiera
sido de aplicacién la li-
mitacidn de responsabi-
lidad al regir el principio
de retroactividad de las
disposiciones sanciona-
doras mis beneficiosas.

Realizado por:

Martinez-Echevarria, Pérez
y Ferrero Abogados

Malacat extrae todo el jugo al

negocio de los catalizadores

Laempresa, con sede en Pizarra, lidera el reciclaje de estas piezas, que
contienen metales preciosos. Cuenta con oficinas en Espana, Holanda y Rusia

INDUSTRIA

& economia@diariosur.es

MALAGA. (Para extraerun
gramo de platino en la natu-
raleza hay que remover unas
diez toneladas de tierra, pero
un catalizador usado puede lle-
varuno o dos gramos de plati-
non. Yuriy Borshch, gerente
de Malacat (Malacitana de Ca-
talizadores), explica asi la im-
portancia del negocio surgido
en los ultimos afios en torno
al reciclaje de estas piezas, que
forman parte de la maquina-
ria de todos los coches y tie-
nen por objetivo reducir la to-
xicidad de los gases que expul-
sa el vehiculo.

Fue en 2005 cuando este
emprendedor de origen ucra-
niano vio las oportunidades
que ofrecia este mercadoy
monté en Milaga su actual
empresa, que en poco tiempo
se ha consolidado como una
de las compaiiias lideres en un
sector tan especifico.

Después de empezar con
solo cuatro trabajadores, Ma-
lacat se ha convertidoen un
pequefio imperio con una
veintena de empleados, y que
cuenta con delegaciones en
Madrid, Barcelona, Gijén,
Amsterdam y San Petersbur-
£0. «Somos los primeros del
mercado en Espaiia, con unos
380 proveedoresy, afirma el

gerente. Malacat, que tiene
su sede en Pizarra, facturaal-
rededor de 12 millones de eu-
10s anuales.

Bolsa de Londres
Concretamente, la compania
se dedica a adquirir cataliza-
dores procedentes de centros
de tratamiento autorizado de
vehiculos, desguaces o mayo-
ristas, y a extraer de esas pie-
zas los metales preciosos que
contienen, los cuales después
vende a través de un ‘broker’
autorjzado para operaren la
Bolsa de Londres. Cada catali-
zador posee una determinada
cantidad de paladio, rodio o
platino. Este ultimo, por ejem-
plo, es un material treinta ve-
ces menos abundante que el
oro.

Para sacarlo, en las propias
instalaciones de Malacat se

» Catalizador. Piezacon
forma cilindrica situada jun-
to al tubo de escape del coche
y que elimina parte de los ga-
ses téxicos en la combustion.
& Metales. Todos los catali-
zadores contienen platino,
paladio y rodio, que pueden
extraerse mediante un com-
plejo proceso industrial.

Precio. Debido a la pre-
sencia de metales preciosos,
su coste puede ir desde los
300 alos 3.000 euros.

procede a aplicar un tratamien-
to primario, por el que se ob-
tiene un polvo que se analiza
através de equipos especiales

Domingo 21.07.13
SUR

para averiguar la cantidad exac-
ta de cada uno de estos meta-
les. Para €llo, cuentan conun
laboratorio, maquinaria, com-
putadoras y operarios especia-
lizados de diferentes naciona-
lidades. Después, el material
se envia a Chimet, refineria
italiana que es una de las po-
cas empresas que hay en Eu-
ropa capaces de separar y ex-
traer los elementos utilizados
en la fabricacion de los catali-
zadores, segin relata Yuriy
Borshch.

El precio va siempre en fun-
cién de lo que marca la bolsa.
Por eso, el gerente de Malacat
consulta permanentemente
los indices, e incluso cuenta
con una aplicacién en el moé-
vil que indica en tiempo real
los valores del platino, el ro-
dioy el paladio. Borshch indi-
caen este sentido que se tra-

ta de un negocio muy someti-
do alos vaivenes del mercado
y alas influencias externas:
«Por ejemplo, siempre que hay
una catastrofe natural, baja la
bolsa de los metalesy. No obs-
tante, desde la crisis financie-
ra mundial de 2008, que su-
puso una caida brutal, estos
valores han ido experimen-
tando una subida mds o me-
nos constante.

Su principal competencia
estd en el mercado negro. En
los iltimos demnpos se han dis-
parado en Espaiia los robos de
catalizadores, que después son
vendidos a bandas o intermie-
diarios que se dedican al trifi-
co ilegal. «Se dice que los cata-
lizadores son como otra dro-
gan, sefiala el gerente de Ma-
lacat, de las pocas empresas
autorizadas para comerciaren
esta industria.

La empresa de acristalamientos Lumon inaugura
nueva sede en Malaga en su vigésimo aniversario

i: REDACCION

MALAGA. Laempresa ma-
laguefia Lumon Cristales Es-
pafia, perteneciente a fa mul-
tinacional finlandesa Lumon,
inaugurd esta semana sus
nuevas oficinas en la capital,
ubicadas en el poligono in-
dustrial Santa Barbara. Las
instalaciones, que también
cuentan con un ‘showroom’,

se han estrenado coincidien-
do con el vigésimo aniversa-
rio de la firma en Milaga.
Lumon es una empresa
multinacional cuya central
espafiola se encuentra en Ma-
laga desde hace veinte afios.
En este tiempo ha generado
mis de medio centenar de
empleos directos y unos 300
indirectos en su red de dis-

tribucién, segin destacan
fuentes de la compafia. Al
ser el cuartel general a nivel
nacional, la sede malaguefia
alberga a lo largo del afio nu-
IMerosos eventos y cursos de
formacion.

La firma presume de ha-
ber «revolucionadon el con-
cepto de cerramientos de los
espacios exteriores de las vi-

viendas, pasando a los acris-
talamjentos que permiten el
aprovechamiento de zonas
descubiertas de una forma
«funcional, resjstente y sin
romper la estétican. Lumon
es ademds fabricante de sus
productos, lo que segiin sus
responsables oftece una ga-
rantia adicionaly, ya que con-
trolan todo el proceso de

creacion, distribucién e ins-
talacién. Su apuesta por la
investigacion y el desarrollo
para introducir mejoras en
sus productos la ha llevado a
alcanzar la sexta generacion
de acristalamientos.

La firma asegura contar
con la categoria crediticia
AAA, una distincién «que
so6lo se concede a las ernpre-
sas més sélidas y con capaci-
dad para hacer frente a sus
compromisos financieros,
algo que en Europa sélo lo-
graun 4% de las empresas
existentes», segin destacan
sus portavoces.
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Susana Diaz, proclamada oficiaimente
candidata a la presidencia de la Junta

El Comité Director,
que se celebrard el
préximo miércoles,
serd el dltimo paso
para su ratificacion
definitiva

:: EUROPA PRESS

SEWVILLA. La Comisién de Garan-
tias Electorales Regional del PSOE
de Andalucia procedié ayer a 1a pro-
clamacién definitiva de Stisana Diaz
Pacheco como candidata, resultan-
do ya oficiales y definitivos los datos
del recuento y la validacion de ava-
les al haber finalizado el plazo de 48
horas para la presentacién de recur-
sos y alegaciones. Cerrado ya ese pla-
20, Ja comision ha certificado el apo-
yode 21.179 militantes a Susana Diaz,
quien fue la Gnica aspirante que su-

Susana Diaz, esta semana tras conocer que er

peré el minimo exigido del 15 por
ciento de la militancia. La Gomisién
de Garantias Electorales Regional ha
remitido el acta de resultados al Co-
naité Director, que en su reunién del
proxirno miércoles 24 dejulio serd el
Srgano encargado de proclamar defi-
nitivamente a Susana Diaz candida-
ta del PSOE de Andalucia a las préxi-
mas elecciones de la Junta.

El vicesecretario general del PSOE
andaluz, Mario Jiménez, valoré el
proceso indicando que la «militan-
cia socialista se ha expresado libre-
mente y ha aportado fuerzay esta-
bilidad al proceson. «La decision de
Ia militancia es inapelablen, afirmo
Jiménez, que manifesto que «el PSOE
andaluz ha dado un pasoque vaa
marcar el futuro de las organizacio-
nes politicas de Andalucfa y de Espa-
fian. Para Mario Jiménez, «el PSOE
de Andaluciaes el partido més demo-

! .

SUR 21 JUL 2013

a la candidata Unica a la presidencia. :: Jos¢ MANUEL viDA. grE

critico de toda Andaluciay y se mos-
tr6 «orgulloso del PSOEL, que ha dado
muestia de una enorme fortalezay,

De Jos cuatro aspirantes, la con-
sejera de Presidencia ha sido la ini-
ca que ha conseguido el apoyo sufi-
ciente de la milivancia del PSOE-A
para ser proclamada candidata. De

La Comision de Garantias
Electorales del PSOE-A
certifica el apoyo de
21.179 militantes a

su candidatura

hecho, sobrepasé con creces los
6.860 avales que representaban al
15 por ciento del censo alcanzando,
presentando un total de 21.179 apo-
yos. Frente a ella, el milicante de To-
rrox (Malaga) Marcos Antonio En-
cinas, present6 47 y le avalaron 46.

Los otros aspirantes
Con todo, la tarde del 17 de julio fue
emocionante. A pocos minutos de
que se cerrara el plazo de presenta-
cidn de avales, a las 20.00 horas, el al-
calde de Jun (Granada), José Antonio
Rodriguez, entraba en la sede regio-
nal de los socialistas andaluces ase~
gurando que traia contabilizados casi
6.500 avales.y que, en el camino des-
de Granada a Sevilla en su propio co-
che, habia ido recogiendo algunas de-
cenas més cuya cifra desconocia.
Finalmente, después de media hora
reunido con los miembros de la Co-
mision de Garantias Electorales, ase-
guraba a los medios de comunicacion
que se habia quedado a «196 avalesy
de llegar alos 6.860 requeridos. Al dia
siguiente, le llegaban otros 300 que
le hubieran permitido, en caso de que
fueran certificados como validos, en-
frentarse 2 Diaz en las urnas.
También aquella tarde el conseje-
1o de Agricultura, Pesca y Medio Am-
biente, Luis Planas, se retiraba del
proceso afirmando que sélo habia
conseguido 4.500 avales y lamentan-
doque las normas que han regido las
primarias no se hayan «aplicado de
forma mds flexiblen, lo que, a su jui-
cio, hubiera permitido «un juego de-
mocrético mis amplio, que eslo que
los militantes socialistas queriany.
Pese a estas criticas, el PSOE-A ha
venido advirtiendo desde entonces
que no se podia dudar del «veredic-
ton de los militantes del partido ni
del «proceso profundamente demo-
critico y respetuoson abierto en el
seno de su partido, donde todos «se
han podido expresar voluntariamen-
te sin ningiin tipo de coaccién o in-
fluenciay. La propia Diaz ha defen-
dido estos dias «la legitimidad» de
su eleccién por parte de 1a militan-
cia aunque no haya habido finalmen-
te-ni urnas ni voto secreto. «Han te-
nido una oportunidad que muchos
otros antes no habian tenido. Y me
siento contenta y responsable de ges-
tionar esta marea de jlusion, de fuer-
za, ganasy talentoy, ha dicho.
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El alcalde de Malaga, Francisco-de la Torre, posa cc;n los elnp?esariés de la incubadora. =

Cuatro empresas culturales y
creativas estrenan un nuevo
espacio en Puerto de la Torre

Laincubadora, impulsada
por la entidad municipal
Promalaga, se propone
impulsar la creacién

de empleo, riqueza

y bienestar social

‘: MANUEL G. BORREGO

MALAGA, Tras 15 meses de obras
y 497.627 euros de inversién, el
Ayuntamiento inauguré ayer en la
antigua finca de La Pindola una nue-
va incubadora de empresas que de
momento acoge cuatro sociedades:
dos enfocadas a la difusién culcural
y las otras dos a fines creativos.

El vivero, ubicado en el distrito
de Puerto de la Torre, es una inicia-

tiva de Promalaga, organismo mu-
nicipal responsable del desarrollo
de empresas y actividades. Es por
€50 se ha puesto un gran nimero de
facilidades a disposicién del empren-
dedor: ademas de cubrir los gastos
de agua, luz, teléfono o Internet,
Promalaga se hace cargo del 50% del
equipamiento necesario -informa-
tico e inmobiliario, entre otros- y
de la totalidad de los tramites para
constituirla empresa. Igualmente,
se proporciona a las entidades ase-
soramiento gratuito durante un afio
y un alquiler a precio reducido -al-
rededor de 300 euros por local-.
«En estos momentos de dificul-
tad econémica no hay nada més gra-
to que ayudar», expresé ayer el al-
calde de Malaga, Francisco de laTo-

SUR 22 JUL 2013

LAS CUATRO FIRMAS

+ Gaia Museum. Museo de difu-
sién de paleontologia y geologia.

» Urbélea. Estudio de arquitectu-
ra bioclimatica.

» Dika Estudio. Ar(iui_tectura y
disefio grafico.

- Acrébata Producciones. Pro-
ductora audiovisual.

rre, durante el acto de inauguracion.
El regidor municipal opind que las
empresas conforman «un nicho de
mercado con mucho futuron, y alen-

6 a la creacidn de sinergias «para
hacer surgir ideas mucho mis po-
tentes y brillantesy.

Javier Gonzélez, de 29 afios, es
uno de los emprendedores que pre-
sentaron su proyecto a Promdlaga.
Acababa de finalizar sus estudios de
Arquitectura, y en cuestion de me-
ses su empresa, Dika Estudio, ya es-
taba instalada en el edificio. «No nos
podemos quejary, asegura Gonzi-
lez, que combina en su trabajo las
nociones arquitectdnicas adquiri-
das con el disefio grafico para bus-
car la diferenciacion. «Pretendemos
sacar un objeto comun de su con-
texto y convertirlo en algo inespe-
radoy, afiade. Como muestra, expli-
caque actualmente se dedicaa la
construccion de un espacio con pe-
lotas de tenis usadas.

Apasionados de la biologia

En la planta inferior se encuentran
José Luis Vera y Mari Carmen Loza-
no, dé Gaia Museum, dos bidlogos
apasionados de la paleontologfa has-
ta el punto de haber pagado 6.000
curos al ¢mejor paleoconstructor de
Espaiian por una réplica anatémica
de la ‘confuciosornis sanctus’ -pri- |
mera ave con pico y sin dientes, apa-
recida en China hace 120 millones
de afios-. Ellos'son los propietarios
del Gaia Museum, donde se propo-
nen reflejar la evolucién desde los
dinosaurios hasta las aves modernas.
«Estoy muy contento, el sitio esta
muy bien y el negocio va creciendon,
explica Vera, que confia en que la in-
version realizada acabe dando sus
frutos. Las otras dos empresas que
ocupan el vivero son Urbiles, dedi-
cada a la arquitectura bioclimatica,
y Acrébata Producciones, una pro-
ductora audiovisual.

Lafinca de Ja Pindolaatnestdala
espera de que se complete el resto de
fases de la rehabilitacion. Entre ellas,
se prevé la implantacién de un cés-
ped xerofitico (resistente a la sequia)
e incluso una ampliacién del vivero.

La red de incubadoras de Malaga
alberga ya 232 empresas, lo cual adpa
a la capital al segundo puesto del ‘ran-
king’ nacional. Francisco de La Torre
afirmoé que se prevén cinco inaugu-
raciones de {ncubadoras misen lo
que queda de legislatura.
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Malaga

Unicaja Banco se compromete a
salir a bolsa antes de finales de 2016

B La entidad financiera dara este nuevo paso en el marco de la operacion de adquisicion de Ceiss

AGENCIAS MALAGA
» @opiniondemalaga

® Unicaja Banco se ha compro-
metido a llevar a cabo los rdmi-
tes para la admisién a cotizacién
de lasacciones de Unicaja Banco
en las bolsas de valores antes del
31 de diciembre de 2016, dentro
la operacién de adquisicién de
Banco Ceiss -Banco de Caja Es-
pana de Inversiones, Salamanca
y Soria-.

Seglin una comunicacién a la
Comisién Nacional del mercado
de Valores (CNMV), el pasado 15
de julio el consejo de administra-
cién de Unicaja Banco acordé dar
inicio al proceso que, sujeto al
cumplimiento de un conjunto de
condiciones y tras las acciones
correspondientes, permitir{a rea-
lizar una oferta de adquisicién de
Banco Ceiss, mediante la adqui-
sicién de hasta Ja totalidad de las
acciones y bonos necesaria y con-
tingentemente convertibles emi-
tidos por dicha sociedad, excepto
los titulos que sean propiedad del
Fondo de Reestructuracién Or-
denada Bancaria (FROB).

En dicho hecho relevante, re-
cogido por Europa Press, la enti-
dad andaluza explica quela reali-
zacién dela oferta queda sujeta al
cumplimiento, entre otras, de una
serie de condiciones previas, como
son «seguridad y certeza de que
como consecuencia de las accio-
nes de gestidn de hibridos se ob-
tiene una capitalizacién perma-
nente minima de 1.250 millones
de euros, y la obtencién de todas
las autorizaciones y aprobacjo-
nes necesarias».

De esta forma, cumplido el
conjunto de las condiciones pre-
vias, Unicaja Banco realizarfa una
oferta ptiblica de canje a favor de
todos los actuales titulares de ac-
ciones y bonos necesaria y con-

LOS DETALLES

Unicaja debera
aumentar capital
para la operacion

[* La oferta debera registrar un ni-
vel de aceptacion que permita al
Grupo Unicaja «alcanzar un minimo
del 75 por ciento del capital de Ban-
co Ceiss y del conjunto de honos ne-
cesariay contingentemente conver-
tibles de Banco Ceiss».

Asimismo, se contempla el com-
promiso de Unicaja Banco de llevar
a cabo los tramites para la admi-
sion a cotizacion de las acciones de
Unicaja Banco en el Sistema de In-
terconexion Bursatil y en las Bolsas
de Valores de Madrid, valencia,
Barcelona y Bilbao no mas tarde del
31de diciembre de 2016.

Otra condicion contemplada serd
que [os aceptantes del canje debe-
ran renunciar a cualquier tipo de
reclamacién o al inicio de cualquier
procedimiento judicial o extrajudi-
ciat en el futuro contra Ceiss y/o
Banco Ceiss y/o Unicaja y/o.Unicaja
Banco. De esta forma, la estructura
inicial de la operacién consistird en
un aumento de capital en Unicaja
Banco SA, con prevision de suscrip-
cién incompleta; una emisién de
bonos necesaria y contingentemen-
te convertibles en acciones ordina-
rias de nueva emision de Unicaja
Banco SA, entre otras. E. P. waDRID

tingentemente convertibles de
Banco Ceiss, excepcién hecha del
FROB con unaserie de condicio-
nes y siempre que se reciban las
preceptivas autorizaciones.

Asf, apunta que el valor con-
junto de la contraprestacién que
se ofrecerd por todos los instru-
mentos (acciones y bonos) de
Banco Ceiss, excepto los titulos del
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imagen de la bolsa de Madrid. ere

FROB ser4 el valor equivalente al
26 por ciento del capital de Unicaja
Banco.

Precisa que en caso de con-
versién parcial este porcentaje
se ajustarfa proporcionalmente.
De esta manera, la materializa-
cién de la contraprestacién se
realizarfa ofreciendo alos titula-
res de acciones de Banco Ceiss ac-

ciones de Unicaja Banco yalos ti-
tulares de bonos necesariay con-
tingentemente convertibles de
Banco Ceiss se les ofrecerd una
combinacién, al 50 por ciento, de
dos tipos de valores, -emitidos
por Unicaja Banco, esto es, bonos
necesaria y contingentemente
convertibles y bonos perpetuos
contingentemente convertibles.

_LaOpinién DILMATAGA
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Cambio en la
presidencia de
la asociacion
de agencias

de viajes
P Sergio Garcla Ferreira
sustituye en el cargo a Pedro
Garcia, presidente durante’
los Ultimos ocho afos

L. 0. MALAGA

B Cambio en la presidencia de la
Asocjacion de Agencias de Viajes
de Andalucfa (Aedav).. En la
asainbleageneral celebradaelpa-
sado jueves, 18 de julio, Pedro
Gaicfa Bueno, que ha dirigido al
colectivodurante dos cuatrienios,
fue sustituido por Sergio Garcfa
Ferreira, de Viajes Saldumar, un
negocio ubicado en Marbella.

Garc{a Ferreira era hasta ahora
vicepresidente primero de la aso-
ciacién, pero contara con el res-
paldo dela junta directiva, que si-
gue ensu totalidad al frente de Ae-
dav, después de que su gestién fue-
se aprobada por la asamblea.

Enlaasamblea, celebradaenla
sede de la asociacién, ubicada en
Torremolinos, se aprobaron la
gestién, los presupuestos y los
balances, asf como los informes
de las comisiones y del propio
presidente.

Los asociados mostraron en
diferentes intervenciones su agra-
decimiento por la labor realizada
por Pedro Garcfa Bueno, y dieron
labienvenida al nuevo presiden-
te, a quien le desearon los mayo-
res éxjtos.

Sergio Garcfa Ferreira es un
profesional de agencias de viajes
con una trayectoria de mas de 30
afos en el sector. Durante los (-
timos ocho arios ha ocupado la vi-
cepresidencia. Asume el lideraz-
go de Aedav Andalucia en unmo-
roento complicado para las agen-
cias tanto por la crisis econémica
como por la competencia que su-
fren estos negocios por parte de
portales de internet.

IU renueva su direccion con el
desplazar al PP

objetivo de

» L a direccion incorpora seis
caras nuevas. Garcia Peldez
serd lanimero 2 de la
Ejecutiva de Castro

AGENCIAS MALAGA
B zquierda Unida presenté ayer
su nueva direccién colegiada
para la provincia de Mélaga, a la
queseincorporanseisnuevasca-
ras y se marcé como objetivo
principal «<acabar conla hegemo-
nfa del PP, que pasa ineludible-
mente por desalojarlos delas ciu-
dades grandes y medianas».
Asflo indicé el coordinador de
la coalicién de izquierdas en M4-

laga, José Antonio Castro, quien
vuelve a repetir en el cargo. En
cuanto a la composicién de la
nueva direccién provincial, estd
formada por 12 personas -seis
hombres y seis mujeres-.

Se trata del delegado territorial
de Fomento y Vivienda, Manuel
Garcfa Peldez, que ser4 el coordi-
nador de la Ejecutiva, «el niume-
ro dos de este érgano», precisd
Castro en rueda de prensa; la par-
lamentaria andaluza Dolores
Quintana, que seré la portavozyla
encargada de la Oficina Parla-
mentaria, y la responsable en la
Diputacién, Antonia Morillas, que
ocupard el cargo de secretaria
institucional, en sustitucién de

El fin de la coalicién de
izquierdas es el de acabar
con el PP como «poder
hegeménico» en las ciudades

Garcfa Peldez. Ademds, el anterior
responsable de Organizacién y
Finanzas, Juan Pefas, pasard a
llevar tinicamente Administra-
ciény Finanzas; también repite en
la direccién provincial la profesora
de la Universidad de Mélaga
(UMA) Ana Jorge Alonso, que se
encargard de la Secretarfa de For-
macién y Estudios.

En cuanto a las nuevas incor-
poraciones, Castro destacd la «im-

portante» labor del nuevo res-
ponsable del Area Internay de Or-
ganizacién, Miguel Angel San-
chez, encargado de la filiacidn y
dela extensién organizativa; la de-
legada de la Vicepresidencia dela
Junta en Mélaga, Fatima Berlan-

Castro, segundo por la derecha, llde;a la Ejecutiva. taopimion

Los VERDES
DALUCIA

ga, que se ocupar4 de Politica
Autondmica, y la teniente de al-
calde de Humilladero Isabel Ma-
ria Cortés, que llevara temas mu-
nicipales, por lo que trabajard en
la Secretaria coordinada por Toni
Morillas.
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Espana, el pais
con peores
previsiones para
el proximo lustro

Segun el ‘ranking’ de Bloomberg, ofrece
los peores indicadores de aquia 2018

PABLO R. SUANZES / Madrld
El Gobierno espanol est4 convenci-
do de que lo peor ha pasado ya; de
que tras seis anos de coyuntura ne-
gativa a nivel mundial y el deterioro
de précticamente todos los indicado-
res, la recesion ha quedado atras y
que a partir del tercer trimestre de
este mismo afo empezaremos a ver
tasas de crecimiento positivas, o al
menos, no negativas.

El verdadero problema, como se-
nalaron con dureza los expertos de
Fedea la pasada semana, es que «de-
jar atrés la recesion no significa sa-
lir de la crisis». La calma de los Glti-
mos meses en los mercados, que
han estabilizado la prima de riesgo
en el entorno de los 300 puntos ba-
sicos, y la mejora de algunos indica-
dores avanzados son noticias positi-
vas, pero el verdadero desafio ya no

€l turismo, la gran esperanza '

>Primavera Arabe. Al igual qué ocurriera
tras el estallido de la-Primavera Arabe, Espafia
volvera este ailo a beneficiarse de] desvio de
turistas, estavezporlacrisis en Egiptoy lasre-
vueltas en Turquia, hasta el punto de que el
sector confia en decirle adids a la recesién a fi-

nales de afio.

cara al préximo lustro. En su ran-
king de Peor Perspectiva en cinco
arios, Espana lidera con amplia ven-
taja sobre el resto de socios de la
unién monetaria, Noruega o Suiza
(ver grafico).

La agencia ha usado para la ela-
boracién de la clasificacién cuatro
variables diferentes: la estimacién
de crecimiento del PIB de los pafses
desde ahora hasta 2018; la renta per
cdpita estimada para ese mismo
ano; el desempleo medio para el pe-
riodo 2014-2018 y el Coeficiente de
Gini de desigualdad, con los valores
de los anos 2007 a 2011.

Con todos ellos se obtiene una
puntuacion. La de Espafia es 14,4,
justo por detrés de paises rescatados
como Portugal (17) y Grecia, que
con 27,5 casi nos dobla. Las econo-
mfas mas solventes y con mejor
perspectiva de Eu-
ropa quedan a
anos luz: Noruega
(80 puntos), Lu-
xemburgo (69,3)
o Suecia (69,2).

Si se desglosa
por apartados,
nuestro pafs arro-
ja los peores re-
sultados en Ja tasa
de paro. Segin

>726.000 turistas. La patfonal Exceltur tra-
duce el incremento imprevisto.de ta demanda
en 726.000 turistas extranjeros y unosingre-
sosextrade 626 millones, por to que ha revisa-
do al alza su previsién para 2013, que pasa de
una cafda del 1 % estimada en energ.a Una con-
traccién del 0,4 %, segun informa €fe,

Bloomberg, la me-
dia esperada para
el préximo lustro
es un 24,7%, una
cifra  absoluta-
mente inconcebi-
ble para el resto
de naciones. In-

>Aumento del 4,2%. €l Ministerio de Indus-
tria, Energla y Turismo ha estimado que Espa-
fia recibird 47,4 millones de turistasen los pri-
meros nueve meses del afio, lo que implica yn
incremento del 4,1 % respécto a 2012.

es a corto plazo, sino a medio. Aun-
que se haya descartado el rescate
completo por parte de la Troika —Co-
misién Europea, Banco Central Eu-
ropeo y Fondo Monetario Interna-
cional-, el empleo no mejora, la deu-
da publica crece a ritmos
desbocados y el cumplimiento de los
objetivos de déficit parece, de nuevo,
més que complicado.

Asf lo piensa al menos Bloom-
berg, que coloca a nuestro pais en la
ultima posicién de Europa, por de-
trés incluso de Grecia y Portugal, de

cluso la de Grecia,
que en la actuali-
dad es superior, se
estima que mejore
a mayor ritmo. El
propio Ejecutivo
espanol, en las
previsiones remiti-
das a Bruselas €] pasado 26 de abril
ya asumfa que habria un 25,8% de
paro al acabar la legislatura, frente
al 22,8% de finales de 2011.

Més sorprendentes son quizas los
datos de crecimiento de] PIB para
ese periodo. Espana ocupa la terce-
ra peor posicion, con una media del
1,33%. Muy baja, segiin todos los es-
tdndares, e inferior al 2% que tradi-
cionalmente se ha estimado necesa-
rio para que nuestro pafs creara em-
pleo. El Gobierno considera que tras
la entrada en vigor de la reforma la-

€L MUNDO. LUNES 22 DE JULIO DE 2013

@ La’salud’ de las economias europeas
Ranking de Bloomberg elaborado sobre las estimaclones de PIB,

PIB per capita y desempleo.

S = PREVISIONES
Creclmiento PI8 PIB per Desempleo
2014 -2018 caplta 2014-2018

Puntuacién (En %) 2018 (€) (En %}

Noruega 80,7 211 86.083 | 34
Luxemburgo 69,3 193 89.335 : 6.1
Suecia 692 | 235 | 56215 6.8
Suiza 60,4 189 | 64781 | 29
Isfandia 59,9 i 208 | 40826 | 43
Rep.Checa 57,5 | 261 16318 68
Austla 57,1 i 151 [ 42125 ' 41
Eslovaquia 56,7 | 3,28 16.973 12,8
Finlandia 55,3 | 173 | 42448 7.7
Holanda 546 | T 168 | 40558 6.0
Dinamarca 54,6 ; 1,49 46.226 6.8
Estonla 53,9 i 347 | 17.587 54
Esdovenia 53,4 g_ 186 | 19514 | 85
Malta 49,2 | 1,95 20.040 61
Bélgica 49,2 ‘\ 1,39 36.749 78
irlanda 48,5 __ 264 wer | 120
Alemania 456 | 132 | 37215 56
polonia 444 | 309 | 12668 9,9
Latvia 441 :;_ 4,09 ' 1_5.560_ -10,2'
Letonla 437 | 361 | 16219 10,2
Hungrfa 42,4 | 152 12532 10,5
Relno Unido 42,1 _;___ 197 | 34356 | 70
Francia a6 | 157 | 36251 I 11,0
Bulgarla 40,1 ‘ 3,26 7.454 B.5
i?umania o 379 | 2,81 . r8.972 . - 6.6
Croacia 37.6 | 210 | 12868 124
Italia 31,2 114 | 28041 | 11
Gedla 27,5 | 2,8_2 i 19.075 G ;1.2-
portugal 17 , 153 | 17585 | 17,5
Espahia 14,4 - 133 | 25456 - 24,7
FUENTE: Bl-uombevg EL HUNDO-

boral, y la eliminacién de algunas ri-
gideces, se podrian crear puestos de
trabajo incluso con un 1,33%, pero
los expertos no lo tienen claro. Sin
embargo, lo llamativo es que Italia y
Alemania son las dos economfas
que menos crecerdn en ese periodo,
con estimaciones medias de un
1,14% y un 1,32% respectivamente.
El Gobierno espera que el PIB nomi-
nal espaiol, pese a todo, supere el
3% ya en 20186, pero el crecimiento
del PIB seria, en el mejor de los ca-
s0s, de un 1,3% ese ejercicio.

En los otros dos indicadores, Es-
pafia ocupa puestos medios-bajos de
la tabla. En la desigualdad medida
por el Coeficiente de Gini de 1 a 100
—donde 1 es la perfecta igualdad de
ingresos y 100 la desigualdad per-
fecta-, Espana obtiene un valor de
32. Mejor que ¢l Reino Unido pero
peor que el resto de grandes econo-
mfas del Continente. Con 33.452 d¢-
lares de renta per cépita (25.500 eu-
ros en dinero de hoy) ocuparia el
puesto 16 a nivel continental, detrds
de todas las economfas importantes.

El Gobierno
espera que la
EPA confirme
las mejoras

Madrid
El Gobierno, con el ministro de
Economfa al frente, Luis de Guin-
dos, espera «buenos» datos dc la
Encuesta de Poblacién Activa
(EPA) que el jueves desvelard los
resultado del segundo trimestre.

Guindos ha adelantado que los
datos de la EPA serén @nucho me-
jores» que los del primer trimestre,
cuando se llegd a los 6,2 millones
de parados, el 27,6%. En su opi-
nién, esto demostrara que da cues-
tién no es ya si la economfa espario-
la se va a recuperar, $ino cuén in-
tensa va a ser la recuperacién». Y
pronostica que serdn «buenos» mas
allé de la estacionalidad, es decir, de
las contrataciones vcraniegas.

La pasada semana la Organiza-
cién para la Cooperacion y el Desa-
rrollo (OCDE) publicé que la tasa
de paro seguird subiendo y se si-
tuara en el 27,8 % a finales de 2014,
previsiones que Guindos estima
que 50n s6lo «opiniones».

En esta linea, la ministra de Em-
pleo y Seguridad Social, Fatima
Béfiez, dice que todas las proyec-
ciones se «van a vencer con datos
reales cada dia» pero adelanta que
el Gobierno «todavia tiene que se-
guir dando la batalla» con las refor-
mas, inforina Efe.

Por su parte, el presidente del
Gobierno, Mariano Rajoy, pone el
acento en que el paro juvenil se re-
dujo un 6% en junio, lo que refleja
que las medidas adoptadas, espe-
cialmente la reforma laboral, han
surtido «efecton. Sin embargo, afir-
ma que no es para echar las cam-
panas al vuelo porque se trata aGn
de cifras «que no son admisibles».

Explicaciones al Congreso
El mismo dia de la EPA Guindos
exhibiré en el Congreso los signos
de estabilizacién de la economia y
las claras diferencias entre la actual
situacién y la que se vivié el verano
pasado, con una prima de riesgo
que multiplicaba por dos los niveles
actuales. Acudird a peticién propia
a la Comisién de Economia y Com-
petitividad para dejar claro que lo
peor de la crisis ya ha pasado expli-
caré los buenos datos de la balanza
de pagos, segun los cuales Espana
roz6 en mayo el equilibrio entre im-
portaciones y exportaciones.
Podria salir a colacién la peticién
de los bancos de que el Gobierno
apruebe antes de agosto una refor-
ma fiscal que entraria en vigor en
2014 y les allanaria el camino para
contar cuanto antes con mas capi-
tal. Previsiblemente, también debe-
ra responder sobre las implicacio-
nes para la confianza en el pais del
caso Bdrcenas, ante lo cual Guin-
dos no muestra inquietud por la
percepcion de los inversores inter-
nacionales, pues considera asegu-
rada la estabilidad del Gobierno.
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En defensa del modelo
comercial malaguenio

GONZALO FUENTES
SECRETARIO GENERAL DE LA FEDERACION DE COMERCIO, HOSTELERIA
Y TURISMO DE CC OO DE ANDALUCIA

Para las grandes cadenas de distribucién la
liberalizacién de los horarios comerciales es clave
para intentar quitar venta al pequefio comercio
que no puede competir con mds horas de apertura

ecientemente, SUR ha celebrado la con-
ferencia-debate ‘Comercio: Creador de
ciudad y empleo’, un acto que conté con
la participacién del consejero de Turis-
mo y Comercjo de la Junta de Andalucia, Rafael
Rodriguez. Ante todo agradecer a este periédico
por organizar un foro donde exclusivamente se
hablara del sector comercial de Mélaga y su pro-
vincia, con la imporrancia que este tiene, ya que
‘crear’ ciudad no es algo baladi, comonoloes lage-
neracién de empleo y riqueza que conlleva.

El consejero de Gomercio disertd sobre las gran-
des lineas politicas, centrando la politica comer-
cial de la Junta de Andalucia en corregir las desi-
gualdades comerciales mediante la bisqueda de la
convivencia entre los dis-
tintos formatos comer-
ciales y en el papel de la
Administracién autoné-
mica ante Jas reglas del
juego en el sector comer-
cial de Andalucia. En ese
sentido, defendio la crea-
cién de un impuestoa las
grandes superficies con
el fin de generar recur-
sos para las medidas con-
tenidas en el Plan de
Reactivacion del Comer-
cio Andaluz; loable y sa-
ludable plantearse el ob-
jetivo de la reactivacién
del comercio andaluz en
unos momentos en los
que se estd debatiendo
con el sector en los ocho
foros provinciales y pré-
ximamente en la Mesa
del Comercio, compues-
ta por la consejeria del
ramo, los sindicatos ma-
yoritarios (CC 00 y
UGT) y las asociaciones
de empresarios represen-
tativas del sector. Todo
con un objetivo, el de seguir defendiendo un mo-
delo de comercio de futuro, profesional, competi-
tivo, de calado social, que crea ciudad y, entre ottos,
genera actividad en los cascos urbanos. En defini-
tiva, el modelo de comercio mediterrdneo que te-
nemos en Andalucia, que mantiene los centros ur-
banos y los pueblos vivos, ademas de ser sosteni
ble y que apuesta por un empleo de calidad que
dignifica las condiciones laborales y sociales de sus
trabajadores.

Tanto por parte del conferenciante como por lo
expresado en el debate posterior por parte de los
asistentes, aflord el debate sobre cémo la crisis eco-
nomica que estamos viviendo ha afectado al con-
sumo, y, por 1égica, al comercio. En ese sentido, se
ha abierto la pugna por ganar cuota de mercado
enrre los distintos formatos comerciales. Para las

grandes cadenas de distribucién la liberalizacion
de los horarios comerciales es clave para intentar
quitar venta al pequefio comercio que no puede
competir con mds horas de apertura, ya que en mu-
chos casos estamos hablando de miles de peque-
fiisimas empresas que cuentan con muy pocos tra-
bajadores por punto de venta, aungue son las que
dan einpleo al mayor nimero de personas en el
sector y son las que han mantenido el mayor por-
centaje de empleo desde que empezd la crisis, a
pesar de que han venido soportando las mayores
caidas en sus ventas. Ademas, mayor nimero de
horas de apertura comercial no generan mds em-
pleo por cuenta ajena ni auténomo, sino todo lo
contrario, porque la venta en el comercio tradicio-
nal es asistida, frente al
autoservicio de la gran
distribucion.

En nuestra opinién, el
sector comercial de An-
dalucia y Mélaga no ne-
cesita mas apertura de
horarios comerciales y si
esurgente incentivar el
consumo, el cual se ha
visto mermado durante
los tltimos 34 meses en
todos sus formatos co-
merciales. En los cinco
primeros meses del afio
2013 y en comparacién
con el mismo periodo del
afio 2012 (Fuente: INE),
las ventas han bajado a
nivel general en un -7,4%
en Espafia; un -7,3% en
Andalucia, y un -4,6% en
productos alimenticios.
Para que éste aumente,
es urgente que los crédi-
tos, por parte de bancos
. ycajas de ahoro, fluyan

' cuantoantes para impe-
dir la asfixia que actual-
mente tiene el sector. A
su vez también es importante resaltar que parale-
lamente a ello también en Andalucia se han des-
truido mas de 11.000 empleos, un -2,30%. En ese
sentido, los bancos y cajas de ahorro no estin cum-
pliendo con el fin que tienen encomendado y que
desde CC OO estamos convencidos de que, junto
al problema del paro, éste deberé ser el primer ob-
jetivo del Gobierno, unido a una politica de incen-
tivo a laeconomia, y no politicas de recortes y pla-
nes de falsa austeridad que tanto dafio le estdn ha-
ciendo a la economia y al empleo a nivel general y
en particular al sector del comercio, ya que este tipo
de politicas arruinan el consumo.

En definitiva, desde CC OO apoyamos las lineas
generales de politica comercial de la consejeria, ya
que es el modelo que desde nuestro sindicato lle-
vamos muchos afios defendiendo.



