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@ Cuatro ingenieros de entre 26 y 28 afios, casi todos con dos carreras y dos de ellos

trabajando, se alzan con el primer premio Spin-Off de la Universidad de Malaga

Talento ganador
a prueba de
miedos

Encarna Maldonado MALAGA

“La ingenierfa es mds una menta-
lidad y una forma de ser que una
carrera”, afirma sin un dpice de
impostura Juan Francisco Cliz,
que ayer, junto alos también inge-
nieros Samuel Tirado, José Ma-
nuel Diaz y EduardoDuefasseal-
26 con el primer premio del pro-
grama Spin-Off de la Universidad
de Mélaga dirigido a apoyar la
creacién de negocios vinculados
al conocimiento y la investiga-
cién. Laidea que promueven esun
sistema, denominado Dolphin,
“inteligente y sin obras” que per-
mite ahorrar ese agua fria que ha-
bitualmente se desperdicia hasta
que la caliente llega al grifo.

La vocacién empresarial de es-
tos cuartro universitarios, con eda-
desdeentre 26 y 28 afios, notiene
nada que ver con la crisis, el mie-
doolas pocas perspectivas labora-
lesdelos titulados. Es unaactitud.
De hecho Eduardo, que ya traba-
ja, y Samue] tienen en su currfcu-
lum dos carreras (Mecénica e In-
dustriales el primero y Arquitectu-
ra Técnica y Organizacién Indus-
trial el segundo), mientras que Jo-
sé Manuel que ya es ingeniero Me-
canico estd a punto de terminar
Organizacién Indyustrial y Juan
Francisco compatibiliza el final de
Ingenierfa Mec4nica con el traba-
jo. Lo que les ha unido es “la in-
quietud y Ja curiosidad” y el inte-
rés por llevar sus soluciones al
mercado.

~— Dolphin portarto essolo el ini-
cio, pero apuestan que vendran
mads. Por el momento han desarro-
llado el prototipo de este sistema
de ahorro de aguay estdn pen-
dientes deJ registro de la patente,
conel objetivo de comenzarla co-
mercializaciénen 2014. El primer
premio del programa Spin-Off,
patrocinado por la CAmara de Co-
mercio, les reporta 6,000 euros y
una estancia gratuita en la prein-
cubadora de empresas de la Uni-
versidad de Mdlaga en el parque

Tecnolégico mientras echan a ro-
dar la empresa.

El concurso Spin-Off de la Uni-
versidad de Mélaga que ha alcan-
zado este afio su décimo séptima
edicién distingue otros 12 proyec-
tos . Tres de ellos corresponden a
iniciativas presentadas desde log
propios grupos de investigacién
dela UMA. Se trata de una inicia-
tiva (Serigames) orientada al de-
sarrollo de juegos y contenidos
paravideojuegosy software deen-
tretenimiento con aplicaciones
que alcanzan también la salud,
educacién, gestién econémica o
defensa. Un segundo proyecto
(Educational Innovation for All)
busca desarrollar metodologfas

550

Proyectos. El programa Spin-Off
ha registrado medio mitlar de
proyectos en 17 afios de historia

docentes mediante herramientas
innovadoras y, finalmente, el ter-
cero (Tknow-cult) plantea servi-
cios especializados de vigilancia,
consultorfa y aplicaciones tecno-
légicas en la gestién cultural. Los
tres, patrocinados por la Funda-
cidén UMA, la Cétedra de Viabili-
dad Empresarialy Santander Uni-
versidades, estdn dotados con
3.000 euros.

El Ayuntamiento, Ja Diputa-
cién, Unicaja y la Confederacién
de Empresarjos apadrinan otros
cuatro proyectos premiados con
3.000 euros que proponen webs
orientadas a la agricultura e in-
dustria agroalimentaria (Good
Marks, aplicaciones prototipado
laser on line (Cortebox), un siste-
ma de deteccién de objetos para
personas condeficiencias visuales
(Horus) y aplicaciones de resin-
cronizacién automdtica de subti-
tulos y sonido entre diferentes
versiones de un mismo contenido
audiovisual (Resync).

La rectora, el alcalde y otras autoridades con algunos de los emprendedores.

g, U TURD

Juan Francisco Céliz recoge el primer premio que le entrega el presidente de la Cdmara de Comercio.

El Centro Andaluz de Desarro-
{lo Empresarial (CADE) patrocina
cuatro premios a alumnos —que
podrdn disfrutar de seis meses de
estancia en esta incubadora de
empresas— que han recaido sobre
una nueva idea de escaparatismo
que funciona con gestos de los
viandantes sobre un monitor (Es-
sint), un casco de bicicleta que tie-
ne funcionalidades de comunica-
cién, indicadores luminosos, ma-
teriales inteligentes y disefios per-
sonalizados (Urban M), una apli-
cacién que genera mapas predic-

tivos de la concentracién de agen-
tesalérgenosy sobre la calidad del
aire (Thunderdroner) y un siste-
ma que atna técnicas de ingenie-
rfa de simulacién e ingenierfa in-
dustrial (Dyna Design). Final-
mente, Promalaga premia un pro-
yecto innovador enlalocalizacién
de interjores en grandes superfi-
cies (Sliogs).

La rectora de la Universidad de
Médlaga, Adelaida de la Calle, sub-
rayé ayer el interés que harecaba-
do este programa al que han con-
currido 80 proyectos universita-

rios. Algo menos de la mitad pro-
cede del campo deJas ingenierfas,
mientras que cerca del 20% es
promovido desde el campo de las
humanidades.

Enlos 17 afios de historia de es-
te concurso se han presentado
550 proyectos v, de acuerdo con
la informacié6n facilitada por De
laCalle, el 70% han alcanzado el
éxito. La rectora subrayé el lide-
razgo de laUMA enelcampodel
emprendimiento: “Cuando em-
pezamos no sabfamos ni ¢émo
hacerlo”.
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JUAN FRANCISCO CALIZ GONZALEZ M6Dolphin

B Creador de un dispositivo permite ahorrar el agua que se desperdicia at tener
que esperar un tiempo hasta que se calienta. Premio dotado con 6.000 euros.

i

AMGEL LORENZO RUEDA GAONA Good Mark
B plataforma web enfocada ala agriculturay alaindustria de Ja alimentacion.
Premio concedido por el IMFE, dotado con 3.000 euros.

LOURDES DE LA PENA FERNANDEZ Educational Innovation For Alf
P Creacién de herramientas innovadoras para la metodologia docente. Premio
concedido por la Catedra de Viabilidad Empresarial, dotado con 3.000 euros.

ANTONIO JOSE FERNANDEZ LE}VA Serigames
B+ Desarrollo de juegos serios y generacién automatica de contenidos para video-
juegos y software de entretenimiento. Premio de la FGUMA con 3.000 euros.

=3

B Empresa para el desarrollo de grandes metrdpolis de forma sostenible en
términos de contaminacién y salud. Premio Accésit CADE.

AL E

O ol W L d
JOSE RAMON SALAZAR RAMIREZ Sliogs
i Proyecto que desarrolla un sistema de localizacién en interiores enfocado a
grandes superficies. Premio Accésit Promélaga.

Patrocinadores y premiados

P> Entre los patrocinadores se encuentran Promalaga, el Instituto Municipal para la Formacion y el tmpleo, la Diputacion
Provincial, la Camara de Comercio, la Fundacion Andalucia Emprende, la Confederacion de Empresarios de Malaga, Unicaja,
la Fundacién General de la UMA, el Banco Santander y la Catedra de Viabilidad Empresarial. Ademas, los proyectos recibi-
ran, por parte de los colaboradores, asesoramiento financiero, empresarial y juridico sin coste alguno.
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Malaga

AEXZEA

Universidad. La XVil edicion del certamen que persigue la creacién de
empresas por universitarios y grupos de investigacidn cierra sus puertas un
aflo mas tras la entrega de premios a las iniciativas seleccionados. El
vencedor tiene como objetivo el ahorro de agua potable

M6Dolphin, proyecto
ganador del Spin-Off

P Las propuestas abarcan dreas como las TIC, las Tecnologfas de la Produccion,
Hurmanidades, Consultorias, Biotecnologia y Comunicacion vy Publicidad entre otras

BRENDA YEPES ALAGA

M E] concurso Spin-Off para la
creacién de empresas universita-
rias, impulsado por la Universi-

_dad de Malaga, cerrd ayer su dé-

cimo séptima edicién con la en-
trega de premios a los diferentes
proyectos elegidos. A través del
certamen, laUMA «contribuye al
desarrollo socioeconémico sobre
Mélagan». Asflo expresélarectora
Adelaida de la Calle, quien presi-
di6 el acto, acompanada del al-
calde de Mélaga, Francisco de la
Torre, la delegada de Economfa
de la Junta de Andalucf{a, Marta
Rueda, y el resto de patrocinado-
res del concurso.

El proyecto ganador del pri-
mer premio, otorgado por la C4-
mara de Comercio de Mélaga, ha
sido MéDolphin, un dispositivo
que permite ahorrar el agua po-
table que se desperdicia al tener
que esperar un iempo mientras se
calienta el agua. Bl galardén, re-
cogido por Juan Francisco Caliz
Gonzdlez, uno delos creadores del
proyecto, estd dotado con una
cuantia econémica de 6.000 euros.
Dolphin ha sido disefiado por
cuatro ingenieros que han pues-
to en marcha el grupo Métricas e
Ingenierfas. «En principio, Dol-

El primer premio, dotado de
6.000 euros, ha sido
concedido por la Cimara de
Comercio-a M6Doiphin

La décimo séptima edicién del
Spin-off impulsado por la
UMA acogid 80 proyectos y 225
emprendedores

phin esté4 en fase de prototipo. Es-
peramos comercializarlo a prin-
cipios del afio que viene y que el
grupo humano que ahora mismo
es Métricas e Ingenierfas pronto
sea constituido como empresa»,
declaré Juan Francisco Céliz. Y
afladié: «<M4s que por necesidad,
Dolphin surge por el hecho de te-
ner ideas y el guerer llevarlas a
cabo porque pensamos que son
buenas y que tienen muchas po-
sibilidades».

AlaXVII edici6n del Spin-Off se
han presentado 8o proyectos -seis
en la categorfa de PDI/Grupo de
Investigacién y 74 en la de alum-
nos-y 225 emprendedores. Estos
proyectos abarcan las 4reas de
Tecnologfas de la Informaciény las
Comunicaciones, Tecnologfas de
la Produccién, Biotecnologia, Co-

PREMIADOS

Cinco premios accésits
para lasincubadoras

B> Se otorgaron también siete pre-

- mios mas, cada uno dotado de

3.000 euros, a los siguientes pro-
yectos: Serigames, Educational In-
novation For All, Iknow-Cult, Good
Mark, Cortebox, Horus y Resync. Los
premios accésits para las incubado-
ras deempresas de Promdlagay el
Centro de Apoyo al Desarroflo Em-
presarial fueron concedidos a cinco
proyectos: Sliogs, Dyna Design,
Thunderdroner, Essint y Casco Ur-
ban M. Ademds, fos premiados reci-
biran unaestancia de un afto en las
preincubadoras de empresas de fa
UMA en el Parque Tecnoldgico de
Andalucfa,

municacién y Publicidad, Huma-
nidades y Consultorfas, entre obas
actividades y servicios,

En esta edicién, el concurso ha
incorporado un nuevo patroci-
nador, la Cétedra de Viabilidad
Empresarial, y dos nuevos cola-
boradores, Asesorfa General y
TOPdigital Consulting.



im dispositivo para

1a potable

gana los ‘Spin-OfF

Al concurso se presentaron 80 proyectos

Malaga

E] proyectc ‘MéDolphin’ ha recibi-
do el primer premio del XVII Con-
curse Spin-Off de Proyectos para la
Creacién de Empresas por Univer-
sitarios de la Universidad de Méla-
ga (UMA). El dispositivo preserita-
do, por el gue sus impulscres han
recibido 6.000 euros, tiene como
objetivo el ahorro de agua potable.
Se trata de un sistema de recircu-
lacién de agua caliente sanitaria in-
teligente que posibilita la obtencién
de un ahorro cuantitativo en el con-

sumo de agua potable y de energia,
segiin explicd ayer una de los cua-
tro infegrantes del equipo, Juan
Francisco Céliz, durante el acto de
entrega de los premios.

Este actc ha estado presidido por
la rectora de la UMA, Adelaida de
la Calle, y ha contado con la pre-
sencia, entre otros, del alcalde de
Mélaga, Francisco de la Torre, y la
delegada territorial de Economia,
Innovacion, Ciencia y Empleo de la
Junta, Marta Rueda.

De la Celle destacé la importancia

La rectora entrega unao de los premi‘os en el Rectorado. /). DOMINGUEZ

de este acto, ya que «se contribuye
de forma activa al desarrollo de un
entorno productivo y a la creacion de
empresas como un mecanismo de

>:1URD0 30 JUL. 2013

transferencia de tecnologia y conoci-
miento». Ademas, animé a los pre-
miados a «seguir el camino empresa-
rial que comienza hoy y que cuenta

con el apoyo de la Universidad».

«La actividad de Spin-Off para la
creacién de empresas ha pasado a
ser la tercera misién de la Univer-
sidad, ya que supone un fuerte
compromiso para nosotros, por el
emprendimiento y por la apuesta
por el empleo que supone, asi co-
mo por el autoempieoy, declaré la
rectora, aniadiendo que «la UMA
ya estd entre las primeras en el
‘ranking’ de emprendimiento».

A esta Ultima convocatoria del
Concurso de Spin-Off se han pre-
sentado-80 proyectos: seis en la
modalidad de Personal Docente e
Investigador (PDI) y Grupos de In-
vestigacidn y 74 en la de Alum-
nos/Titulados. Los proyectos se re-
ferfan a Tecnologias de la Informa-
cidén y la Comunicacién (TIC) ~un
23%-, Tecnologfas de la Produc-
cion (21%), Humanidades (19%},
Consultorias (18%), Biotecnologia
(10%) y Comunicacién y Publici-
dad (9%).



UN PROYECTO DE
AHORRO DE AGUA,
ELEGIDO MEJOR
SPIN-OFF DE LA UMA

'M6Dolphin’ es el nombre del ga-
nador del primer premio del XVII
Concurso Spin-Off de Proyectos
para la Creacién de Empresas por
Universitarios de {a Universidad de
Malaga (UMA). Este dispositivo,
por el que sus impulsores han reci-
bido 6.000 euros, tiene como ob-
jetivo el ahorro de agua potable y
de energia a través de un sistema
de recircutacion de agua caliente
sanitaria inteligente, segun expli-
caron ayer sus creadores durante la
entrega de premios, presidida por
(2 rectora, Adelaida de la Calle.
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ANDALUCIA

UGT-A se gasto en la publicidad de una huelga
dinero de una ayuda para formacion a parados

El sindicato pago6 anuncios a El Pais y la Cadena Ser desviando una subvencion de
la Consejeria de Empleo para especializar en el cuidado de los enfermos de Alzheimer

MANUEL MARIA BECERRO / Sevilla
UGT Andalucia, el sindicato que li-
dera Francisco Fernandez Sevilla
tras la marcha en marzo de Ma-
nuel Pastrana, pagé anuncios en £1
Pais y la Cadena Ser de Ja campa-
fia ‘Asi no’ convocando a la huelga
general de 2010 contra el dltimo
Gobierno de José Luis Rodriguez
Zapatero con cargo a fondos des-
viados de una subvencién de la an-
tigua Consejerfa de Empleo de la
Junta de Andalucia que, en reali-
dad, debian destinarse a un curso
de formacién a desempleados para
especializarlos en el cuidado de en-
fermos de Alzheimer.

Segun documentacién contable
a la que ha tenido acceso EL MUN-
DO de Andalucia, la utilizacién de
fondos publicos de formacién para
el pago de campanas publicitarias
que no tienen nada que ver con los
cursos a desempleados ha sido una
préctica recurrente en UGT con in-
tervencién directa y personal de
Fernandez Sevilla, antiguo brazo
derecho de Pastrana que, como ex
secretario de Organizacién ugetis-
ta, suscribié acuerdos publicitarios
con empresas del Grupo Prisa que
se acababan abonando con dinero
autonémico.

Uno de los casos mas palmarios
(aunque en este caso el firmante
del contrato es el responsable de
Recursos Humanos del sindicato,
Federico Fresneda) es, sin duda, €}
mencionado de la campana acor-
dada el 21 de septiembre de 2010
para la insercién —cuatro dias més
tarde- tanto en E! Pals como en la
Cadena Ser del manifiesto ‘Asi no’
de UGT y CCOO sobre la convoca-
toria de la huelga general del 29, El
dfa después del paro se facturaron
los 2.061,70 euros (IVA incluido)
de coste de los anuncios, pero por
el concepto «desarrollo de acciones
formativas de Formacién Profesio-
nal para el Erapleo en materia de
formacién de oferta dirigida a per-
sonas desempleadas».

En la factura (en concreto, la nd-
mero 100371PAQ0098) se hace re-
ferencia a los fondos de los planes
MEMTA 1y Il que, como recuerda
la web de la Junta de Andalucfa,
contemplaban un conjunto de ac-
tuaciones dirigidas prioritariamen-
te a las personas desempleadas
provenientes de los sectores de ac-
tividad -principalmente la cons-
truccién- en los que el desempleo
habia crecido de forma significati-
va tras el estallido de la crisis eco-
némica, para «facilitar la transi-
cién» a otros sectores con mayor
potencial de creacién de empleo
mediante «pasarelas de empleo» y
«siempre con las méximas garan-
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‘Asi no'... se deben financiar los sindicatos

A e I

En esta secuencia se reproducen los documentos que prueban el desvio de fondos. Arriba a laizq. esté el
contrato para publicitar el manifiesto sindical de la huelga de 2010 en El Pafs y la Ser. Aladcha., apareie
{afactura que entregé la cadena de radio con fa referencia a los fondos de formacién de la junta. Abajo fi-
gura, en la Ultima pestania, lajustificacion ante Empleo del gasto en el curso de cuidadores de Alzheimer.

tias posibles de calidad en el em-
pleon.

Por esa ‘pasarela de empleo’ aca-
b6 saliendo el dinero que cobraron
El Pais y la Ser por los anuncios de la
huelga general, unos spots que UGT
Andalucia acabé endosando como
gasto en un curso a desempleados
para ayudar a enfermos de Alzhei-
mer. La asignacién consta en el ex-
pediente administrativo nimero
98/2009/4/217, concretamente en la
linea nimero 55 del documento de la

Junta, donde sale reflejado la fecha
de su elaboracién (30 de septiembre
de 2010), el nimero abreviado de la
factura (PA00098) y el importe abo-
nado (los 2.061,70 euros).

Como se ha indicado, esta factu-
ra no es excepcional. EL MUNDO
de Andalucia ha tenido acceso a
mas facturas a favor del Grupo
Prisa consignadas porUGT a sub-
venciones destinadas a ayudas a
los enfermos de Alzheimer. De mo-
mento figuran cuatro, por un im-

porte cercano a los 65.000 euros,
para la emisién dos veces al dia de
microespacios simultdneos en to-
das las emisoras en Andalucia de
la Cadena Ser en los que se abor-
daban cuestiones relativas a la de-
fensa legal de los trabajadores, la
negociacion colectiva y otros servi-
cios ofertados por el sindicato.

En estos altimos casos, la emiso-

‘ra parece que ha evitado volver a

caer en la trampa contable de UGT
y, a la hora de facturar, no refiere

que los pagos se efectlian con car-
go a las ayudas de formacién que
maneja el sindicato, que sin einbar-
go vuelve a justificar el gasto en las
acciones formativas para la aten-
cién especializada para enfermos
de Alzheimer.

UGT Andalucia evité ayer dar
explicaciones o salir a desmentir el
desvio sistemnatico de estos fondos
publicos para pagar sus campanas
publicitarias. Este diario se puso en
contacto con el sindicato que, aun
sabiendo la trascendencia de la in-
formacién contable, eludi6 cual-
quier comentario al respecto, como
viene siendo la ténica habitual des-

Prisa cobr¢ el dinero
por los spots ‘Asi no’
contra la reforma

laboral de Zapatero

La ctpula ‘ugetista’
elude de nuevo dar
explicaciones sobre
su contabilidad

de la proclamacién de Fernéndez
Sevilla como nuevo secretario ge-
neral cada vez que ha saltado un
escandalo en relacién a las cuentas
de la organizaci6n.

Sin ir més lejos, nadie ha aclara-
do la informacién publicada hace
mes y medio de que UGT ha esta-
do durante afos pagando un so-
bresueldo de 900 euros al mes a los
miembros de su ejecutiva regional
en compensacién por los gastos
derivados de su actividad sindical,
sin necesidad de justificacién.

En primer lugar, se abonaba a fi-
nal de mes a cada dirigente 450 eu-
ros por kilometraje para que pudie-
ran atender los gastos diarios que
conllevara su actividad. Se trataba
de una cantidad fija que no habia
que justificar y que se percibia in-
cluso en el mes de vacaciones,

Entre los perceptores estaba Ma-
nuel Pastrana, quien siempre se
desplazaba en vehiculo oficial con
conductor a némina del sindicato.
Aparte, cuando un dirigente de la
ejecutiva tenia que desplazarse
fuera de su lugar de trabajo habi-
tual, podia justificar el gasto para
el pago de kilometraje y dietas.

En segundo lugar, la ciipula de
UGT-A percibia.otros 450 euros al
mes por colaboracién por actividad
sindical, por la dedicacién exclusi-
va que prestan a la organizacién.
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Los costes laborales cayeron un 0,7%
en 2012, por primera vez en la crisis

Los expertos insisten en la contencion salarial
para mejorar competitividd y productividad

Ingrid Gutiérrez MADRID.

El coste neto que las empresas es-
pafiolas tuvieron que pagar por ca-
da trabajador cayé en 2012 por pri-
mera vez en més de una décaday,
lo que es més significativo, descen-
dié por primera vez desde el inicio
de la crisis en el afio 2007.

De acuerdo con la Encuesta Anual
de Coste Laboral de 2012, que ela-
bora el Instituto Nacional de Esta-
distica (INE), ese coste neto por
empleado se situ6 en 30.667,43 eu-
ros el afio pasado, lo que supone una
reduccién interanual del 0,7 por
ciento. Ese descenso contrasta con
lo sucedido sélo un afio antes, cuan-
do los costes laborales aurnentaron
un 1,} por ciento.

Esta evolucién de los costes sala-
riales responde, en buena medida,
alos pactos de moderacién salarial
que han venido presidiendo los
acuerdos de la negociacién colec-
tiva por parte de los agentes socia-
les en los tltimos afios.

En opinién de Sandalio Gémez,
economista y titular de la catedra
SEAT de Relaciones Laborales del
TESE, la contencién salarial en nues-
tro pais ha sido mas que evidente
en los (timos tres afios, en el mar-
co de un proceso de saneamiento
de las empresas y de adaptacién a
la nueva coyuntura.

Gémez incide en que “se habian
desbocado todos losconceptos sa-
lariales en Espafia”, de forma que
el espectacular aumento de los suel-
dosentre 199932007 habia hecho
que se perdiese “el criterio de sala-
rio en funcién del valor que se apor-
ta ala propia empresa”.

El economista del IESE sefiala
que este proceso de contencién sa-
larial estd permitiendo alas empre-
sas aumentar su productividad y
seguir compitiendo. Recuerda que
en otros paises de nuestro entorno,
este mismo proceso ya permitié a
las compafifas adaptarse con mas
flexibilidad a la situacién econdmi-
ca y, por tanto, mantenerse en pie.

De la encuesta se desprende que,
teniendo en cuenta las subvencio-
nes y deducciones publicas (que en
2012 ascendieron a 238,12 euros) el
coste bruto por trabajador alcanzé
los 30.905,55 euros el afio pasado,
lo que supone un descenso anual
del 0,8 por ciento en relacion al ejer-
cicio previo, a 2011.

Dos euros a cotizaciones
Algo més de siete de cada diez eu-
ros (el 73,3 por ciento de ese coste

Costes laborales en Esparia
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bruto) lo conformaron sueldos y sa-
larios, por un importe de 22.635,56
euros anuales por trabajador. Otros
dos de cada diez euros fueron a pa-
rar a cotizaciones a la Seguridad
Social, esto es, el 22,2 por ciento del
total, hasta 6.859,44 euros.

De estas partidas, 519,97 euros
anuales se destinaron a beneficios
sociales por trabajador, entendien-
do-tanto las cotizaciones volunta-
rias a seguros y planes de pensio-
nes, como las prestaciones comple-
mentarias a la Seguridad Social, en-
tre otras. Otros gastos derivados del
trabajo se situaron en torno a los
321,59 euros, contando indemniza-
ciones por fin de contrato, ropa de
trabajo, transporte, ete. Por {iltimo,
466,65 euros se destinaron a indem-
nizaciones por despido y 102,34 eu-
ros més a formacién profesional.

elEconomista

En su encuesta anual el INE ob-
serva diferencias “notables” en los
costes laborales por trabajador, en
funcién de la actividad que desem-
pefia. La mayor brecha se observa
entre los 18.367,80 euros anuales
brutos de los trabajadores de la hos-
teleria, y los mas de 78.867 euros
por trabajador en suministro de
energia eléctrica, gas, vapor y aire
acondicionado.

Finanzas y energia
Asi, las actividades de energfa, son,
junto a las de finanzas las que ma-
yores sueldos y salarios pagaron a
sus trabajadores. Al mismo tiempo
fueron las que asumieron un ma-
yor coste en beneficios sociales pa-
ra sus empleados.

Otras actividades, como la cons-
truccién, se caracterizaron, por pre-

La industria
lidera el coste
por trabajador

Laindustria fue el sector que
el afio pasado registré el ma-
yor coste neto por trabajador,
con 35.843,58 euros, lo gue
supone un incremento del 1,7
por ciento en relacién al afio
previo. Los costes no salaria-
les de la industria aumenta-
ron un 3,2 por ciento en ese
periodo y los salariales subie-
ron un 1,1 por ciento. El sector
de la construccién asumi6 un
crecimiento del coste neto del
1,5 por ciento (31.830,02). To-
do lo contrario sucedié en el
sector servicios, en el que, el
descen'so del coste neto por
profesional alcanzé el 1,3 por
ciento (29.545,12) y sirvi6 pa-
ra compensar las subidas re-
gistradas por laindustria y
por el ladrillo. Dentro de los
servicios, los costes no sala-
riales cayeron el afio pasado
un1,9-por ciento, mientras
que los sueldos registraron un
descenso total del 1,1 por
ciento. :

35.843

EUROS

Netos por empleado hicieron
de laindustria el sector

con los costes mas elevados,

sentar un mayor peso de las cotiza-
ciones obligatorias a la Seguridad
Social sobre el coste total. A lavez,
enlaindustiia energéticayen lain-
formacién y la comunicacién fue
donde se concentraron los mayo-
res costes por despido, frente a la
Administracién Publica y las acti-
vidades sanitarias y de servicios so-
ciales, donde los citados costes fue-
ron inferiores.

En el (iltimo afio, de acuerdo con
las cifras que ofrece el INE, las em-
presas de mayor tamafio, aquellas
con més de 200 trabajadores, pa-
garon sueldos més elevados por tra-
bajador que Jas empresas pequefias
y medianas. En concreto, las gran-
des empresas abonaron en sueldos
y salarios un total de 28.001,24 eu-
ros por trabajador, frente a los
23.943,65 euros de las empresas me-

Energia y finanzas fueron las actividades que
pagaron los sueldos mas altos a sus trabajadores

dianas (que son aquellas que cuen-
tan con una plantilla de entre 50 y
199 trabajadores) y a los 18.651,4 eu-
ros de las empresas pequefias (las
que emplean a entre 1 y 49 trabaja-
dores).

Sandalio Gémez explica que la
parte variable de las retribuciones
a los empleados ha cambiado 1nu-
cho en todos los sectores y que se
ha puesto en relacién con concep-
tos comnpletamente distintos. Asi,
por ejemplo, si la rentabilidad pri-
maba antes de 2007 en la parte va-
riable de las retribuciones a los em-
pleados de banca, ahora priman més
criterios como la solvencia

Pajs Vasco, el mayor coste

Por comunidades auténomas, el ma-
yor coste neto anual por trabajador
lo registré de nuevo Pais Vasco
(35.901,59 euros), seguido por Ma-
drid (35.891,23 euros), Catalufia
(32.902,89) y Navarra (31.908,37).
Por el contrario las autonomias don-
de se registrd un coste menor fue-
ron Murcia (27.585,56 euros), Gali-
cia (16.506,63 ewos), Extremadu-
ra (25.685,01) y Canarias (25418,79
euros).

Los datos del Instituto Nacional
de Estadistica evidencian que las
mayores indemnizaciones por des-
pido se abonaron en 2012 en Ma-
drid y La Rioja, donde, ademads, fue-
ron muy supetiores a la media na-
cional. Mientras que los salarios
mas altos y los mayores gastos en
beneficios sociales correspondie-
ron a Pais Vasco y Madrid. Precisa-
mente, en estas dos iltimas auto-
nomias y en Castilla-La Mancha
fueron en las tinicas en las que el
coste laboral neto aumenté el afio
pasado.

El 95,5 por ciento de los centros
de trabajo consultados (con un 88,9
por ciento de los trabajadores), re-
gulaban sus relaciones laborales a
través de un convenio colectivo. De
ellos, mas de la mitad (el 67,3 por
ciento) eran de 4mbito inferior al
estatal, Del total de trabajadores, el
11,2 por ciento vieron modificadas
sus condiciones laborales respecto
alas establecidas en convenio. ’

Esta es precisamente una de las
criticas que hacen los sindicatos a
estas cifras. El secretario de Accién
Sindical de UGT; Toni Ferrer, vin-
culé la caida de los costes laborales
en 2012 a la reforma laboral apro-
bada por el Gobierno y que consi-
der§ lesiva porque ha destruido em-
pleo y ha empeorado las condicio-
nes de los trabajadores.
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Un grupo de turistas de cruceros enfila la salida del puerto en direccién al Centro de Malaga. Laopmion

Malaga lanza un plan

para animar al comercio

a abrir durante los festivos

~ P ElAyUntamiento ayudara con promaocidn a 1as tiendas que decidan permanecer abiertas para

atender a los cruceristas » La iniciativa incluye publicidad en las navieras y mapas v folletos con los
establecimientos que opten por la apertura I La federacion que agrupa a los comerciantes,
Fecoma, desconfia de la propuesta e insiste en la falta de rentabilidad de los domingos

L. MARTIN MALAGA

HE! Ayuntamiento pondréd en
marchaunanueva estrategiapara
resolver el alargado rompecabe-
zas comercial que pesa sobre los
domingos y festivos desde que
comenzaron a llegar cruceristas.
Después de varios intentos in-
fructuosos, laadministracién tra-
tard de animar a los estableci-
mientos a mantenerse abiertos
durante los dfas de entrada y sa-
lida de buques y lo hara con un
plan de estimulo basado funda-
mentalmente en la promocién
frente a las navieras ylos propios
turistas. Unainiciativa observada
todavia por el gremio con cierto
escepticismo, pero que el Con-
sistorio defiende como un cami-
no a medio plazo para vencer
POCOo a poco una resistencia con

la que no han podido ni el con-
junto de las instituciones ni las
mesas de negociacién colectiva.

El concejal de Cultura, Turismo
y Deporte, Damidn Caneda,
acompaiiado de la edil de Pro-
mocién Empresarial, Ana Nava-
170, presenté ayer la propuesta,
que conecta, ademds, con una
de sus obsesiones, la de sacar al
comercio mas rentabilidad turfs-
tica -en la actualidad las cifras son
muy pobres y inicamente un 4
por ciento de los visitantes ve alas
tiendas como un motivo que jus-
tificala visita-.

Caneda quiere romper con la
imagen de ciudad adormilada
que recibe en muchos domingos
a los cruceristas -«tenemos que
lograr que no parezcan zombies
paseando por el desierto», sefia-

Unicamente un 4 por ciento de
los turistas que visitan a
Malaga Incluye ef comercio
entre sus motivaciones

El Consistorio ha utilizado el
mismo drea comercial
rechazado por la Junta para
delimitar el proyecto

16 Ana Navarro- y su nuevo aval se
llama Mdlaga Cruise Shops, un
programa en el que los comercios
que se adhieran serdn publicita-
dos en mapasy folletos repartidos
entre Jos visitantes.

La iniciativa incluye la distri-
bucién de material en las oficinas
de turismo. La idea es que los cru-
ceristas sepan de antemano don-

de se encuentran las tiendas
abiertas. Incluso antes de atracar
en Mdlaga, en la informacién
que brindan las comparifas en la
vispera.

De momento, son 25 las tendas
que han aceptado el envite. El
plan se desarrollard a partir de oc-
tubre con la referencia de todos
los establecimientos que se ad-
hieran en los préximos meses,
que ademas recibirdn un adhesi-
vo a modo de distintivo. Tam-
bién se decoraré la entrada a las
tiendas con un patrén comin

-una alfornbra roja y macetas- di--

sefiado con el objetivo de resaltar
la adscripcién al programay lla-
mar la atencidn de los turistas.
Segin Navarro, el proyecto
estd abierto para todos los co-
mercios ubicados en la Zona de

LAS CLAVES

EXTENSION

Un programa de estimulo desde
La Malagueta a Marmoles

P Lazona de Gran Influencia Turfsti-
ca, a la que se adscribe e} proyecto,
fija sus limites en La Malagueta (has-
tala calle Gutenberg), Armengual de
la Mota, Avenida de La Aurora (hasta
Héroe de Sostoa), Marmoles, Carrete-
ria, Victoria, Muelle de Heredia y e!
Puerto.

ENCUESTA

Mds de la mitad de las tlendas, en
contra de la libertad horaria

P Seglin la Gitima encuesta encarga-
da por el Consistorio, que fue presen-
tada el pasado mes de mayo, mas de
la mitad de los comerciantes de Mala-
ga se opone a la libertad horaria, si
bien seis de cada diez reconocen que
ampliarfan su horario si tuvieran mas
respaldo institucional.

AMPLIACION

Los turistas de la Costa del Sel,
entre los nuevos objetivos

» El plan presentado por el Ayun-
tamiento no descarta extender su
objetivo a los turistas de la Costa
del Sol y distribuir los folletos sobre
los negocios abiertos en los hoteles
de la provincia. La iniciativa estara
vigente del 1 de octubre al 30 de
septiembre de 2014.

PREVISION

Un afie con mas de 91.000
pasajeros y 44 bugues

» E£n el afto de influencia def progra:
ma esta prevista la llegada de 44 bar-
€0s con 91.000 pasajeros. Mas de 30
atraques se haran en festivo.




Laopini6n DEMALAGA

APERTURA DOMINICAL

Una opcidn valida solo
para el 12 por cien

B> Ni centro comercial abierto ni es-
caparates iluminados. Ni tan siquie-
ra bullicio. A pesar de los intentos
de los Gltimos afios, Malaga sigue
sin despertarse a tiempo para reci-
bir a los cruceristas. Al menos, los
domingos y los festivos, en los que
los comercios que optan por abrir
son todavia una minoria, En concre-
to, apenas el 12 por ciento. De
acuerdo con una encuesta encarga-

~darecientemente porel Ayuntas

miento, las razones de la.negativa
se centran principalmente en la fal-
ta de personal (24 por ciento) y el
Interés por descansar en esas fe-
chas (33 por cien). Los dfas de la se-
mana con mas ventas, indica el tra-
bajo, son los viernes y los sabados.
Lamayoria de fos empresarios cre-
en que los ingresos no compensari-
an los costes de abrir en domingo.

Gran Afluencia Turfstica, una de-
marcacién propuesta por el
Ayuntamiento para encajar la li-
bertad de horarios y que fue re-
chazada por la Junta -el Consis-
torio, no obstante, ha recurri-
do-. El 4rea, en cualquier caso, in-
cluye desde La Malagueta a Vic-
toria, Armengual de la Mota,
Mérmoles y Carreterfa.

La apertura adicional prevista
en el plan es cinco horas, con-
cretamente de 9.30 a 14.30. El
Ayuntamiento trabaja también
en una aplicacién que permitird
trasvasar alos méviles todala in-
formacién incluida en la campa-

fia. De los 66 domingos y festivos
del ano, 31 esperan la llegada de
buques, lo que supone un movi-
miento de 44 barcos y alrededor
de 91.000 pasajeros. «El comercio
debe adaptarse a la ransforma-
cién que ha experimentado la
ciudad; hay que crear el habito y
cambiar la mentalidad», puntua-
lizé Caneda.

Las reticencias, sin embargo,
persisten. A pesar de los nuevaos
incentivos, el sector sigue sin ver
rentable la apertura dominical.
Especialmente, por el coste en re-
cursos humanos y la falta de fe en
la avidez comercial de los cruce-
ristas. Enrique Gil, presidente de
fa-Federacidn de Comercto-de—
Mélaga (Fecoma), no se siente
particularmente entusiasmado
por una iniciativa en la que per-
cibe ademds un intento delibe-
rado por privilegiar a los esta-
blecimientos de un determinado
distrito, en este caso el Centro.
«No creo que en el fondo esté
pensado paralos cruceristas. En-
tre otras cosas, porque se inclu-
yen puntos muy alejados de su
circuito», indica.

Gilvolvid arecordar que la ley
de comercio interior ya concede
libertad horaria alamayoria delas
tiendas -las que disponen de me-
nos de 300 memos cuadrados-y
que, sin embargo, son muy pocas
las que enla préctica optan por ex-
tender la jornada y abrir los do-
mingos y festivos. En el proyecto
de Zona de Gran Afluencia Tu-
ristica el Ayuntamiento de Méla-
ga planeaba que se pudiera tam-
bién acoger a esta posibilidad a las
grandes superficies, lo que no
fue bien visto por el resto de es-

tablecimientos.

LA ENCUESTA

Alejandra Espada
DEPENDIENTA

«Lo de abrir los domingos

y festivos me parece interesante.
Es una buena iniciativa para tratar
de fomentar el turismo en la
ciudads
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¢Es rentable para los comercios abrir domingos y festivos?

Clemente Solo
COMERCIANTE

«Abrir domingos y festivos
supondrfa un gasto elevado y
readaptar el horario de trabajo. El
pequefio comerciante ya voto por
unanimidad no abrir estos dlas»

Almee Gilvez
COMERCIANTE

«NO apoyo el programa. La subida
de las tarifas de atraque de! puerto
han supuesto que el pasado mes
s6lo llegasen a Malaga seis
Cruceros»

Comercios. £l proyecto del Ayuntamiento ha sido recibido por los comerciantes de
manera dispar, Algunos creen que puede animar las ventas y aumentar el reclamo
turistico, pero la mayorfa coincide en sefalar que no es rentable, ya que habria que
readaptar los horarios y contratar a mas empleados

Una iniciativa que no pone
de acuerdo alos comercios

a

DAKIEL MALDONADO MALAGA
m El programa Malaga Cruise
Shop, que busca la apertura de
-comercios durante domingos y
festivos quela ciudad recibacru-
ceristas, ha creado ya debate en-
trelos comerciantes. Aunqueal-
gunos apoyan la iniciativa, la
mayorfa coinciden en que nose-
rfa beneficiosa para los peque-
fios comercios, El plan que en-
trard en vigor a partir de el 1 de
octubre de este afio cuenta ac-
tualmente con 25 comercios ad-
heridos.

La iniciativa llevada a cabo
por el Ayuntamiento estd te-
niendo una acogida muy dispar
entre los propietarios de los co-
mercios del centro histérico dela
ciudad. La mayorfa de ellos no
han tenido noticias del progra-
ma, y s6lo unos pocos tenian
cierto conocimiento de él.

Por un lado, un grupo reduci-
do reconoce que la iniciativa
permitirfa reforzar la economfa
malaguena, incentivando el co-
mercio y el empleo. Ademds
aumentarfa el reclamo turfstico
dela ciudad al contar con un ma-
yor niimero de comercios abier-

Vista de la calle Nueva, una de las zonas con mas comercios pequefios d

por unanimidad rto abrir
durante domingos y festivosy,
seiiala Clemente Solo

Los propietarios reconocen
que el programa no
beneficiaria a los pequefios
comercios de la ciudad

tos. Algunos como las tiendas de
«souvenirs» o comercios situados
en zonas de mucho ajetreo tu-
ristico como el Museo Picasso o
la Catedral ya abren tanto los do-
mingos como los festivos, apro-
vechando tanto la recepcién de
cruceristas como el turismo que
recibe la ciudad, sobre todo du-
rante el verano.

«No es rentable»

Porotrolado, la mayor parte de
los propietarios de comercios
del Centro Histdrico de la capi-
tal malaguefia reconocen que
no ven el plan como una «ini-
ciativa rentable» que les pueda
interesar. Clemente Solo, co-
merciante de larga tradicidn fa-

q

el centro. Auexzea

miliar, sefiala que «el pequefio
comerciante ya vot6 por unani-
midad no abrir los domingos y
festivos». Ademads abrir_estos
dfas supondrfa readaptar los
horarios y aumentar los gastos
del comercio, ya que se necesi-
rarfan buscar otros empleados
para cubrir las nuevas horas de
trabajo. Algunos propietarios
del Centro reconocen que «si
abrimos domingos y festivos
nos arriesgamos a que la Junta
de Andalucia nos multe. Nos
deberfan asegurar que no co-
rrerfamos peligro».

Otros confiesan haber proba-
do en alguna ocasién a abrir du-
rante domingos y festivos, sin
embargo no obtuvieron un ba-
lance muy positivo y los benefi-

“cios fueron escasos, por lo que

decidieron no probarlo més.

Ademads hay comerciantes que
reconocen que el programa tie-
ne dificil cumplir sus objetivos ya
que las tarifas de atraque del
puerto han subido tanto que el
nimero de barcos que llegan a
Mélaga se ha reducido conside-
rablemente, comenta uno delos
propietarios.
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El Ayuntamiento ‘motiva’ a los
comercios para abrir los domingos

@ E| Consistorio informara a las navieras y cruceristas sobre los negocios que no cierran @ Los
establecimientos tendran una alfombra roja, macetas y un sello en la puerta para distinguirse

Angel Recio MALAGA

El Ayuntamiento de Malaga quiere

acabar con los comercios cerrados

los domingos y festivos, al menos,

en aquellas jornadas en las que se

prevé lallegada de miles de cruce-

ristas, que se quejan de que pasean

por una ciudad casi fantasma. Los

comerciantes son reacios a abrir

los domingos porque no quieren

perder su dia de descanso semanal

y-creen que contratar a otra perso-

na para cubrir esas horasnolesre-

sulta rentable desde el punto de .-
vista econémico. Las dreas de Tu-
rismo y Promocién Empresarial,

con el apoyo del distrito Centro,
quieren revertir esa sensacién y

han creado una campafia promo-
cional que supone el primer paso

serio para que el centro de la ciu-

dad presente otra cara en esos do-
mingos y festivos.

La campafia se llama Mdlaga

Cruise Shops y su funcionamiento

es bastante sencillo,L:os co-

mercios que se adhie- -

ran recibirdn una do-
ble promocién. Por
una parte, el Consisto-
rio editard una guiaen
la que se mostrardnlos |
nombresdelosestable- |

cimijentos abiertos, qué | P
venden y su localiza-
ciényselaentregardna
las naviecas y a los cru-
ceristas para que éstos
sepan dénde pueden
acudir sin temor a que el
comercio esté cerrado.
En segundo lugar, por si
-algin turista-se-despista;
se le dara a cada negocio
una alfombra roja y unas
macetas paracolocar ensu
entrada, asi como un sello
distintivo para que lo pe-
gue en su escaparate. De es-
ta forma el viajero no solo
identifica el comercio en
cuestién sino que éste, ade-
méds, se distingue de sucom-
petencia. Ademds de Jos fo-

Una tunista oriental
pasajuntoa un
cometcio con postales
de Mélaga junto al
Museo Picasso. A la
1zquierda, el logotipo del
sello distintivo que
tendran los
establecimientos que se
adhieran a la campafia.

comerclo debe cum-
plir varios requisitos.
El primero es estar
enelradiodeaccién
de la zona de Gran
Afluencia Turistica
que delimité el
Ayuntamiento en
noviembre del afio

| pasado, es decir,

lletos, los mapasy la decora- entre La Malague-
cidn, se estd desarrollando | tay la calle Gu-
una aplicacién mévil para temberg en el drea

10S y Android que, una vez
descargadaenelteléfonoola | |
tablet, ofrecerd todaesainfor- ||
macién al crucerista, posibles
ofertas del establecimiento y
le guiard a través de los siste-
mas de geolocalizacién. Por |
ahorase descarta conceder bo-
nificaciones fiscales u otros in- ria, Muelle He-
centivos econdmicos. e i —— redia y Puerto.
A cambio, el propietario del | —— = La segunda exigen-

este, Armengual
de la Mota, desde
la Avenida de la
Aurora hasta Hé-
roe de Sostoa en
la zona oeste,
Marmoles, Ca-
rreteria, Victo-

gy

_

cia es abrir todos los domingos y
festivos que vengan crucerosa Ma-
laga-esdecir 31 de untotal de 66—
durante un afio; y el terceroes que
sunegocio esté operativo esosdias
desde, al menos, las 9:30 hasta las
14:30.

Incorporarse o 110 a esta campa-
flaes totalmente voluntario si bien
hay un plazo definido para hacer-
lo que-concluye el 30 de-septiem:-

Se estima que llegarén
91.000 cruceristas en
44 barcos en 31
‘domingos y festivos

bre, pues los técnicos municipales
tienen que comunicar a las navie-
ras cuales son los comercios que
abreny editar las guias correspon-
dientes. Si pasado ese plazo alglin
comercio quiere entrar tendrd que
esperar un afio. Por ahora se han
adherido 25 comnercios del centro
histérico-en estos momentos ape-
nas abren una docena los domin-
g0s— y se esta a la espera de ver
cudntos més se suman en los dos
meses que quedan.

El objetivo de esta iniciativa es,
seglin Damidn Caneda, concejal de

M

Cultura, Turismo y Deporte, “que
los cruceristas y otsos turistas se
encuentren los domingos y los fes-
tivos una ciudad viva” y como
muestra destacS que en estd pre
visto el atraque en Mdlaga de 44
cruceros con 91.000 pasajeros a
bordo en esas jornadas festivas.

El Ayuntamiento afirma que ya
ha presentado esta camparia a los
comerciantesy, errprincipio; pare:
ce que ha sido bien recibida. Otra
cosaes o queéstos hagandespués,
ya que no hay costumbre de abrir
los domingos en la capital como si
sucede en otros municipios turfsti-
cos. “Los corherciantes se tienen
que dar cuenta de que somos una
ciudad turistica. Hemos pasado de
recibir a 800.000 viajeros al afio a
cuatro millones y el comercio se
tiene que adaptar alos tiempos que
vivimos”, indicé Caneda, quien pu-
so como ejemplo al sector hostele-
ro, pues “muchos restaurantes ce-
rraban los domingos y luego vie-
ron que era un buen dia”.

En estos momentos solo el 4% de
los turistas asegura que viene a
Malaga motivado por las compras,
frente al 75% de Madrid. Queda
mucho camino por recorrer y el
primero es convencer a los comer-
clantes de que puede haber nego-
cio los domingos y festivos con los
cruceristas como referente.
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El Ayuntamiento incentiva la apertura
de los comercios en domingos y festivos

La iniciativa ‘Malaga
Cruise Shops' trata

de concienciar a los
empresarios de que es
rentable abrir los dias
que llegan cruceristas

i1 ALEXIS OJEDA
MALAGA. Evitar que Milaga parez-
ca una ciudad fantasma los domin-
gos y festivos en los que lleguen cru-
ceros a la capital. Con este reto nace
‘Mélaga Cruise Shops’, un proyecto
presentado ayer por el concejal de
Cultura, Turismo y Deporte, Damidn
Caneda, y la concejala de Promociéon
Empresarial y del Empleo, Ana Na-
varro. El objetivo es fomentar la aper-
tura de los comercios los domingos y
festivos en los que se prevea la llega-
da de cruceros. De los 66 domingos y
festivos de este afto, en al menos 31
de ellos atracardn en el puerto 44 bu-
ques con 91.000 pasajeros.
«Queremos posicionar a Mélaga
como destino de turismo de corpras.
Los ultimos estudios indicaban que
tan solo un 4% de los visitantes vie-
nen con la intencién de comprar y
eso hay que cambiarlo. Hay que con-
cienciar a los propietarios de los co-
mercios de que es rentable abrir esos
dias al estar garantizada la llegada en
barco de miles de personasy, destacé
Dami4n Caneda.

Zonade afluencia turistica
El dmbito de actuacion de ‘Malaga
Cruise Shops’ abarca la zona de gran
afluencia turistica (ZGAT) delimita-
da en noviembre del afio pasado por
el Ayuntamiento de Milaga, y que
comprende, la Malagueta Este, Ar-
mengual de la Mota, avenida de la
. Aurora al Oeste (Hasta la calle Héroe
de Sostoa), Médrmoles, Carreteria,
Victoria al Norte y Muelle de Here-
dia, y la parte del Puerto al Sur. El pro-

yecto estard vigente desde el proxi-
mo 1 de octubre hasta el 30 de sep-
tiembre de 2014.

Los comercios adheridos a esta cam-
pafia -de momento hay 25- se com-
prometeran a abrir durante un afio
todos los festivos en 1os que haya na-
vieras en la ciudad, de 9.30214.30
horas. A cambio, desde el Consisto-
rio se les ofiecerd formar parte de una
campana de promocién desde el irea
de Turismo y Promocién Empresa-
rial «Se editardn folletos y mapas con
sus ubicaciones para que los cruceris-
tas puedan localizarlos, se informara
ala navieras del plan y se colocarin
en los comercios tapices rojos y ma-
cetas en sus entradas para que estén

bien sefializados a ojos del visitantey,
explic6 Ana Navarro.

Asimismo, Jos nombres de los co-
mercios que formen parte del proyec-
to serén facilitados en los informes
que las navieras entregan a los cruce-
ristas la noche anteriora la llegadaa
una ciudad. Ademas, el plan también

Veinticinco
establecimientos se

han comprometido ya a
participar en la campafia

LA MAYOR
CARGA DE
CONTENEDORES
EN LA TERMINAL

La Terminal de Contenedores
del Puerto de Métaga, gestio-
nada por la compafila Noatum
Container Terminal Mélaga,
realiza estos dfas La mayor ope-
rativa de carga de contenedo-
res que se ha efectuado en el
recinto portuario. Se trata de
mds de 10.200 TEUS, que estan
siendo embarcados en un total
de 5.500 contenedores con
destino Asia desde el pasado
domingo y con previsién de fi-
nalizar el préximo dfa 31 de ju-
lic. La operacidn se estd tevan-
do a cabo en el buque porta-
contendores 'Emma Maersk’,
uno de los mayores del mundo,
que hizo su primera escala en el
puerto en el afio 2008.

contempla la preinscripcion de estos
establecimientos en las oficinas de
turismo, las operadoras de excursio-
nes de cruceros, los consignatarios y
los guias turisticos.

Con esta iniciativa se prétende be-
neficiar a la economia malaguefia y
dar una mejor atencién a los turistas
que Hleguen a M4laga, de modo que
encuentren una ciudad viva, en la
que se puedan realizar multiples ac-
tividades de acio, «Habia una grande-
manda para que esta iniciativa se lle-
vara a cabo. Hay que darle tiempoa
este proyecto para ver los resultados.
Ya con los 25 adhetidos actuales es-

taImos contentos pero esperamnos que
se animen més», apunt6 Caneda.

Martes 30:07.13
SUR

DATOS DEL PROYECTO

» Destinatarios. El proyecto estd
dirigido a los comercios ubicados
en la zona de gran afluencia turis-
tica (ZGAT) de Mélaga capital.

» Finalidad. Loscomercios adheri:
dos a la iniciativa se compromete-
rén a abrir durante un afio -desde ¢!
Loctubre de 2013 al 30 septiembre
2014~ todos los festivos y domin-
gos que haya navieras en la ciudad,
de 9.30a14.30 horas.

» Ventajas. Aquellos estableci-
mientos inscritos aparecerdn en fo-
lletos y mapas que editar el Ayun-
tamiento con la localizacién de
cada uno de ellos para que 10s cru-
ceristas puedan ubicarlos. Ademis,
se informar4 a las navieras del plan
para que informen a los pasajeros, y
se colocardn ante los comercios ta-
pices rojos y macetas para que los
visitantes los identifiquen.




32

MALAGA

La EMT impulsa
un sistema de
préstamo de
bicicletas

El servicio cuenta con 400 unidades en
mas de 600 puntos de estacionamiento
repartidos en 20 estaciones por la ciudad

INMACULADA MONTES / Malaga
Un sistema de 400 bicicletas ubica-
das en més de 600 puntos de esta-
cionamiento repartidos en 20 esta-
ciones es el nuevo servicio automa-
tico de préstamo de bicicletas que
la Empresa Malaguefa de Trans-
porte (EMT) pone en marcha en la
ciudad de Méalaga.

El alcalde, Francisco de la Torre,
junto a la directora general de Tré-
fico, Marfa Seguf, acompanados
del concejal delegado de Accesibi-
lidad, Movilidad y Ordenacién del
Territorio, Rail Lépez, presentaron
aste lunes la incorporacién de este
servicio que complementa al trans-
porte publico.

«Soinos la primera y Ginica ciu-
dad en Espaiia que tiene este servi-
cio asociado al transporte publico,
al cual ademés potencia, algo im-
prescindible en la linea de impul-
sar la movilidad sostenible y méxi-
ma seguridad con un medio cémo-
do y seguron, declaré De Ja Torre,

Asf, desde el proximo lunes 5 de
agosto los usuarios podrdn comen-
zar a retirar bicicletas de diferentes
puntos de la ciudad, no sin antes
realizar una peticion de alta en el
servicio, bien de forma presencial
o por la via telemética en las ofici-
nas o web de la EMT respectiva-
mente. Una vez realizada, se podrd
accedér al préstamo de la bicicleta

utilizando la tarjeta de bus urbano.

El servicio, que ha contado con
un inversién de cinco millones de
euros y un mantenimiento anual
de un millén, estaré disponible to-
dos los dias del afio desde las 7 de
la maftana a las 11 de la noche. Es-
te sistema aprovechar4 la red de
carriles bici, que supera en la ciu-
dad los 26 kilémetros, para el des-
plazamiento entre estaciones

Asimismo, serd un sistema de
préstamo gratuito en los primeros
30 minutos durante el primer afo,
aunque habré que abonar un im-
porte de cinco euros por el seguro
de responsabilidad civil.

Sobrepasada la primera media
hora se establece una tarifa «de ba-
ja cantidad econémica» (0,5 euros)
por cada media hora adicional de
uso. A partir de este aflo gratuito el
coste sera de 20 euros anuales pa-
ra cubrir los gastos.

«No se pretende hacer negocio
de alquiler de bicicletas, sino un
sistema de préstamo répido asocia-
do al uso de autobiis como comple-
mento a la movilidad urbana», se-
nalaron desde el Consistorio.

De momento son sélo cinco las
estaciones que estdn completa-
mente instaladas en las principales
vias de comunicacién de Mélaga:
Plaza de la Marina, Paseo Antonio
Machado (Edificio de Usos Multi-
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El alcalde Inaugurando el servicio en ta Plaza de 1a Marina. /A PASTOR

ples), Paseo Antonio Machado (Ca-
lle Princesa), Paseo Antonio Ban-
deras (Diputaci6n) y Avenidad Dr.
Galvez Ginachero,

Otras cinco se encontraran dis-
ponibles en las préximas semanas
y estardn ubicadas en la Plaza de la
Merced, Avenida Comandante Ba-
nftez (Centro de Arte Contenpora-
neo), Martinez Maldonado (Junta
de distrito 4), Santa Rosa de Lima
(Ciudad Deportiva) y la Estacién
de Autobuses.

La decena restante de estacio-
nes, ain en construccién, se en-
cuentran en puntos como la Plaza
de Torrijos, el Polideportivo Ciudad
Jardin ¢ el Arroyo de los Angeles
entre olros, y sc implementardn en
los préximos meses, de forma que

El servicio sera

gratuito el primer
afo durante los 30
minutos inciciales

Este sistema tiene
una inversion
superior a los 5
millones de euros

a finales de afio «se espera que es-
tén las 20 estaciones operativas»
segun el alcalde.

Todas ellas contarén con 25 6 50
puntos de anclaje, disefio que pue-
de variar dependiendo del uso que
los ciudadanos hagan de las bici-
cletas, y se ird adaptando a las ne-
cesidades de movilidad de Mélaga.

«Se trata de un importante méto-
do alternativo de movilidad para
paliar problemas de seguridad vial
en nacleos urbanos», valoré la di-
rectora general de Trafico. Una ini-
clativa que, segiin Segui, «coincide
con politicas de Ja DGT mediante
las cuales se intenta favorecer la
segura convivencia de vehiculos
con peatones y ciclistasy.

“iﬂ Consistorio disena un plan para que comercios
del centro abran los domingos en que hay crucero

Zsos dias miles de turistas transitan por las calles del casco antiguo de la capital

MERCEDES LARA / Malaga
El Ayuntamiento de Mélaga vuelve a
intentar que los comercios del centro
histérico mantengan abiertas sus
puertas los domingos y festivos, al
menos, coincidiendo con los dias en
los que esté prevista la llegada de
cruceros a la ciudad, lo que supone
que miles de turistas transiten por
las calles del casco antiguo.

De momento, son 25 los estableci-
mientos que se han adherido a la
propuesta denominada Mdlaga
Cruise Shops, y que incentiva a los
comercios que decidan abrir duran-
te esas jornadas «para posicionar la

ciudad como destino de comprasn,
segln indico ayer durante su presen-
taci6én la concejal de Promocién Em-
presarial y Empleo, Ana Navarro.

Dicha iniciativa se desarrolla bajo
el paraguas de la marca Mdlaga
Shopping City, ya se ha presentado
previamente al tejido empresarial y
pretende lograr «que el turista pueda
disfrutar de la oferta comercial y
que, al mismo tiempo, la apertura de
los comercios sea rentable para sus
propietarios al estar garantizada la
llegada de miles de personas esos di-
as a la capital malaguenan, explicé
Navarro.

En concreto, el &mbito de actua-
cién del proyecto es el de la Zona de
Gran Afluencia Turistica (ZGAT) de-

.limitada por el Ayuntamiento de Ma-

laga en noviembre de] afo pasado: el
espacio comprendido entre La Mala-
gueta al Este (hasta la calle Guten-
berg), Armengual de la Mota y la
avenida de 1a Aurora al Oeste (hasta
la calle Héroe de Sostoa), las calles
Mérmoles, Carreteria y Victoria al
Norte y Muelle de Heredia y el Puer-
to al Sur.

Por su parte, el concejal de Turis-
mo, Cultura y Deporte, Damidn Ca-
neda resaltd que la apertura de los

comercios en los domingos y festivos
que hay cruceros «beneficia a la eco-
nomia malaguefay a los turistas».
Asf, prosigui6, «que los comercios es-
tén abiertos es siempre una deman-
da de los visitantes, que quieren en-
contrarse con una ciudad vivar. En
ese sentido recordé que «hay una de-
manda cada vez mayor para que al
menos los domingos y festivos que
llegan cruceros a la ciudad haya un
gran ntimero de comercios abiertos».
Como datos, Caneda aport6 que de
los 66 domingos y festivos del afio, en
al menos 31 atracaran en el Puerto

buques de crucero, Ademds, «en es- -

tos dias estd previsto que lleguen un
total de 44 barcos, con 91.000 pasaje-
ros a bordon», avanz6.

Mdlaga Cruise Shops estard vi-
gente desde el 1 de octubre hasta el
30 de septiembre de 2014. Los co-
mercios adheridos se comprometen
a permanecer abiertos durante un
aiio, todos los dias festivos en los que
haya navieras en la ciudad hasta me-
diodia. A cambio, e} Ayuntamiento
editard folletos y mapas para que los
cruceristas puedan localizar los esta-
blecimientos abiertos e informara de
este plan a las navieras. Asimismo,
colocar4 un distintivo en los escapa-
rates de los comercios adheridos y se
les proporcionarén elementos deco-
rativos para ubicar en la entrada.
Ademés, el consistorio ya trabaja en
el disefio de una aplicaci6n para telé-
fonos mdviles (Iphone y Android)
que incluird toda la informacién del

.proyecto.
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DelaTorre dice que

leinteresa el metro
en supertficie, «pero
no por el Centro»

» £l alcalde insiste en que para la Alameda
Principal y el Parque «no caben cambiosy
respecto al proyecto inicial, «definido y pactado»

LA OPINION MALAGA
mJlalcalde de Mdlaga, Francisco
de la Torre, admitié ayer su inte-
rés por el mewo ligero en superfi-
cie «para algunas zonas dela ciu-
dad, pero no para el Centro. Dela
Torre hizo esta afirmacion en re-
ferencia ala exposiciénsobre dis-
tintos ejemplos de metros ligeros
instalada por la Consejerfa de Fo-
mento y Vivienda en el Palmeral
delasSorpresassefalandoque no
ha tenido la ocasién de visitarla
porquesuagenda estd «muyapre-
taday, peroque tampoco tiene «re-
paroenhacerlo». Bn ese contexto
admitié que este modelo le pue-
de interesar pero no para el cen-
tro, sino «para otras zonas de la
ciudad».

Al respecto, De la Torre recor-
dé que en la zona de la Unjversi-

dad «defendi la posicién del tran-
viax, pero en el Centro «creemaos
que hay que seguir con el pro-
yecto que esta defirtido, pactado
y contemplado en el Plan Gene-
ral de Ordenacién Urbana
(PGOU) y en el Plan de Ordena-
cién del Territorio de la Aglo-
meracién Urbana de Méalaga (Po-
taum)». Por tanto, «no caben
cambios», subrayé.

El alcalde no rechaz6 la posi-
bilidad de conocer propuestas
de tranvias que existan en otras
cjudades espaiiolas y de fuera de
Espaiia, pero dejando claro que
por la Alameda Principal y el Par-
que «tienen que pasar dos lineas,
la1ylaz2,yconunasolucién en
superficie s6lo pasalarylazse
queda al otro lado del rfo Gua-
dalmedina.
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Aspecto de la exposicion sobre metros ligeros en el Palmeral. waopwudn
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INFORME TECNICO MUNICIPAL

El nuevo trazado es
opuesto al PGOU

¥ DelaTorre dio a conocer el pasa-
do jueves un informe técnico elabo-
rato por varias dreas municipales y
la Gerencia de Urbanismo en el que
seindica que et proyecto de cons-
truccién y urbanizacién del trazado
de falinea 1del metro de Mélaga,
durante el tramo Guadalmedina-La
Malagueta, «<no se adecua al planea-
miento territorial y urbanistico de la
capital», contradiciendo concreta-
mente el Plan de Ordenaclon del Te-
rritorio de la Agiomeraci6n Urbana
de Malaga (POTAUM) y e} PGOU.
Aflade que «lared del metroala
que serefiere el POTAUM es laapro-
hadainicialmente, por lo que si se
convierte en tranvia no se logran los
objetivos previstos por su incidencia
en fa ordenacion espacial y funcio-
nal de la Alameda-Pargue gue, se-
gun elinforme, es inaceptable.

En consecuencia, De la Torre
volvié a insistir en que, aten-
diendo al proyecto defendido
porla Consejerfa que dirige Ele-
na Cortés, habrfa «un incumpli-
miento muy claro de lo que estd
previsto en las planificaciones».

La Consejerfa de Fomento dela
Junta de Andalucia defiende que el
metro ataviese el Centro de la
ciudad en superficie, mientras que
el Ayuntamijento aboga por que
vaya soterrado.
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El auge de los congresos frena la
estacionalidad turistica en Malaga

El decano de la Facultad
de Turismo, Antonio
Guevara, dirige un curso
en la UMA que busca
optimizar este tipo de
segmento en la provincia

:: IVAN GELIBTER

MALAGA, El sector turistico mala-
gueflo -tradicionalmente relaciona-
“do con el 50}, la playa y el golf- am-
pli6 su oferta hace ahora diez afios
con la inauguracién del Palacio de
Ferias y Congresos en la capital, que
se sumng al existente en Torremoli-
nos desde los afios setenta. A partir
de entonces, y de manera exponen-
cial, este nuevo segmento ha ido am-
pliando su oferta. Para Antonio Gue-
vara, decano de la Facultad de Turis-
mo de la Universidad de Mélaga, que
dirige el curso de verano monogré-
fico sobre este asunto, «uno de los
principales impactos de la industria
de reuniones y eventos es que fo-
menta que no haya estacionalidad
en el sectorn, a lo que afiadid que
«otro de los beneficios se encuentra
en el retormo hacia otras 4reas, como
como la cultural y la de servicios,
ademais de la evidente subida en las
pernoctacionesy.

Pese a la alta competencia exis-
tente en el negocio de congresos,
Malaga se ha convertido, para Gue-
vara, en «una de las ciudades més
importantes y atractivas.para el sec-
tor tras Madrid y Barcelonay. Tanto
la oferta turistica como la cultural
de la provincia son, para el decano,
una de las claves de este auge, aun-
que, tal y como comentg, «el hecho
de contar con unas organizaciones
de profesionales de congresos tan
buenas ayudan a poder ir consiguien-
do cosas que antes eran totalmente
imposiblesy. El director del curso,
que fue presentado ayer, valoré muy
positivamente la colaboracién que
las adrninistraciones estdn mostran-
do con este modelo de negocio ya
que, segiin afirmd, «gernera bastan-
te impacto econémico en aquellas
‘cfudades que Toaprovechany.

Dentro del marco de la investiga-
cién ~una de las funciones basicas
de las universidades- el decano qui-
so hacer especial hincapié en algu-
nas de las cuestiones que, segin €I,

Cinco dias para el
andlisis de la Semana
Santa malaguena

Otro de los platos fuertes de la

‘segunda semana de cursos enla

UMA es el ciclo titulado ‘Semana
Santa de M4laga. Su idiosincra-
sia’. Dentro de este marco de es-
tudio, hoy se podré asistirala
conferencia ‘El pregén desde el
punto de vista textual y el andli-
sis retérico’, que sexd pronuncia-
da por el profesor Antonio Garri-
do Moraga y que contard, tras la

exposicion, con una mesaredon-
da sobre la misma temitica. Ade-
mds, hasta el viernes, se irdn su-
cediendo diversos foros de anali-
sis relacionados con los tronos,
desde c6mo se llevan hasta la ma-
nera en la que se realizan, y otros
temas coffades. Por otro lado, ‘Pi-
€asso y sus museos’y ‘Mélaga can-
taora’ son los titulos de los otras
dos especialidades que se imparti-
rdn estos dias. Precisamente este
ultimo, relacionado directamente
con el flamenco, brindard en su
jornada final un homenaje a Mi-
guel de Molina, al camplirse vein-
teafios de su fallecimiento.

«debieran tratarse en profundidad
para optimizar el segmentoy. Una
«reorganizaciény de la propia indus-
tria de eventos, asi como un estudio
dela calidad de los servicios y la co-
ordinacién de los centros dedicados
aeste tipo de negocios, son algunos
de los temas «cruciales» dentro de
la mejora del sector. Asimismo, Gue-
vara afiadié que uno de los objetivos

principales del curso, que se inicié
por la mafiana en el edificio del Rec-
torado, era traer profesores que irra-
dien conocimiento para crear en el
futuro un curso de especializaciény.

Tanto las ponencias como las me-
sas redondas que se realizardn du-
rante la semana, y que ayer presen-
taron, junto a otros tres cursos, la
rectora de la UMA, Adelaida de la Ca-

lle, y el alcalde, Francisco de la To-
Ire, versaran sobre cinco aspectos
clave para tnejorar la productividad
del segmento. ‘Impactos de la indus-
tria de reuniones y eventos en el tu-
rismo’ es el titulo escogido por el de-
cano para hablar, no solo de aspec-
tos organizativos y cualitativos, sino
también sobre cémo influyen los
eventos en otras ireas ~como la cul-
tural o la hostelera-, el retorno de la
inversion, o la busqueda de merca-
dos asociativos y participativos.

Tecnologia delainformacion
La forma en la que los nuevos mo-
delos de comunicacién afectan al tu-
rismo de congresos serd uno de los
temas en lo que se profundizard mas
durante estos dias. «Se hablard —con-
t6 el decano de Turismo- de diferen-
tes tecnologias para mejorar la orga-
nizacidn de los eventos, desde que
llega el conferenciante o turista'y
se ve envuelto en la propia reunién,
pero también en sinergia con los
acontecimientos que haya en la ciu-
dady. Para Guevara, el uso de estas
teconologias servirs para mejorar la
forma en la que se trabaja.

La Diputacion aprueba hoy la part_ida para
comprar el edificio del Patronato de Turismo

i ANTONIOM.ROMERO
MALAGA, El pleno de la Diputa-
cién Provincial de Malaga tiene pre-
visto aprobar en su sesién de hoy,
maites, la modificacién presupues-
taria necesaria para destinar 5,2 mi-
llones de euros a la adquisicion del
edificio del Patronato de Turismo
de la Costa del Sol -sito en la plaza

del Siglo de la capital-. Una opera-
cion con la que se pretende, de un
lado, rescatar a este organismo de
su actual situaci6n de asfixia econé-
mica y, por otro, ubicar en este cén-
trico edificio el Museo Taurino de
Milaga-Coleccién Juan Barco.

De esa cantidad, 3,6 millones de
euros corresponde a la carga hipo-

tecaria y el resto al pago de provee-
dores, segin explicaron desde el
equipo de gobierno del PP.

«Un disparate»

Desde los grupos de la oposicion de
izquierdas, PSOE e IU, coincidieron
en calificar de «disparaten que se des-
tine esta cantidad para abrir un mu-

seo taurino, segin explicaron sus por-
tavoces tras la comision informativa
de Modernizacién celebrada ayer.

" «Es un auténtico disparate. El pre-
sidente de la Diputacion, Elias Ben-
dodo, estd demostrando cudles son
sus prioridades: antepone los toros
al empleo, la educacién , las politi-
cas sociales o el arreglo de carrete-
rasy, afirmé el socialista Francisco
Conejo. Antonia Morillas, de [U, cri-
ticé que el PP destine esta cantidad
acomprar un edificio para instalar
una coleccién privada que no se sabe
«si vendra o no» y recordé et fallido
Museo de las Gemas en Tabacalera.
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La Junta asesorara
a los turistas sobre
la presentacion

de reclamaciones
en comercios

#SUR 0000000
MALAGA. El consejero de Turis-
mo y Comercio de la Junta de An-
dalucia, Rafael Rodriguez, firmé
ayer lunes un acuerdo con las
principales organizaciones de
consumidores como Facua An-
dalucia, la Unién de Consurnido-
res de Andalucia (UCE-A) y la Te-
deracién de Andalucia de Consu-
midores y Amas de Casa (Al-An-
dalus), mediante el cual se pon-
drd en marcha una serie de actua-
ciones como la creacién de la
unidad de asistencia al turista,
que tendrd como funcién princi-
pal «asesorar a los viajeros sobre
la forma de presentar reclama-
cionesy.

Otra de las medidas previstas
en el acuerdo serd la elaboracién
conjunta de un protocolo de bue-
nas practicas para su posterior
aplicacién y cumplimiento por
parte de establecimientos hote-
leros y hosteleros.

De esta forma se pretende re-
forzar con este pacto a Andalu-
cia como destinoy ahondar en el
campo de la excelencia turistica,
en este caso desde la perspecti-
va de los consumidores.

Segun destacé Rodriguez du-
rante la firma del convenio, el
objetivo de este pacto es ¢la pro-
teccion de los derechos del turis-
ta como usuario de bienes y ser-
vicios, ademds de garantizar su
satisfaccién con el objetivo de
mejorar la calidad y la competi-
tividad de la comunidad como
destino. Esta es la mejor promo-
cién posible que Andalucia pue-
de ganar en los mercados, un tu-
rista satisfecho es una promocién
permanente del destino turisti-
con, explicé el consejero.

Organizaciones
La colaboracién con los consurmi-
dores incluye una serie de actua-
ciones encaminadas a «fomen-
tar la participacidn activa de las
organizaciones de consumidores
en }as politicas turisticas de la ad-
ministracién autondmica, de una
manerxa espécial en el 111 Plan de
Calidad Turistica que se estd ela-
borando, asi como la puesta en
marcha de mecanismos que fa-
ciliten al viajero toda la informa-
derechos a la hora de consumir
productos turisticos durante su
estanciay, subrayé el consejero.
Para ello, Rodriguez ha anun-
cid que se va a crear la Unidad de
Asistencia al Turista, que tendra
como funciones «asesorar a los
viajeros sobre la forma de presen-
tar reclaraciones para hacer efec-
tivos sus derechos, interveniren
la resolucion de conflictos entre
usuarios y prestadores de servi-
cios en un corto periodo de tiem-
po, informar sobre buenas practi-
casy trasladar a la inspeccién tu-
ristica las denuncias o quejas que
se produzcan en esta materiay.
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Las dunas de Artola, en Marbella, una de las pocas zonas libres de urbanizacién en la Costa del Sol Occidental. 1.z

Malaga tendra 1.700 hectareas

protegidas con la aplicacion
del decreto del litoral

» La provincia es que gue tendra menor porcentaje de proteccion al ser la que ya tiene mas superficie
urbanizada en primera linea » El proyecto, que ayer salid a informacion publica, afecta a trece
sectores de suelo urbanizable, en los que estaba prevista la construccion de casi 4.000 viviendas

virginia Guzman
MALAGA
B Madsde 1.700 hectareasdel lito-
raldela provincia de Malaga que-
darén protegidas cuando sehaga
efectivo el plan de proteccién del
litoral impulsado por la Junta de
_Andalucfa, que ayer salié.a expo<
sicién publica trassu publicacién

en el BOJA. El decreto de la Ad-
ministracién regional, que busca
librar de la urbanizacién la ma-
yor superficie posible de los pri-
meros 500 metros de litoral des-
de el dominio puiblico-terrestre,
protegerd asf con las dos nuevas
figuras creadasmédsde 1.200hec-
téreas de suelo malagueno, que
se sumaran a.otras 500 ya prote-
gidas como espacios naturales o

dentro del Plan de Ordenaci6n
Territorial (POT), segtin reflejala
memoria de ordenacién consul-
tada por este periédico.

No obstante, esta medida, nore-
cibida con agrado por la mayorfa
de ayuntamientos porque puede
suponer Ja paralizacién de pro-
yectos previstos, beneficiard mds
a otras provincias que a Mdlaga,
que se sittia ala cola por una razén

muy simple: sulitoral es el que esté
més urbanizado de toda la co-
munidad -una circunstancia, sin
embargo, menos pronunciada en
lazona dela Axarquia-. Asf, mien-
tras que en Almerfa, Huelva o C4-
diz quedard protegida més de Ja
mitad de la superficie de su 4&mbito
litoral, en el caso de Mélaga ese
porcentaje se queda en el 20%
-un 6,2% del total regional-.

REACCIONES

Estepona y Mijas
estudian alegar

P Los ayuntamientos de Marbeliay
Fuengirela non presentaran alega-
cién alguna a la normativa andalu-
za ue regula con construccién en
los primeros metros de sus costas.
Ambos consistorios aseguran que al
tener sus planes urbanisticos apro-
bados con fecha reciente no les
afecta dicho decreto.

Sl que lo hard, muy posiblemen-
te, el Ayuntamiento de Estepona,
cuyos responsables gubernamenta-
les creen, segln fuentes cercanas,
que el decreto invade competencias
municipales. En este sentido, &l
ente focal manifestd en su momen-
{0 que esta intipiente normativa
dejaba en suspenso proyectos como
el previsto por la Casa Real Saudi.
También estudia seriamente pre-
sentar ajegaciones ef Ayuntamiento
de Mijas, aunque segln indicaron
fuentes cercanas a su gobierno, alin
no existe ninguna decisién tomada.
Y es que en la localidad costasolefia
habria varias zonas afectadas se-
riamente por este decreto.

La mernoria de ordenacién re-
coge que serdn trece los sectores
afectados por la aplicacién del
decreto, entre suelo urbanizable
sectorizado y suelo urbanizable no
sectorizado, que en total suman
204 hectéreas. En estos terrenos
afectados por la proteccién se
prevé la construccién de 3.961 vi-
viendas.

Elinforme sefala que las zonas
de libres de edificaciones «con
cierta amplitud» s6lo se presentan
en el litoral oriental, «en especial
en algunos tamos donde las con-
diciones fisicas son inadecuadas
para su urbanizacién», ya sea por
fuertes pendientes o por la fragi-
lidad paisajfstica. El plan divide en
tres zonas el litoral provincial: la
costa occidental, «<uno de los es-
cenarios més transformados del li-
toral andaluz»; la aglomeracién
urbana de Mélaga, «précticamente
colmatada porlaurbanizaciéne y

PASA ALAPAGINALZ B




MALAGA HOY 1 Martes 30 de Juliode 2013

Diputacion tendra la
sede del Patronato
de Turismo por 5,2
millones de euros

@ El organismo supramunicipal lo aprobard
hoy en el Pleno @ Ira un museo taurino y
la oposicioén afirma que es “un disparate”

Angel Reclo MALAGA

La Diputacién comprar4 la sede
del Patronato de Turismo de la
Costadel Sol, ubicadaenlaPlaza
del Siglo, por 5,2 millones de eu-
ros, una cantidad similar a lo que
costd el inmueble y su posterior
rehabilitacién cuando fue inau-
gurado en mayo de 2008. En el
orden del dfa de la comisién in-
formativa de Modernizacién de
L]

El edificio, ubicado en
la Plaza det Siglo, tiene
una hipoteca de 3,6
millones de euros

Diputacién, celebrada ayer pre-
via al pleno que tendré lugar hoy,
se aprobé una modificacién de
crédito por valor de siete millones
de euros en la que se incluye esa
partida para el Patronato y otros
dos millones de euros para “refor-
zar” la Oficina del Alcalde.

El presidente de Diputacién y
del Patronato, Elias Bendodo,
anuncié a finales de mayo que la
institucién turistica venderia su

sede para poder hacer frente al
pago de la hipoteca y que Diputa-
cién estabainteresada en su com-
pra para instalar alli un museo
taurino. La asamblea de) Patrona-
to aprobé el 30 de mayo la venta
del edificio y se abrié un periodo
para tasar e] inmueble al precio
actual de mercado. Esa tasacién
atn no ha concluido, pero Dipu-
tacién hareservado 5,2 millones
de euros parala operacién.

El Patronato de Turismo depen-
de en mas de un 90% de las apor-
taciones econémicas de Diputa-
cién, mientras que los empresa-
rios turisticos inyectan el resto. Al
ente turistico atin le quedan porx
pagar 3,6 millones de euros de hi-
poteca, a razén de 411.000 euros
anuales a los que habr{a que su-
marles otros 100.000 euros al afio
en mantenimienro. Bendodo in-
dicé en mayo que con esa carga
econémica era “imposible darle
viabilidad y fortaleza al Patrona-
to” De hecho, el afio pasado ce-
rraron lasedey se fueronal edifi-
ciode Diputacién enla Plazadela
Marina para ahorrar costes.

Conesos 5,2 millones de euros,
el Patronato se quita la hipotecay
hasta recibe otros 1,6 millones de
euros para promocién o para ha-

Arturo Bernal, gerente del Patronato, y Elias Bendodo, presidente de Diputacién y Patronato, en mayo.

cer frente a orros pagos ~la enti-
dad debe 1,2 millones a provee-
dores-. Sin embargo, pierde un
inmueble en pleno centro de Ma-
laga y vuelve a quedarse sin sede
propia -antes estuvo durante
afios en el Palacio de Congresos
de Torremolinos-. La oposicién
acusé a Bendodo de descapitali-
zar el Patronato, seftalando que
Diputacién podria haber transfe-
rido esos 3,6 millones de euros al

organismo turistico, al ser su
principal socio, y permitir que el
Patronato mantuviera ese activo
inmobiliario.

Eledificio del Patronato tiene el
inconveniente de que solo estd ca-
talogado para uso piiblico, Jo que
impide hacer viviendas, comer-
cios u otro tipo de instalaciones.
Se han iniciado los trdmites para
surecalificacién aresidencial, pe-
ro pueden tardar unos dos afios.

Tanto PSOE como [U critica-
ron ayer la compra del edificio,
que calificaron de “disparate”
Ambas formaciones denuncia-
ron que se vaya a invertir esa
cantidad con el objetivo de que-
darse el inmueble y abrirun mu-
seo taurino. “Antepone los toros
alempleo, la educacién, las poli-
ticas sociales o el arreglo de ca-
rreteras”, dijo Francisco Conejo,
portavoz socialista.

El aeropuerto movera casi 2.500 aviones
con mas de 400.000 viajeros esta semana

El dia de mayor tréfico
sera el sdbado 3 de
agosto, con 386 vuelos
de entrada o salida

A. R. MALAGA

Elaeropuerto de Malaga bulle de
actividad durante estos dfas, en
los que comienza de forma ofi-
ciosa el momento culmen del tu-
rismo en Ja Costa del Sol. Enelre-
cinto malaguefio habrj esta se-
mana 2.493 vuelos, tanto de en-
trada como de salida, que tienen
capacidad paramover un total de
414.058 pasajeros, segn los da-

fos aportados por Aeropuertos
Espaiioles y Navegacion Aérea
(Aena). Este organismo descono-
ce si los aviones irdn todos com-
pletos, aunque dada la fecha se
estima que la ocupacién si serd
muy alta, méaxime porque mu-
chas compaiifas han reducidolas
frecuencias a cambio de mds ocu-
pacién en los vuelos.

Eldia m4s activo de esta sema-
na ser4 el sébado 3 de agosto, en
el que estd previsto el aterrizaje o
despegue de 386 aviones con
66.687 plazas disponibles. Eso
quiere decir que habrd moinen-
tos pico enlos que entrardn osal-
drén vuelos pracricamente cada
minuto. Fuentes de Aena recuer-

JAVIER ALAIRANA

Numerosos turistas hacen cola para facturar en el aeropuerto.

dan que la segunda pista se abre
a demanday que, en caso de ne-
cesidad, se utilizarfan ambas vi-
as para evitar demoras.

Elsegundo dia con mayor mo-
vimiento serd el viernes 2 de
agosto, con 371 vuelos y 60.813
pasajeros; mientras que la jorna-
da més tranquila seré la de hoy
martes, con 322 vuelosy 52.300
asientos disponibles. Eljueves, 1
de agosto, millones de espafioles
y extranjeros cogen vacaciones,
pero ese fenémeno no es directa-
mente proporcional a la activi-
dad aérea. De hecho, el dia 1 se-
r4 el segundo con menos tréafico
esta semana con 338 vuelos.

El aeropuerto de Mélaga estd
conectado directamente con mds
de 130 destinos y es uno de los
tres de Europa, junto a Amster-
dam y Faro, con mayor nimero
de enlaces con Londres. El brité-
nico es el principal usuario de la
instalacién malaguefia.
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El Cercanias de la Costa vive un verano
récord con 4.000 viajeros mas cada dia

IGNACIO
LILLO

&= llillo@diariosur.es

Renfe espera terminar el
mes de julio con cien mil
usuarios mas que en el
ano anterior gracias ala
mejora de horarios, sobre
todo en el aeropuerto

1AL ALGA, El tren de Cercanias se
impone como uno de los medios de
transporte mds pujantes no solo en
la provincia, stno a escala nacional.
Desde que comenzo el verano se es-
tin produciendo aumentos en el nu-
mero de viajeros que rondan los
4.000 cada dia respecto al mismo
periodo del afio anterior, segin las
estimaciones ofrecidas por Renfe.
El caso méis emblematico es el del
aeropuerto, donde entre junio y ju-
lio se han contabilizado hasta un
25% mAs de usuarios en su estacion.
Con estos datos, la operadora espe-
ra culminar el mes por encima de
los cien mil pasajeros mds que el afio
anterior, cuando hubo en torno a
950.000. Esto es, un crecimiento
por encima del 10%.

Detris de estas buenas cifras hay
una serie de avances que justifican
la mayor aceptacién de los poten-
ciales viajeros. De una parte, se con-
sidera que ya ha calado masivamen-

te la mejora de la frecuencia que se
introdujo en septiembre de 2011, al
pasar de un tren cada media hora a
uno cada 20 minutos, segin expli-
caron fuentes de la operadora.

Mads trenes nocturnos

Acello se suma una reordenacion de
los horarios, que inicialmente tenfa
como objetivo mejorar la conecti-
vidad con el AVE Milaga-Madrid,
pero que ha permitido ademds am-
pliar una hora mis los servicios noc-
turnos. Se trata de una reivindica-
cién Jargamente demandada por los
usuarios de todos los municipios por
105 que discurre.

De esta forma, desde el pasado 28
de abril, en sentido Fuengirola-Ma-
laga se han modificado las horas de
salida de los primeros trenes de la
mariana (el servicio arranca-a 1as 6.10)
para enlazar facilmente con los tre-
nesde alta velocidad que salen de
Maria Zambrano. De paso, se ha lo-
grado que el iltimo Cercanias salga
de Fuengirola a las 00.20, esto es,
una hora mds tarde que antes,

En sentido inverso {(desde la capi-
tal hacia Fuengirola) los primeros con-
voyes salen de la parada Centro-Ala-
meda a las 5.20, mientras que la que
la 1{ldma salida se produce a las 23.30
horas. A pesar de ello, tedavia son mu-
chos los ciudadanos que reivindican
la mejora de los servicios durante la
madrugada, especialmente en vera-
no, cuando es habitual que miles de
jovenes de la capital se desplacen a
las zonas de marcha de la Costa.

Estos cambios se han dejado no-
tar especialmente en una mayor

LAS CIFRAS

25%

Es el aumento de la afluencia de
viajeros que se ha producido en la
parada del aeropuerto de Malaga.

minutos es la ftecuencia de paso

de los trenes en la linea C-1 entre
Malaga y Fuengirola.

afluencia en Ja parada situada junto
ala terminal T-3 del aerédromo ma-
laguefio. En este punto, las fuentes
consultadas aclaran que, junto con
la posibilidad de ampliar el abanico
de conexiones horarias en este re-
cinto, también ha mejorado el cono-
cimiento de los viajeros sobre la ac-
tual ubicacién de los andenes, que
hacen del de Malaga uno de los es-
casos aeropuertos espanoles que tie-
nen conexion directa entre la ter-
minal principal y el Cercanias.

Baja saturacion

Este periédico pudo comprobar ayer
al mediodia élalto nivel de acepta-
cién del servicio, con numerosos
viajeros en ambos sentidos, a pesar
de no ser hora punta. En cambio, no

se apreciaba saturacién de pasaje-
ros, algo que si es previsible que se
produzca durante la ya préxima se-
mana de la feria de agosto, como ha
ocurrido en afios anteriores, dado
que esta linea permite acceder tan-
to al Centro como al real. En este
punto, desde Renfe aclaran que
como media se estdn contabilizan-
do unos 40 viajeros mas por cada
uno de los 104 convoyes que cixcu-
lan cada dia en ambas direcciones,
por lo que estos solo van totalmen-
te llenos de manera muy puntual a
lo largo del verano. En cambio, al
contrario de lo que ocurre en otros
niicleds espafioles, el de Milaga tie-
ne una demanda sostenida a lo lar-
go de todo el afio y no sufre recoi-
tes de horarios y frecuencias.

Los pasajeros se triplicaran

i LLLLO

MALAGA. Siel escenario actual
es positivo, con un servicio limita-
do a solo media Costa del Sol, es fa-
cil imaginar cuél seria el grado de
aceptacion en el supuesto de que
el servicio se prolongara hasta Mar-
bella y Estepona. Mas de nueve mi-
llones de personas recurren cada
afio a los trenesde la linea G-1,yen
lo que va de afio, més de cinco mi-
llones ya lo han hecho.

- cuando llegue hasta Marbella

Esto es: de un horizonte que ron-
da los diez millones de viajeros, los
estudios mis conservadores consi-
deran que se podria pasar a, al me-
nos, el triple. Asi lo planteaba la
Junta en el afio 2001, cuando ofre-
ci6 una cifra superior a los 36 mi-
Nones de viajeros en el estudio in-
formativo del proyecto del corre-
dor litoral. Posteriormente, un nue-
vo informe elevd la previsién de
defnanda hasta los cien millones

anuales, aunque tampoco se pue-
de perder de vista que estas mag-
nitudes respondian a un modelo
distinto, basado en la alta veloci-
dad, y no de Cercanias (que es mu-
cho mas lento en un trayecto de es-
tas caracteristicas).

El Ministerio de Fomento tiene
en marcha un estudio para tratar
de prolongar la linea convencional
actual hasta ambos municipios, con
lo que se podria acabar con esta ca-
rencia histérica. Los tiempos de tra-
yecto serian menos competitivos
respecto al vehiculo particular de
lo que suponia la solucién AVE pre-
vista por la Junta, aunque esta es
inviable a medio plazo, con un cos-
te que supera los 5.000 millones.
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EL CRECIMIENTO DEBE LLEGAR A LOS SALARIOS

George Osborne

Ministro de Finanzas del Reino Unido
nun reciente viaje de noche entre Man-
chester y Birmingham tuve la oportu-

nidad de ver una parte de la economia

que los ministros de Hacienda no suelen ver:
las personas que trabajan de noche arreglan-
do nuestras carreteras, horneando el pan y re-
poniendo productos en el supermercado. Vol-
vi més decidido que nunca a que todo lo que
haga como ministro ayude a esos héroes ané-
nimos de nuestra economia. Son estas perso-
nas trabajadoras y muchos millones como ellas
los que se merecen el crédito por la mejoria
de los datos del crecimiento econémico del
0,6 por ciento en el segundo trimestre del afio,
que confirma que nuestra economia se recu-
pera. En condiciones dificiles, en los doce -
timos meses hemos crecido un 1,4 por ciento,
aunque los efectos negativos de la crisis finan-
ciera son profundos y todavia queda mucho
camino por recorrer.

Hemos tenido que tomar decisiones incé-
modas para abordar el déficity retomar el ca-
mino pero lo hemos hecho segiin mi compro-
misode que en esto estamos todos juntos. Los
mis ricos son los que ms han pagado pero to-
dos hemos hecho sacrificios. Ahora debemos
asegurarnos de que sigamos unidos a medida
que se consolide la recuperacién. Lo conse-
guiremos construyendo una economia que
respalde las aspiraciones y apoye a todas las
areas del pais.

No ocwrria lo mismo antes de Ja crisis. Nues-
tra economia perdié el equilibrio y dependia
en exceso de un sector (Jos servicios financie-
ros), situado en una parte concreta del pais,
mientras el norte y la regién central de Ingla-
terra se quedaban atras. Los salarios inés al-
tos pagaban menos impuestos que su persg-
nal doméstico, millones de personas se que-
daron atrapadas en la pobreza por unos siste-
mas de salud y educacién sin reforman; y a los
bancos se les permitia apostar a costa de to-
dos los demas. ;Como ase-
gurarnos de que éstavez .
sea diferente? ;Comio con-
seguir una recuperacién
duradera y una economia
que funcione para todos?
Larespuesta es cumplien-
do con nuestro plan eco-
némico, que se compone
de tres elementos.

El primero es seguirre-
cortando el gasto estatal
para bajar el déficity ein-
pezar a vivir dentro de nuestras posibilidades.
Yahemos recortado el déficit un tercioy la1il-
tima ronda de gasto sigue por ese camino. Tam-
bién hemos demostrado un dato muy valioso:
que se puede recortar el gasto y mejorar los
servicios al mismo tempo. Lo que la izquier-
da no comprende es que Ias personas que mis
sufren las consecuencias desestabilizadoras
de un gasto inasequible son los més pobres y
vulnerables.

El segundo pilar de nuestro plan es el acd-
vismo monetario en apoyo ala demanda. Los
detractores de nuestro plan de déficit soste-

britanica

Debemos regresar
alaeconomia

equilibrada de
los afios precrisis

nian que el crecimiento més lento de lo pre-
visto era el resultado directo de los recortes
del gasto estatal pero ahora que el crecimien-
to acelera, ;qué ha caunbiado? Nuestro plan de
déficit no. De hecho, precisamente porque nos
atuvinos a nuestros planes de gasto, el acti-
vismo monetario ha tenido margen de manio-
bra. En otros paises europeos, la pérdida de
credibilidad fiscal condujo a unas condiciones
monetarias mis estrictas. Aqui, en Gran Bre-
tafia, la credibilidad fiscal nos ha permiddo
lanzar programas de éxito,
como la financiacién para
préstamos (Funding for len-
ding), auncjue el activismo
monetario no termina aqui.
Lasegunda fase de Funding
for lending se centrarf en
las pequeias empresasy en
el programa de ayuda para
la adquisicién de viviendas
(Help to buy) responde ala
aspiracién mas natural del
mundo (poseer una casa en
propiedad), mejorando la disponibilidad dela
financiacion hipotecaria. Dentro de quince di-
as, el Banco de Inglaterra responderd a mi so-
licitud enlos presupuestos de este afio de exa-
minar Ja convenjencia de una orientacién so-
bre la trayectoria futura de los tipos de inte-
rés. En otras palabras, sjunamayor certidumbre
paralas familias y empresas en cuanto a la per-
manencia de unos Hpos de interés bajos ayu-
daria a apoyar la recuperacion?

El tercer pilar de nuestro plan es el més im-
portante: una reforma estructural que respal-
de las aspiraciones y equipe a nuestra econo-

LA REVOLUCION ABENOMICS

Lluc Lépezi
Vidal

Profesor del Méster de Estudios de China y Japdn,
mundo contemporaneo de la UOC

E ponesa celebradas el pasado domin-
go, el oficialista Partido Liberal De-
mocratico (PLD) ha resultado ser el claro ven-
cedor en unos comicios que se antojaban cla-
ves para el primer ministro Abe Shinzo. Tras
una campafia electoral marcada por una opo-
sici6n fragmentada incapaz de presentar al-
ternativas creibles, Abe Shinzo ha consegui-
do los escarios necesarios para llevar a cabo
su programa estrella: el paquete de reformas
econdmicas conocido popularmente como
abenomics. Aunque algunos comentaristas
han advertido que se inicia un perfodo de ma-
yoria absoluta en el que el primer ministro
implementara su agenda nacionalista, la au-
téntica “revolucién Abe” se fundamenta en
las reformas estructurales de la economia ja-
ponesay la participacién de Japén en un acuer-
do de libre comercio transpacifico. ;Qué im-
plican, en definitiva, el paquete de medidas
conocido como abenomics y por qué resulta
clave la adhesién de Japén a dicho acuerdo

de libre comercio? Sobre la primera cuestién,
conviene recordar que Shinzo Abe habia oc¢u-

nlas elecciones a la Cdmara Alta ja-

pado el cargo de primer ministro durante un
afio en 2006, perd tuvo que dimitir por su in-
capacidad de presentar propuestas abacti-
vas para solucionar los problemas econémi-
¢os que adolecen el pafs desde hace dos dé-
cadas. Cuando ya muchos lo consideraban
parte del pasado, Abe tomé las riendas del
PLD y logré imponerse en los comicios elec-
torales del pasado diciembre de 2012 en la
Cémara de los Representantes, la mas pode-

de veinte afios de deflacién, para Abe lograr
esta iriflacién es un signo de que el consumo
se estd reactivando y que los ciudadanos vuel-
ven a confiar en el pais. En cuanto al segun-
do arco, la politica fiscal hiper-expansiva re-
presenta un claro distanciamiento con las me-
didas llevadas a cabo en Europa. Para salir de
la crisis, Abe propone seguir una politica
keynesiana de estimulo de lademanda a tra-
vés de la inversion masiva de obras piblicas

rosa de las dos cAmaras. e infraestructuras que ten-
Consciente delassombras gan més de cincuenta afios,
que acompafian su pasado medida que debe permitir

como primer ministro, el
primer ministro presenté

El nuevo Gobierno
nipdn quiere llevar

crear puestos de trabajo,
aumentar los salarios de

las bases de su abenomics, los trabajadores y, final-
una estrategia econdémica a cabo reformas mente, incentivar un con-
cuyo objetivo es lograr el estructurales en la sumo frenado durante afios
crecimiento econémico de ; ; de crisis econémica.

Japén sobre la base de tres economia del pais Por tltimo, tan solo unas
arcos o pilares: unapolid- semanas antes de las elec-

camonetaria agresiva, una

politica fiscal hiper-expan-

siva, y un paquete de profundas reformas del
sistema econémico.

Por lo que se refiere al primer arco, desde
principios de afio el Banco de Japén, en cla-
ra sintonfa con las politicas de Abe, ha empe-
zado una politica monetaria agresiva cuyo
objetivo es doblar la actual base monetaria
de Jap6n en los préximos dos afios y conse-
guir una inflacién del 2 por ciento. Tras mas

ciones en la Cdmara Alta,

Abe desveld los puntos
esenciales del tercer arco, un paquete de re-
formas estructurales basado en la desregula-
cién de determinados sectores (como el po-
deroso sector farmacéutico y eléctrico), la re-
vitalizacién de la industiia exportadora japo-
nesay enun crecimiento sostenible, una alusién
alanecesidad tltima de aumentar la compe-
tvidad de la economia nipona. Precisamen-
te, para lograr incrementar la competitividad,

mia para el éxito en la carrera global actual.
Las politicas del Gobierno pueden marcar la
diferencia en cuanto a quiénes van a benefi-
ciarse de la recuperacién. Penseinos en las es~
tadisticas oficiales publicadas en las Gltimas
semanas: la desigualdad estd en su punto més
bajo en 25 ailos y las rentas disponibles crecie-
ron el afio pasado un 1,4 por ciento por enci-
ma de la inflacién, a pesar de los recortes, el
ritmo inds alto en tres afios. Ambos clatos son,
en parte, el resultado directo de las decisiones
de este Gobierno, concretamente la prioriza-
cién de unas subidas histéricas en las presta-
ciones personales no contributivas, el aumen-
to de las pensiones y la congelacién de los aran-
celes de los carburantes y los impuestos mu-
nicipales.

Estamos implementando un abanico com-
pleto de los cambios mds radicales en una ge-
neracién (educacién, sistema de bienestar, im-
puestos, planificacién y universidades). Por
eso invertimos en ciencias e infraesbucturas,
conunos planes de inversién a largo plazo has-
ta 2020. Y por eso queremos reformar la UE
y nuestra relacién con ella, al iempo que fo-
mentamos el libre comercio en todo el mun-
do. Nuestra economia se recupera pero no hay
que darlo por hecho. Debemos evitar los can-
tos de sirena que nos llevarfan de vuelta a los
dfas de una economia impulsada por la deu-
da y desequilibrada. Si queremos que la eco-
noinia britinica de 24 horas funcione para to-
das las familias en cualquier regién, debemos
mantenernos firmes y cefiirmos al plan.
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resulta esencial formar parte de un Acuerdo
de Libre Comercio que estin negociando 12
paises y entre los que se encuentran las eco-
nomias de los Estados Unidos, Australia o
Vietnam. Para Abe, la adhesién al acuerdo de
liberalizacién significard un aumento de las
exportaciones e inversiones japonesas a to-
da la zona, el impulso final que necesita una
economia que en los Wlimos meses ya se ha
visto beneficiada por un yen que se ha depre-
ciado frente al délar casiun 30 por ciento des-
de que la llegada al poder del primer minis-
tro. Sin embargo, pava poder participar en el
acuerdo, Japén debe liberalizar parcial o to-
talmente la agricultura, un sector poco com-
petitivo que ha estado hasta ahéra ultra pro-
tegido con ayudas, subsidios y aranceles pa-
ra determinados productos que alcanzan el
800 por ciento en el caso del precio del arroz,
380 por ciento para el azicat, 0 252 por cien-
to para la harina. Los proximos meses serdn
claves para saber si Abe sera capaz de supe-
rar la resistencia proveniente tanto del sec-
tor agricola, farmacéutico y eléctrico como
de su partido por su intento de romper con
los intereses velados que tradicionalmente
han existido entre dichos grupos y el PLD.
Esta vez Shinzo Abe ha vuelto para quedar-
se y estd convencido de que su abenomics, co-
mo afirma una leyenda japonesa, resultard
indestructble si las lanzas son lanzadas por
tres arcos unidos.



