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EL PSOE pide mas apoyo a
las 100.000 pymes de Malaga
y crifica la asfixia impositiva

» El secretario provincial,
Miguel Angel Heredia,
lamenta los impuestos que
soportan los autonomos

EUROPA PRESS MALAGA

& El secretario general del PSOE
de Mélaga y diputado nacional,
Miguel Angel Heredia, reclamé
ayer un mayor apoyo paralasmés
de 100.000 pequefias y medianas
empresas (pymes) dela provincia. {
Ademds, criticé la «asfixia», por }\
parte del Gobierno central, a los |
auténomos. i
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Junto a la secretaria de Econo-
mia de la socialistas malaguerios,
Inmaculada Agiiera, Heredia, que
visit6 ayer la empresa Avanzada 7
en el Parque Tecnolégico de An-
dalucfa (PTA), traslad6 el «respal-
do» de su formacién al tejido em-
presarial y que su «prioridad» es el
empleo.

Esas més de 100.000 pymes da-
ban empleo en2013a150.319 tra-
bajadores. Asimismo, sefialé que
més del 80% de los proyectos dela §
provincia son impulsados por au- %

\ ténomos, segln los datos de la

Confederacién de Empresarios de |
Mélaga (CEM). Por ello, criticd

|
i

que el Gobierno «esté rebajando
impuestos a las grandes empresas
mientras que asfixia alos auténo-
MOS ¥ N0 apoya a nuestras pymes».

«El Gobierno tiene que arrimar
el hombro, dijo, incidiendo enrque
la cifra de auténomos en la pro-
vincia, con datos de abril, ascendfa
2100.163. «A estos 100.000 traba-
jadores y trabajadoras y a estas
100.000 empresas que son la base
de nuestro tejido econdmico, el Go-
bierno del PP los estd asfixiando a
impuestos, criticé.

También se pronuncié respec-
to ala reforma fiscal que, segin el
Ejecutivo, aprobaré antes de fin de
este mes y que recortard el im-
puesto de sociedad del 30% al
25%. «Mientras que ahoga a im-
puestos a auténomos y a las pymes,
lamayoria de ellas sin empleados,
el Gobierno se coloca de parte de
las grandes empresas con un mar-
co fiscal a mediday, lamentd.
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El Ayuntamiento *
impulsa una
iniciativa para

el acceso de las
pymes a créditos

E. P. MALAGA

El Ayuntamiento de Malaga ha
puesto en marcha el denominado
proyecto Tandem, que tiene como
objetivo ayudar a las pequefias y
medianas empresas(pymes)aob-
tener las fuentes de financiacién
necesarias para desarrollar susne-
gocios. Esta iniciativa se desarro-
llar4 con la colaboracién del Ban-
co de Sabadell, aunque no se des-
carta la incorporacién de nuevos
inversores.

Laconcejala de Promocién Em-
presarial, Ana Navarro, y el director
de zona del Banco Sabadell en
Malaga, José Carlos Sainz, firmaron
el jueves el acuerdo de colaboracidn
para promover el tejido empresa-
rial. El Instituto Municipal para la
Formacién y el Empleo (IMFE)
consigue ampliar as{ las expectati-
vas de financiacién de las empre-
sas, superando los mérgenes eco-
némicos que determina el conso-
lidado programa de microcréditos.

El proyecto Tandem, segin ex-
plicé la edil, se desarroilard en dos
etapas: una primera, de carécter for-
mativoy, lasegunda, dedicadaala
obtencién de financiacién. La pri-
mera sera hasta octubre para co-
nocer la realidad de cada iniciativa.
Después se buscara financiacién
entre losinversores colaboradores
del proyecto.
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La exportacion marcha aritmo de récord en
Malaga mientras repunta la demanda interna

» Las medidas del BCE para enfriar el euro y mejorar la venta exterior traen nuevas expectativas tras la subida del 28% en el
primer trimestre P Los economistas animan a las firmas locales a mantener la tendencia y a afianzar el superdvit comercial

JOSE VICENTE RODRIGUEZ MALAGA
> @josevirodriguez

M Las exportaciones en Malaga
marchan aritmo derécord eneste
2014, tras cerrar el primer trimes-
tre con un incremento de casi el
28% sobre el mismo periodo del
afo anterior y un total de 415,4
millones de euros, segiin los da-
tos delaAgencia Andaluza de Co-
mercio Exterior (Extenda). La pro-
yeccidn final para el ejercicio se si-
tuarfa asf en los 1.660 millones,
una cifra que pulverizarfa la me-
jormarcaregistrada hastalafecha
porMaélaga correspondiente alos
cerca de 1.500 millones que se al-
canzaron en 2011 enventas al ex-
terior.

Tal posibilidad es mé4s factible
después de que el Banco Central
Europeo (BCE) haya sacado esta
semana toda su artillerfa pesada
con una serie de medidas enca-
minadas a tratar de inyectar li-
quidez al sistema producto y com-
badr el riesgo de deflacién, algo
quede paso busca debilitar el euro
y dar, por tanto, un nuevo impul-
50 a las exportaciones comunita-
rias, segin explica el vicedecano
del Colegio de Economistas de
Mélaga y presidente de la escue-
la de negocio Esesa, Antonio Pe-
draza. A su juicio, el buen dato ex-
portador de Mdlaga serfa atin mas
necesario ahora que la demanda
interna muestra sfntomas «inci-
pientes» de recuperacién que han
hecho también incrementar las
importaciones un 18%, algo que
no ocurrfa desde 2011.

Cifras

Pedrazatildade«espectaculares»
las tltimas cifras exportadoras de
la provincia y anima a seguir re-
doblando el esfuerzo exportador
paramantener la balanza comer-
cialensuperdvit. Dehecho, Méala-
gahasufridotradicionalmente un
déficit endémico en su balanza,

Evolucion de la balanza comercial

Fuente: Extenda. Importaciones [ Exportaciones i

que alcanz6 un récord negativo
degsomillonesen 2007, en plena
auge de consumo. En aquel afo,
Malaga importé mercancias por
valor de 1.924 millones y exportd
productos por tan s6lo 980.

La crisis y el desplome del con-
sumo interno, sin embargo, obli-
garon progresivamente a las em-
presas a lanzarse al mercado ex-
terior. De 2007 a 2013 las expor-
taciones han subido un 45% y las
importaciones se han reducido
casiun 40%. El resultado es que en
2013 hubo un superévit de 215 mi-
llones, con 1.420 millones en ven-
tas al exterior y s6lo 1.205 en im-
portaciones.

Enlos tltimos tiempos, diversas

oeTo. INFoGRaFla > Lacpinion  voces de la Confederacion de Em-

En la provincia hay mas de
4,000 firmas exportadoras,
pero s6lo 600 venden al
exterior con asiduidad

presarios de Malaga (CEM) han re-
cordado que el incremento de las
exportaciones ante la cafda del
mercado interior es una de las
pocas cosas buenas que ha deja-
do lacrisis, ya que haobligado ala
empresa malaguefia aimplantar el
chip dela internacionalizacién. La
Cémara de Comercio de Mélaga,
por su parte, viene demandando
desde hace tiempo que las em-
presas apuesten cada vez més por
el mercado global en aras a obte-
ner una mayox competitividad.

Mas empresas exportadoras

En la provincia hay més de 4.000
firmas exportadoras, segiin los
datos de Extenda, pero sélo algo
mas de 600 se dedican al comer-
cio exterior de manera continua,
esdecir, como estrategia denego-
cio. Estenucleo de empresas esasf
la responsable de hasta el 85% de
las exportaciones malaguenas
;Cudleselobjetivodela Cdmara?
A medio plazo, que en M4laga
haya unas 5.000 firmas que ex-
porten con regularidad, lo que
equivaldrfa al 10% del empresa-
riado delaprovincia. Paraeso, ha-
bria que multiplicar por ocho el
niimero actual de empresas ma-
lagueiias que tienen en la expor-
tacién una estrategia consolida-
da. Dentro de esta estrategia, la
Cémara de Comercio de Malaga
estévisitando este ano un total de
14 pafses a través de una docena
de misiones comercialesy turfsti-
cas para abrir o afianzar merca-
dos. La Cémara espera la partici-
paciénde uncentenar de empre-
sas en estas misiones -un 20%
mas que en el pasado afio, el
2013-.
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JOSE MARTA LARA
P HOLAMOB!

P Esta empresa malaguefa nace en 2012 y a
partir de 2013 comienza a expandirse como
franquicia. Se trata de un negocio en el que
trabajan con muitioperadores y diversos
servicios relacionados con [a telefonia mévil.
Actualmente existe 70 establecimientos
repartidos por toda la geografia espafola.

Franquiciar, una

ALEJANDRODOVAL

P CLINICA AVANTDENT

cinco anos.

P Abordan todos los servicios que se pueden
ofrecer a través de una clinica dental. Nace en el
seno de la ciudad en 2008 y dos afios mas tarde
dan el salto a Melilla. El afio pasado se
consolidaron como franquicia y uno de sus
objetivos es tener cien clinicas en un periodo de

MERY OAKNIN

P D-BEATY GROUP

P D-Beaty Group lleva nueve afios en el
mercado y trabaja en el ambito de la estética.
Desde que nacieron aqui en Mélaga han abierto
alo largo de este tiempo hasta 150 centros
repartidos por el mundo. Cuentan con una
fuerte presencia en diversos paises de

Latinoamérica.

oportunidad para
emprender o expandirse

Alternativa » Para combatir la falta de empleo, miles de personas se decantan por emprender en
los Ultimos afios y muchas de ellas deciden invertir en un negocio con trayectoria y Una marca ya
reconocida pero, sesta todo hecho? Durante un foro en La Opinidn de Malaga algunos
franquiciadores y franquiciados explican gue se escoden detras de este mundo

Melanie Soler
MALAGA

@Melanie_Soler £ of '\

M La falta de empleo y necesidad
de reincorporase al mercado la-
boral o entrar por vez primera en
élempujaacientosdepersonas a
emprender. El vértigo a reinven-
tarse o llevar a cabo un proyecto
personal es una cuestién que
hace que muchos no vean facti-
ble poner toda la carne en el asa-
dor y deciden hacerlo bajo el pa-
raguas de una marca como fran-
quiciadores pero, ;es garantfa de
éxito? ;hay un manual parasaber
si esa era la opcién adecuada?
Empresarios que ban decidido
convertir su negocio en franquicia
u otros que han apostado por for-
mar parte de una empresa como
franquiciados se reunieron hace
unos dfas enla sede de La Opinién
de Mé4laga para abordar esta y
otras cuestiones en un foro orga-
nizado por el Club de Marketing.
Una charla distendida en la que
puntualizaron: esta alternativano

es la panacea a todos los males
econdmicos actuales pero es una
opcidn a barajar.

La rentabilidad, la reputacién
de lamarcar o la capacidad de in-
novar son algunos delos factores
que debe tener en cuenta la per-
sona que estudia la posibilidad de
adentrarse en este mundo. Cues-
tiones que se encuentran detras de
una marca, tal y como apuntd
Mery Oakning, una de las direc-
toras de Beatygroup, una empre-
sa deldmbito de la estética con se-
llo malaguerio que ha cruzado el
charco y est4 en varios palses de
América del Sur.

Uno de los representantes de
‘holaMOBI, una empresa local
que distribuye de manera oficial
diversos operadores de méviles,
José Maria Lara, detalla que el
franquiciado debe aportar un va-
lor afiadido y el mejor argumen-
to para que alguien se decante por
esta opcién ~la de introducirse en
este negocio- es que esté satisfe-
cho conla empresay su forma de
trabajar. Y es que todos los inte-
grantes de la mesa coincidieron en

La relacién entre
franquiciador y franquiciado,
fundamental para que no se
creen conflictos

Un tercio de las franquicias
que hay en Andalucia se
concentran en Malaga, segiin
un estudio de la patronal

que se tratarfa de un error pensar
que Ja persona que se pone al fren-
te de este nuevo reto no debe
aportar algo que le haga diferen-
ciarse del resto y la competencia,
apesar de trabajar bajo unos pa-
rametros delimitados por el mis-
mo sistema que conforma ser una
franquicia.

«Franquiciador y franquicia-
do se constituyen como socios y si
no es asf, no hay éxito. Para crecer
tienen que ir junto porque para no
entorpecer tu imagen tienes que
cuidar con quien te unesy, ex-
presé Carolina Lépez, cara visible
de cinco McDonalds de la pro-
vincia.

La solvencia dentro del sectory
capacidad de reproducirse, claves
fundamentales para convertirse
enuna franquicia, segin informé
el director de la clinica dental
Avandent. Pero no a todas las
empresas se les puede dar el mis-
mo tratamiento ya que el sector en
el que trabajan, ptblico que tratan,
entornoy otras cuestiones como
las dimensiones de la empresa en
sf misma afectan de manera de-
terminante.

Un ejemplo de ello es la em-
presa Taco Bell, un cadena de co-
mida completamente consolida-
da en EEUU que lleva presente en
Maélaga cuatro afios y trabaja en
asentar laimagen. El responsable
de marketing de la marca, Alfon-
so Navarro, asegura que trabaja
codo a codo con EEUU para de-
tallar la estrategia a seguir. Y es que
estes es otro de los puntos que se
expuso sobre la mesa: ;directrices
delimitadas o control y supervi-
sién?

La formacién que ofrecen en
mayor o menor grado las fran-
quicias nutren de los conoci-

CAROLINA LOPEZ
P MCDONALS

P Carolina es una franquiciada con veinte afos
de experiencia dentro de 1a hostelerfa.
Actualmente estd al mando de cinco McDonalds
repartidos por la ciudad aunque en su
trayectoria ha llevado hasta ocho, entre ellos, e!
primero que aterrizé en la ciudad en 1986, en el
que era entonces Pryca Los Patios.

mientos necesarios a los nuevos
integrantes para conocer cémo
trabajan, qué cosas pueden hacer
y cuéles deben consultar ante po-
sibles dudas. Las mesas ejecutivas
son uno de los instrumentos que
utilizan para debatir algunos as-
pectos para que cada uno expon-
ga su opinién.

La orientacién y nivel de acer-
camiento con el franquiciado de-
penderd de la estructura empre-
sarial. El gerente y director de
Copyrap, Juan de Dios Carvallo,
explicé que el negocio de copis-
terfa e impresién que ha franqui-
ciado es de fndole familiar y a la
hora de abrir un nuevo local se
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Valores de fa marca

oo TemT————

1 El negocio debe ser atractivo.
La marca, imagen, cuentas...

Todo suma a la hora de convertirlo
en franquicia o adquirirlo como tal

Comunicacion entre Jos soclos
Una buena interaccion entre
ambos lados srempre ayudard

a lidiar con fas dudas del dia a dia

valor aftadido
El franquiciado debe aportar la
diferencia al negocio dentro de
la uniformidad de la gran marca.

INAKI AUDICANA
P YELMO CINES

ALFONSO NAVARRO

P TACO BELL

JUAN DE DIOS CARVALLO
B COPVRAP

Falta de regulacién

La legistacion es uno de los

handicaps del sector. Sin una
regulacion especifica que les legiste,
fasta ahora solo existe una
asociacion que los aglutina. Reforzar
este apartado, una asignatura
pendiente.

b= No es una franquicia perc se gestiona como
unidad de negocio y tiene varias sedes reparudas
por diversas provincias. En Espafia cuenta con 39
cines, tres de ellos ubicados en Mataga.

Busca nuevas lineas de negocio e introducir
sectores complementarios a su principal gestion.
los cines.

P Copyrap, una empresa familiar dedicada al
servicio de copisterfa e impresién que ha
evolucionado con los afios y nacié hace veinte
afios. En fos ditimos afos se han decantado por
convertirse en franguicia y cuentan con hasta
catorce centros repartidos desde Velez-Malaga a
Fuengirola.

Fe Llegd hace seis afios a Espafia y desde entonces
han implantado doce estabilecimientos por toda la
peninsula. En Malaga se introducieron hace cuatro
afios v la empresa adn trabaja como maste
franquicia en el pafs. El reto: asentarse por completo
y conseguir gue su marca adquiera mayor cuota de
mercado.

cuidamucho quién va a serla cara
visible, ya que requiere de unos
conocimientos especfficos. «Cada
tienda es un mundo», sentencio.

Y es que una mala gestién de
una de las tendas franquiciadas
sumado con una comunicacién
no fluida puede motivar una cii-
sis en la reputacién de la propia
marca. Un aspecto que todos los
integrantes caincidieron en afir-
mar que hay que evitar por todos
los medios.

Inaki Audicana, director pu-
blicitario de la cadena de cines Yel-
mo Films, explicéd que la expan-
sién de un negocio aguarda una
clave que no todos saben ver. «El

secreto es consolidar en cada uno
de los sitios que llega cada una de
sus unidades». Para ello es nece-
sar10 conocer bien la empresa, las
caracterfsticas del lugar donde se
prevé una nueva aperturay ver el
grado de implicacién y sentir de la
marca por parte del nuevo fran-
quiciado.

Laimagen que avalala empre-
sa es un aspecto fundamental en
cualquier &mbito pero no todas las
franquicias juegan con las mismas
ventajas. Algunas estan consoli-
dadas desde hace afos y sus ob-
jetivos son completamente dife-
rentes a aquellas que se intentan
hacerun hueco en el mercado del

sector que abordan.

La publicidad y estrategia de
marketdng que llevan a cabo es
una patamas de este enramado
y a pesar de forman parte de un
sistema de franquicias sobre la
mesa se desmintié que absoluta-
mente todo estd regido desde
arriba.

En las acciones publicitarias
de &mbito local suele existir li-
berrad por parte del franquiciado
para decidir qué puede ir mejor
para su negocio en concreto. Exis-
ten unos pardmetos que se deben
respetar pero cada Jugar ofrece
ciertos matices para conectar con
el ptiblico y hacerse con las exi-

gencias que demanda el propio
entorno.

Un ejemplo muy ilustrativo
para comprender este concepto y
que se expuso fue el de McDo-
nalds y su oferta de gazpacho en
la Costa del Sol. Todos los esta-
blecimientos del mundo oftecen
los productos bésicos pero las ca-
racterfsticas de la zona hacen pro-
picio ofertar este producto, algo
impensable en lugares tan dispa-
res como Finlandia o Valladolid

Esta misma situacién se da en
‘holaMOBI’ que seglin lazonayla
competencia que exista en el rea
donde estdn asentados ofrecen
una horquilla de precios mayar o

menor. Es deciy, no son cifras ce-
rradas con las que trabajan, se
adaptan a las circunstancias.

Broblemas

Las trabas burocréticas e incluso
elvacfolegal endeterminados as-
pectos son alguno de los proble-
mas que plantean los que cono-
cen en primera persona este 4m-
bito. Es por ello que lo primero
quedeberfa tratarse es Ja creacién
deunreal decreto de franquicias,
seginindicé otro de los gestores
de ‘holaMOBI, Jaime Abehsera.
En la actualidad existe una aso-
ciacién pero no hay ningin de-
creto especifico para este colec-
tivo que denuncia la falta de re-
gulacién.

Ala hora de salir del pafs para

continuar con la expansién em-
presarial las carencias son més la-
tentes, segin indicé Mery Oak-
ning. En caso de saltarse los pasos
establecidos para estas casos, ac-
tuas fuera de la ley. Aspectos que
en otros pafses estdn subsanados
ylalegislacién estd mas avanzada
y agiliza y facuita el salto fronteri-
20.
. Aspectos que deben limarse
para hacer mds fécil laaperturade
nuevos negocios. Y es que la Aso-
ciacién Espariola de Franquicia-
dores (AEF) representa al 72 por
ciento de la facturacién del sector
anivel nacional. Seglin su estudio
anual, en Espana hay casi 1.100
centrales franquiciadoras con cer-
ca de 60.000 establecirnientos y
242.000 empleados (entre pro-
pios y franquiciados). Dento de
este potencial tejido empresarial,
Mélaga aporta un total de 37 en-
sefias -un tercio de las existentes
en Andalucfa-, que tienen des-
plegados por Esparia mds de 1.200
locales con una plantilla de 3.850
personas. Moda, estética y belle-
za, hosteleria, servicios e infor-
mética son los segmentos mdas
representativos.
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Un cliente ohserva la maqueta de una promocidn de viviendas en la pasada edicién del Salén Inmabiliario del mediterrdneo (SIMed) . Grecorio Torres

G TS

Mas la mitad de las casas que se venden en
Malaga lo hacen ya sin recurrir a hipoteca

» Extranjeros e inversores reaniman las compras con pagos al contado » El cliente local, sin opciones por el paro y la falta de crédito

JOSE VICENTE RODRIGUEZ MALAGA
> @josevirodriguez

M Taly como se percibié en el tra-
mo final del pasado afio, la venta
de viviendas en Mdlaga est4 re-
puntando en 2014 gracias el tirén
de las operaciones cerradas por
ciudadanos extranjeros e inverso-
res nacionales, aunquelademan-
da de los malaguefios contintia
practicamente «congelada». La
prueba es que s6lo el 40% de las
compraventas realizadas este afio
se estdn viendo acompanadas de
la firma de una hipoteca, la tasa
més bajaque serecuerdadelahis-
toriareciente. En los tres primeros
meses del aiio se han efectuado
casi 5.600 compraventas, un 11%
més que en el mismo periodo el
afio anterior, mientras que se han
formado tan sélo 2.200 nuevas hi-
potecas, con un descenso inter-
anual del 14%.

Lasecretaria general de la Aso-
ciacién de Constructores y Pro-
motores de Malaga (ACP), Violeta
Arag6n, confirma esta dindmica,
que esté contribuyendo a dar sali-
da al stock de viviendas que tienen
paralizado al sector inmobiliario,
con Marbella y sus alrededores
como epicentro de la zona de re-
activacién. El stock de viviendas en
la provincia est cuantificado en
unas 15.000 inmuebles, segiin la
ACP, aunque instancias como Ana-
listas Econémicos de Andalucfa o
el Colegio de Arquitectos de Mélaga

LOS DATOS

Evolucion del mercado inmobiliario en Malaga
*EN 2014, LOS DATOS SDN SOLO DEL PRIMER TRIMESTRE

Compraventas
Hipotecas

2014*
5587
2201
2013
18.763
8214
2012
17.822
10.550
201
19211
15.219
Fuente: INE DPTO. INFOGRAFIA » LAOFINI&;(

lo elevan al entomno de entre las
35.000Y 40.000 unidades. Lascom-
pras de extranjeros, vinculadas al
fenémeno del turismo residencial
y vitales para el mercado inmobj-
liario dela Costa del Sol, son «mnuy
bienvenidas» aunqueno esconden
que el sector sélo comenzard a
recuperar el pulso cuando el com-
prador de la propia tierra vuelva a
incorporarse ala compra. Seguin la
ACP, la demanda natural de la po-
blacién malaguefa es de unas

20.000 viviendas al afio, aunque la
crisis y la altfsima tasa de paro (el
36,5% de la poblaci6n activa en M4-
laga) mantiene maniatados a esos
potenciales compradores. La otra
cara, por supuesto, son los bancos,
que ahora mismo no estd para
nada interesados en dar hipotecas,
ano ser por supuesto para desha-
cerse delos pisos embargados que
han acabado en su propia cartera.

El vicedecano del Colegio de
Economistas de Mélaga, Antonio

Pedraza, constata que las hipotecas
no son ahora mismo el producto
més apreciado ahora mismo por
las entidades financieras. Primero,
porque la histérica coyuntura de
bajos tipos de interés mantiene al
Eurfbor en el entorno del 0,5% y
0,6%, por 1o que, pese al diferencial
que pueda aplicar cada banco el ré-
dito final no es atractivo en un
préstamo a tan Jargo. Segundo,
porque el sistema de las cldusulas
de suelo est4 siendo anulado por
diferentes sentencias judiciales. Y
tercero, porque el sistema finan-
ciero ain tene muy presente el
«empacho» que le dejé la «burbu-
ja inmobiliaria», que todavia se
esté digiriendo.

«No hayun deseo delabancade
potenciar ahora mismo el merca-
do de las hipotecas», reconocia
Pedraza este pasado viernes en la
presentacién del Barémetro Eco-
ndémico de Mélaga.

Tampoco las medidas adoptadas
por el Banco Central Europeo
{BCE) beneficiaran de forma di-
recta a la concesién de préstamos
hipotecarios, ya que los 400.000 mi-
llones de euros que se facilitardn a
bancos de lazona euro con venci-
mientos a cuatro afios para prés-
tarmos a empresas y particulares
excluyen el tema hipotecario. Asf
quealos constructores noles que-
da otra que seguir esperando a
que la mejora de }a economia se
palpe y a que el paro comience a
bajar. S6lo entonces, el ciudadano

MERCADO HIPOTECARIO

HIPOTECAS AL ARO Y PRESTAMO MEDIO

HIPOTECAS PRESTAMO MEDIO
59.803 2006 157.182 €
54.581 2007 165881 €
34.281 2008 159.826 €
24472 2009 120.872 €
22.858 2010 120.133 €
15.219 2011 116.216 €
10.550 2012 112,843 €
8.214 2013 107.791 €
2.201 2014* 107.542€

Fuente: iNE *2014, hasta marzo

medio y los propios bancos co-
menzarén a replantearse la con-
cesién de hipotecas.

El afio 2006 marcé la clispide del
mercado hipotecario, con casi
60.000 préstamos concedidos. El
2013 se cerré con poco més de
8.200, lo que supone una cafda
del 87% enrelaciénalaépoca dela
burbuja. El radical cambio tarnbién
se traslada al préstamo medjo otor-
gado por los bancos: si alld por 2007
la hipoteca se movia en los 165.000
euros ahora la media es de 105.600.
El descenso obedece en parte a la
bajada del precio delos pisos pero
también a que los bancos, que an-
tes concedian el 100% del impor-
te acudiendo a sobretasaciones
de viviendas, ghora s6lo dan entre
el 50%y el 60%. El restolo tiene que
sufragar el cliente con una entrada.



10 [7] MALAGA |

El plan dela mmtmm@n sostenible
agota los fondos previstos para Malaga

& ilillo@dlariosur.es

Los 28,5 millones
destinados se han gastado
en solodos meses, con el
cambio deventanasy la
instalacién de toldos
como medidas est'rella

MALAGA. Siestaba mteresado en
hacer alguna mejora en su vivien-
da con ayuda, ya tendri que espe-
rar. Los 4ltimo$ 30.000 euros des-
tinados 2 Mlaga dentro del Plan de
Impulso a la Construccién Sosteni-
ble en Andalucia se.gastaron a las
14.30 horas de] pasado viernes. La
provincia ha copsumido en solo dos
meses los 28,5 millones de euros

que le fueron asignados conforme

a su peso poblacional, Sé surha de
esta forma a Granada, Jaén, Cérdo-
ba, Huelva y Almeria, que han ido
alcanzando este hito en las iltimas
semanas. La Consejeria de Econo-

mia, Innovacién, Ciencia y Empleo

puso en marcha &l programa el 1de..

abril, a través de la Agencia Anda-
luzadela Energia

Adia 6 de junio, en la provincia
se han realizado 4.747 solicitudes
de incentivos y reserva de fondos,
segiin los datos aportados por la
]unta Estas conllevarin una jnver-
sién superior a los 43,5 millones
(se tiene en cuenta la parte que tie-
nen que aportar los ciudadanos que

 solicitan las ayudas). La renovacién

de ventanas y acristalamientos es
la categoria mas demandada, con
un 55% del total de las actuacio-
nes. Seguida, a mucha distancia,

por los elementos de proteccién
solar y sombreado (toldos), con un
7%. También destaca la renovacién
e mcorporacwn de Led en:ilumi-

-naci6n interior (un 6%) y los equi-
‘pos de energia solar para agua ca-

liente, con:un 4%. El aislamiento
en cerramientos, cubiertas y sue-

‘los ha supuesto un 3% de las actua-

ciones. La Junta pone entre el 40 y
el 90% del coste total.

El consejero de Economia, José
Sanchez Maldonado, mostré su sa-

* tisfaccion por el éxito de la convo-

catoria. «Estamos contentos, el pro-
grama estd funcionando bien y va

a serun revulsivo importante para
el sector de la construccidén en An-
dalucia, comnent6, en declaracio-
nes a SUR. «Esperamos que con el
plan de empleo joven y con.el que
llevamos ahora para desempleados
roayores de 30 afios pongamos nues-
tro grano de arena para acelerar el
proceso de creacién de empleo que
ya ha comenzadoy.

Los incentivos se financian con

fondos europeos y pasardn por un

estricto control de revisién y su-

pervisién antes de ser aprobados®

finalmente, segiin estas fuentes.

LAS CIFRAS

4,747

solicitades de ayudas han hecho
los cludadanos para mejoras de
sostenibilidad en sus hogares.

55

es el porcentaje de actuaciores
que se han pedido para la reno-
vacién de ventanas.

- ST 08 JuN. 2014

De ahi qlie se prevé la apertura de
un periodo de repesca, a finales de
septiembre, para volver a poner en
el mercado el dinero de aquellas re-
servas que no cumplan los requi-

_ sitos o en las que el usuario decida

no seguir adelante, para garantizar
que €1 100% se invierta en los usos
pre’vistos'.(-

_ Larepesca,en septlembre
'En este punto, es importante tener

en cuenta que los interesados de-.

_berdn entregar ala empresa homo-

logada con la que hayan acordado
el presupuesto tres certificados, en
los que se ponga de relieve que no
tienen deudas con la Agencia Tri-

‘butaria, ni la Seguridad Social ni la

Junta. Este requisito viene impues-
to por la UEy es obligatorio. La en-
trega de las ayudas no sé hard has-
ta comprobar que la solicitud curn-
ple con todas las normas.

En el ambito regional, se han re-
cibido més de 25.000 solicitudes de
incentivos o reservas previas de fon-
dos para inversiones de ahorro, efi-
ciencia energética, mejora de ins-
talaciones y uso de fuentes renova-
bles en edificios. Graciasa ellas se
movilizard una inversién superior
alos 211,4 millones. .



Una plataforma virtual /
difundira las empresas #

‘spin off” en Marruecos

R. L. MALAGA

La Universidad de Malaga
(UMA) present6 ayer una plata-
forma virtual denominada EBT-
UMA, cuyo objetivo es difundir
las empresas surgidas del entor-
. no universitario dentro de un
proyecto transfronterizo con Ma-
rruecos. Ademds, la plataforma
esun canal de comunicacién ein-
tercambio de diferentes servicios
que fomenta la cooperacién en-
tre las firmas integrantes de la
misma. Dicha plataforma consti-
tuye la actuacién que le ha co-
rrespondido elaborar ala Univer-

' LaOpinion

sidad de Malaga dentro del pro-
yecto Poctefex de Cooperacién
Transfronteriza entre Espafia y
Marruecos, denominado Idara,
en el que participa la institucién
académica junto ala Diputacién.

La presentacioén se llevé a cabo
en un acto al que asistieron re-
presentantes de las spin-off uni-
versitarias, asi como la rectora
dela UMA, Adelaida de la Calle;
el diputado provincial de Presi-
dencia, Carlos Conde, y el direc-
tor de Secretariado de Innova-
cién y Emprendimiento de la
UMA, Rafael Ventura. La recto-
ra se mostré “muy satisfecha”

por la capacidad de internacio-
nalizacién de las empresas que
“conlleva el funcionamiento de
la plataforma”, mientras que el
representante de la Diputacidn
felicité ala UMA por el esfuerzo
que realiza “para mantener acti-
va la antorcha para generar em-
presas”. Por su parte, Ventura re-
cordé que en los 18 afios de vida
del programa Spin-Off de la Uni-
versidad de Malaga se ha pre-
miado a 110 empresas. Un total
de 61 forman parte, por ahora,
delanueva plataforma. Elobje-
tivo general de Idara se centraen
favorecer el desarrollo econémi-
co sostenible de Espafia y Ma-
rruecos, mediante formas nove-
dosas de cooperacién publico-
privada, “contribuyendo a la
puesta en valor de los recursos
naturales y culturales vincula-
dos a las cuencas fluvialesy ala
implantacién de modelos de de-
cisién politica y gestién publica”.

07 JUN. 2014
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Jornadas para
informar a' pymes
sobre financiacion
no bancaria

Invercaria, la empresa publica de
capital riesgo de la Junta, arganiza el
préximo dfa 11 junto a Foro Capital
Pymes, unas jomadas sobre herra-
mientas de financiacién no bancaria,
centradas especialmerite en la am-
pliacién de capital y en los présta-

i SiE AT R =
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mos participativos para empresas
andaluzas. Foro Capital Pymes es
una plataforma que permite a las fir-
mas presentar su proyecto empre-
sarnial a la comunidad inversora, na-
cionat e internacional, Las jornadas

- se desarrollaran en dos sesiones: por

lamariana, en Sevitla, en el Pabellén
de Ttalia, situado en Cartuja, y por la
tarde en el Parque Tecnolégico de
Andalucfa (PTA) de Mélaga. Estan di-
rigidas a pymes con un proyecto de
internacionalizacidn, adquisicién o in-
novacién que requiera financiacion.

40 talleres gratuitos para pymes
sobre innovacion y tecnologia

@ Se impartiran desde
el 12 de junio en los
CADE andaluces y se
pueden solicitar en la
weh de la Consejerfa
de Economia

R.E. sevilLa

Ladirectora general de Telecomu-
nicaciones y Sociedad dela Infor-
maciénde la Consejerfa de Econo-
mia, Susana Rad{o, anuncié ayer
la puesta en marcha el Plan de
Formacién Stibete al tren de la in-
novacién TIC, que ofrecerd 40 ta-
lleres gratuitos para pequefias y
medianas empresas (pymes) so-
bre el uso de las nuevas tecnolo-
glasy métodos de innovacién que
pueden fortalecer y hacer mas
competitivos sus negocios.

Rad{o, acompafiada por la de-
legada territorial de Economf{a
de Sevilla, Aurora Cosano, y el
director de drea de Formacién
de la CEA, Alfonso Dfaz, explicé
que lasactividadesvan dirigidas
a pymes, micropymes y auténo-
mos andaluces de todos los sec-
tores productivos y contemplan
una serie de talleres gratuitos
que comenzar4n a impartirse e}
préximo 12 de junio.

En concreto, se trata de cinco
cursos presenciales que se im-
partirdn en los Centros de Apo-

*yo al Desarrollo Empresarial
(CADE) de cada una de las ocho
provincias andaluzas. Los talle-

Reunion celebrada ayer en la que se dio luz verde a la celebracién de los tallares.

res, con una duracién de cuatro
horas cada uno, tendrdn una
metodologfa muy didéctica,
contenidos précticos y expon-
drén casos reales para aprender
aresolver problemas particula-
res de las empresas.

Los cursos se pueden solicitar
ya a través de la web de Ia Con-
sejerfa de Economia (www.jun-
tadeandalucia.es/economiain-
novacioncienciayempleo), un es-
pacio donde también se puede
consultar el calendario de for-
macién durante todo el mes de
junio y los centros donde se im-
partird cada taller.

Los contenidos de los cursos
versan sobre temdticas de actua-
lidad y aquéllas que centran mu-
chas de las preocupaciones de las

pymes en su esfuerzo por mejo-
rar la competitividad enla nueva
economfa digital. Asf, enel taller
Gestién empresarial para pymes
cloud se tratar4 el concepto de
cloud computing para que los em-
presarios conozcan ¢émo la ges-
tién en la nube de recursos y pro-
cesos puede reducir costes y ha-
cer mds eficientes sus negocios.
En el curso Seguridad informd-
tica para tu empresa los asisten-
tes'podrdn adquirir conocimien-
tos para analizar la seguridad de
su empresa y conocer los mejo-
res métodos para proteger sus
sistemas de informacién, mien-
tras que en el curso Social CRM,
las empresas entenderdn la im-
portancia de gestionar la infor-
macién, los datos y el conoci-

miento adquirido a través del
trato con sus clientes. Esto les
permitird ser més eficaces en la
toma de decisiones comerciales.

Por otra parte, el taller Nueva
economia y desarrollo de negocio
ofrecera a los empresarios la for-
macién necesaria para entender
elcambio que ha supuestolaSo-
ciedad del Conocimiento e Inter-
net y aprenderan c6mo funciona
una empresa 2.0, asi como el va-
lor afiadido que aporta a la pro-
ductividad, calidad y competiti-
vidad de sus negocios.

Finalmente, el taller Innova-
cién como motor del cambio ense-
flard las nuevas tendencijas
emergentesy el valor de la inno-
vacién como parte de la filosoffa
de una empresa.

Google y Cotec
lanzan una guia
paraincorporar
alas empresas
al mundo digital

R. E. MADRID

Google y la Fundacién Cotec
han publicado la gufa practica
Diario de una pymne en internet,
con el que quieren animar a las
pymes a incorporarse al mun-
do digital. Este proyecto recoge
los principales pasos que debe-
rfa de seguir una pequefia em-
presa para aprovecharlasopor-
tunidades que ofrece internet,
las redes sociales, el comercio
electrénico y las nuevas herra-
mientas informdticas a la hora
de gestionar mejor su negocio.

Los expertos explican que, en
Espafia donde el 99,9% del te-
jidoempresarial son pymes yel
95,7% microempresas con me-
nosde 10 empleados, es funda-
mental mejorar la productivi-
dad y competitividad para que
crezcan y se consoliden. A su
Jjuicio, las Tecnologfas de la In-
formacién y la Comunicacién
(TIC) han demostrado ser un
instrumento que contribuye
eficazmente a lograrlo, poten-
ciando su innovacién.

Siguiendo una iniciativa de
Google Espaiia, patrono de Co-
tec, se explord la manera en
que las pymes se acercan a las
nuevas tecnologiasy ainternet,
llegando ala conclusién de que
reproducir, en forma dediario,
los pasos que deben dar para
asimilarlas, era una via muy
acertada de demostrartantola
naturalidad con que se'puede
afrontar este reto como lasven-
tajas que una inteligente adop-
cién de estas herramientas tie-
ne para su actividad.

T
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Unared de empresas promueve
los encantos naturales de Malaga

La Gran Senda se consolida como ruta deportiva, comercial y
turistica ademas de como plataforma de apoyo a las pymes

DESARROLLO

<! economia@diariosur.es

MALAGA. Pocas veces una
iniciativa de promocién de em-
prendedores atina tantas labo-
res de promocién y desarrollo
economico alrededor de una
provincia. La Gran Senda de M-
laga, proyecto para generar opor-
tunidades de negocio a través
de la puesta en valor de losen-
cantos naturales, turisticos y
deportivos de todo el territorio
malaguefio, es un claro ejem-
plo de este planteamiento que
ya ha consolidado su actividad
y avanza en la apuesta por for-
talecer el tejido econémico de
todos sus participantes.

Esta iniciativa, promovi-
doa por la Diputacién de Ma-
laga y financiada por los Fon-
dos Feder en el marco de la
convocatoria Poctefex, cuyo
objetivo general es favorecer
el desarrollo econémico s0s-
tenible de la provincia, pro-
pone a propios y extrafios
completar una ruta que bor-
dea el territorio para conocer
pueblos, adernds de entornos
de amplio valor medioam-

biental. Al mismo tempo, per-
mite a las empresas partici-
pantes -una amplia red con-
formada por pymes tan varia-
das como un servicio de cite-
ring, hospedajes de turismo
rural o entidades de organi-
zacién de eventos deporti-
vos- mejorar su formacién
profesional de cara a avanzar
en Ja gestion del negocio.
Asi, ademds de consolidar
la promocién de la Gran Sen-
da como complemento turis-
tico para quienes visitan Ma-
laga, esta red organiza nume-
rosas propuestas dirigidas a
empresarios. La préxima ten-
dré lugar el 11 de junioen el
auditorio Edgar Neville de la
Diputacion, que ya se ha que-
dado pequeiio por el interés
generado entre empresarios,
y en la que participardn Juan
Merodio y Emilio Duré. Es-

La ruta promocional hace especial hincapié en los pueblos de interior. si m.c..

tas jomadas analizarin los sec-
tores que componen las enti-
dades del proyecto, dardn a
conocer las claves y herra-
mientas con las que debe tra-

EL PROYECTO

» En qué consiste. Promo-
ver el tejido empresarial de
la provincia mediante la
creacién de una red que co-
necta los pueblos de interior.

b Actividades. Impulsar ‘
ofertas de ocio al visitante y
crear unared de trabajo en
favor del desarrollo de las
pymes que forman parte de
esta actividad pionera.

bajax un buen emprendedor
asi como la importancia del
posicionainjento en redes so-
ciales, y su uso como platafor-
ma de promocién.

Asesoramiento

Desde la coordinadora de la
iniciativa, destacan que «un
recorrido como la Gran Sen-
da de Malaga genera oportu-
nidades de empleo y negocio,
por ello, se ha desarrollado
este programa que presta un
servicio de asesoramiento y
colaboracién conlas empre-
sas ya constituidas o en vias
de constituirse, con la inten-
cién primordial de seguir for-
mando a las personas empren-
dedoras de cara a que su acti-
vidad empresarial continte,
searentable, duraderaen el
tiempo y genere el maximo
empleo posiblen.
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' Supeco abre su primer
centro en Malaga

11 SUR

MALAGA. Supeco ha abier-
to su primer establecimien-
to en la provincia de Mala-
ga en la localidad de Ante-
quera. El nuevo centro em-
plea a 33 personas de la zona
y la compaiiia estima que se
generan ademis, méas de 60
erupleos indirectos en la
zona, Supeco Antequera
cuenta con una sala de ven-
tas de 1.500 m2, siete cajas
de salida, un mostradox de
carniceria tradicional y
parking con 71 plazas. El cen-
tro, que oftece horario inin-
terrumpido de lunes a siba-
do (y dorningos autorizados
por ley) de 9a 22 horas, cen-
tra su politica comercial en
oftecer precios muy compe-
titivos en productos de ali-
mentacion (frescos y enva-
sados), entre los que juegan
un pape) predominante los

proveedores locales. Con
mas de 3.000 referencias,
incluye ademas un surtido
especifico orientado al sec-
tor de la restauracién.

El nuevo establecimiento
basa su fortaleza comexcial
en secciones tradicionales
como la carnjceria yla frute-
ria, que se abastece con pro-
ductos locales como Prolon-
go, Doblado Torres, Conser-
vas Alsur, Hojiblanca, Patatas
Paco, Sanchez Melero, Hor-
no Antequerano, entre oos.
En total, Supeco cuenta con
la presencia en sus lineales de
mas de 300 articulos de més
de 20 proveedores de lazona.
Supeco Antequera es, esté-
ticamente, mds parecido a
un ‘cash’ que a un supermer-
cado convencional, ya que
se ha simplificado la presen-
tacién de los productos y la
estética del centro.

Empresas buscan negocio
enFinlandia y Noruega

iSUR
MALAGA, Seis ernpresas
malaguerias participan en
una misién comercial que
visita Finlandia y Noruega
de la mano de Ja Cdmara de
Comercio de Milaga, con ob-
jeto de establecer acuerdos
comercjales y alianzas para
promocionar sus productos
en estos mercados nordicos.
En la misién, que se en-
cuentra encabezada por Ja
presidenta de la Comisién
de Comercio Exterior de la
Cdrara, Maria Paz Hurtado
Cabrera, participan las fir-
mas: Ascensores Embarba,
ascensores; Inesma (repre-

sentando a la firma de ilu-
minacién Solydi), del sector
industrial; Ingelabs, nuevas
tecnologias; Anna Luna Cos-
metic, sector cosmética y be-
lleza; Vid Distribuciones, del
sector ocio, y, Allee Gestién *
Inmobiliaria, del sector in-
mobiliario. Los empresarios
han mantenido contactos
con firmas locales en Helsin-
kiy Oslo, donde, ademas de
las reuniones de cardcter em-
presarial, se han celebrado
reuniones con la Embajada
de Espaiia Noruega, con la
Cdmara de Comercio Hispa-
no-Noruega y con la Cima-
ra de Comercio de Oslo.
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EMPRESAS

Todos en contra

Elena Ramén

,,I

José Lopez-Tafall es presidente
de la Asoclacién Edlica.

“INCOMPRENSIBLE"

Los directivos de la
Asociacién Edlica, presidida
por José Lépez Tafall, dijeron
ayer que la nueva regulacion
es "incomprensible y
profundamente injusta’;
ydiscrimina a la edlica.

José Donoso es director
general de Unef,

“INSEGURIDAD JURIDICA”
Desde Unef, patronal
fotovoltaica, dicen que la
nueva normna “ahondaenla
ruptura de la seguridad
jurldicay la arbitrariedad’,

y no ha contado con las
alegaciones del sector.

Javier Rodriguez, director
general de Acogen.

“PERDIDAS"

Acogen, patronal de! sector
de cogeneracién, dice que
"se despeja la incertidurmbre
pero crece la preocupacién
para las plantas paradas y
en pérdidas”. Esperan a ver
los desarrolios pendientes.

José Miguel Villarig preside
Appa.

“DEMAGOGIA”

La asociaclén de renovables
Appa denuncia“ta
demagogia” del Gobierno
con la nueva ley, que supone
seftalar al sector como

“el culpable de todos los
males” del mercado eléctrico.

Las renovables recibiran
142.000 millones hasta 2040

NUEVA REGULACION/ El Gobierno aprobd ayer el recorte de 1.700 millones al afio
en subvenciones verdes, lo que provocd fuertes criticas del sector.

Miguel Angel Patifio. Madrid

El Consejo de Ministros apro-
bé ayer el nuevo Real Decreto
que reestructura al completo
las subvenciones (primas)
que reciben las energias reno-
vables, con un ajuste millona-
rio que ha provocado las iras
delsector.

El nuevo sistema fija un to-
pe de rentabilidad del entor-
no del 7,4%, que podran reci-
bir las instalaciones de reno-
vables via subvenciones de
aqui al fina] de su vida ut),
junto a los ingresos que ten-
gan compitiendoen el merca-
dolibremente,

Con el nuevo sistema, el
Gobierno estima que las reno-
vables recibirdn este afio
7.014 millones, frente a los
8.685 millones de euras que
recibirian sin el ajuste. Es de-
cir, el recorte se eleva a unos
1700 millones. Trasladado en
el tiempo, sumaria mas de
25.000 millones de ajuste du-
rante su vida Gl

A pesar de todo, las renova-
bles seguirdn recibiendo
cuantiosas subvenciones, se-
gan el Gobierno. El Ministe-
1io de Industria ha fijado una
vida util de entre 20 y 30 afios
para las instalaciones que hay

en funcionamiento. Las dlt-
mas en entrar a funcionar de-
jaran de percibir subvencio-
nes antes de 2044, El Ministe-
rio de Industria, a cuyo frente
estd José Manuel Soria, cal-
cula que, hasta entonces, las
renovables percibiran un to-
tal de 142,000 millones de eu-
108, sobre todo las fotovoltai-
cas y las termosolares.

Desde el afio 1998 hasta el
afio 2013, las instalaciones
renovables, de cogeneracién
y residuos, han percibido
més de 56.000 millones de

euros en primas, siempre de °

forma adicional alo que estas
instalaciones han percibido
por su participacién en el -
bre mercado. Desde 2012,

hay una moratoria en el sec-
tor de renovables. El Gobier-
no no da licencias para nue-
vas instalaciones con dere-
cho a recibir subvenciones.
Esto no quiere decir que esté
prohibido instalar renova-
bles, pero si una empresa lo
hace, serd asumiendo que no
recibird primas.

Concursos competitivos
Queda abierta, no obstante, la
posibilidad de que se conce-
dan licencias para instalacio-
nes con subvenciones, pero
siempre con procedimientos
restrictivos basados en con-
cursos competitivos, Se otor-
garan a las que se comprome-
tan a recibir menos primas. El

Solares mas que edlicas

064.000

millones

Las fotovoltaicas recibirdn de
aquf hasta el final de su vida utit
64.000 millones de euros. Son
las plantas que mds recibiran,
Junto a termosofares, que
cobrardn 31000 millones.

19.000

millones

Algunas edlicas se van a
quedar sin subvenciones,

pero otras seguirdn recibiendo
primas. Se estima que hasta ef
final de su vida util percibirdn
19.000 millones de euros

recorte alas renovables forma
parte de la reforma del sector
eléctrico para reducir sus cos-
tes. El Gobierno justific6 ayer
la nueva normativa de reno-
vables, que ha tardado casiun
afio en ver la luz, porque los
costesde las primas verdes en
el sisterna eléctrico se dispa-
raron un 800% desde 2005,
alcanzando en 2013 mas de
9,000 millones.

Este y otros ajustes previos
en el sector ya han dado lugar
a un rosario de pleitos en los
tribunales espafioles y arbi-
trajes internacionales en dis-
tintos 6rganos, como el Ciadi,
en EEUU. Fondos y grupos
internacionales como NextE-
ra (Florida Power), Antin
(BNP) y Rreef (Deutsche
Bank) han denunciado al Go-
bierno espafiol y se esperan
més litigios, como el de RWE.

Ayer, todas las asociaciones
de renovables, o de industrias
afectadas por los recortes, cri-
ticaron duramente a Indus-
tria. Hubo reacciones desde
Appa, Acogen, Unef, Asocia-
cién Eélica, Ascer (azulejos,
que usan cogeneracién),
Apecyl (renovables de Casti-
Ha y Ledn), y Adap (trata-
miento de purines).



Sdbado 07.06.14
SUR

EL ministro de Economia, Luis de Guindos, junto al

Espaia inicia por sorpresael
reembolso parcial del rescatea
la banca con ingresos de Bankia

Quiere devolver 1.300
millones de euros, que
deberd aprobar el Mede,
aunque no tenia que
pagar nada hasta 2022

i AMPARO ESTRADA

MADRID. E]l Gobierno buscaba un
golpe de efecto que reforzara la cre-
dibilidad de Espafia en los mercados
y en su capacidad para devolver las
deudas. Para ello ha decidido reali-
zar una devolucién parcial del prés-
tamo europeo de 41.300 millones
recibido a finales de 2012 para res-
catar a las entidades financierasen

riesgo de quiebra. Aunque e} prés-
tamo tenia un periodo de carencia
de 10 afios, por lo que no habia que
devolver nada hasta 2022, el Gobier-
no ha aprovechado los ingresos re-
cibidos por la venta del 7,5% de Ban-
Kia por parte del Fondo de Reestruc-
turacién Ordenada Bancaria (FROB)
para comenzar a devolver ya una
parte del préstamo del Mecanismo
Europeo de Estabilidad (Mede).
«Lo hacemos porque podemosy,
declaré la vicepresidenta del Gobier-
no, Soraya Sdenz de Santamaria, en
larueda de prensa posterior al Con-
sejo de Ministros, quien resalto que
esto «mejorard la confianza en la
economia de nuestro pais» y permi-

tixa ahorrar intereses. En febrero de
este afio, el Estado vendié un 7,5 %
de su participacién en Bankia por
1.304 millones de euros, lo que le
reporté una plusvalia de 136 millo-
nes de euros respecto al precio al
que adquirié estas acciones. En di-
ciembre de 2013, vendié Novagali-
cia Banco al grupo venezolano Ba-
nesco por 1.003 millones de euros
en pago a plazos.

Este rescate al sector financiero,
que fue calificado en su momento
como un «préstamo en condiciones
muy favorables» por el ministro de
Economia, Luis de Guindos, ya que
a los diez anos del periodo de caren-
cia se unia un plazo de devolucién

presidente de Bankia, José Ignacio Goirigolzarri, en un acto plblico. . Juanio MARTIN / EFe

de entre doce afios y medio y 15
anos, y un tipo de interés en torno
al 0,5%. El Mede ofrecié una linea
de crédito de hasta 100.000 millo-
nes de euros, pero el Ejecutivo se li-
mité a los 41.300 millones, de los
que 17.959 millones fueron a BFA,
matriz de Bankia que, en total, re-
cibié ayudas publicas por mas de
22.400 millones de euros; 9.080 mi-
llones fueron a Catalunya Bang;
5.425 a NCG Banco; y 4.500 millo-
nes a Banco de Valencia. Ademas, se
inyectaron 2.500 millones en la Sa-
reby se sanearon las cuentas de Li-
berbank, Caja3, BMN y Espafa-Due-
10 {CEISS) )

No obstante, Espafia necesita la
aprobacién del consejo de adminis-
tracién del Mede, en el que estin
representados los paises de la euro-
zona, para devolver antcipadamen-
te los 1.300 millones de euros, se-
gin explicé un portavoz de la ins-
titucion. La devolucién no es auto-
matica, Espana debe notificarla ofi-
cialmente al Mede y el consejo de
administracién del fondo decidird
cudndo lo aprueba. En todo caso, no
parece que vaya a oponerse ningin
pais de la eurozona.
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Industria
consuma, 10
meses después,
el hachazo alas
renovables

:: JORGE MURCIA

MADRID. E] Consejo de Minis-
tros dio ayer luz verde al real de-
creto que fija el marco retributi-
vo de las energias renovables, de
cogeneracion y tratamiento de
residuos, y que sustituye al sis-
tema de primas. Un hachazo
cuantificado en 1.700 millones
de euros -las empresas afectadas
hablan casi del doble-y que se
hace oficial diez meses después
de que el Gobierno lo anunciara
al comunicar los detalles de la re-
forma eléctrica. El ministro de
Industria, Energia y Turismo, José
Manuel Soria, justifica el recor-
te con el argumento de que con-
tinuar con el modelo anterior
«hubiese ido a una quiebra del
sisteman.

Con el nuevo modelo, los pa-
gos se calculan a partir de la in-
version realizada en cada insta-
lacién tipo -Industria ha fijado
mas de 1.400 estdndares-, y sus
afios de vida util. Una retribu-
cién referenciada a las obliga-
ciones del Estado a 10 afios mis
300 puntos bésicos, que en todo
caso deben garantizar unaren-
tabilidad «razonable» del 7,4%
para las instalaciones actuales,
y del 7,5% para las que entren en
un futuro.

Una vez se apruebe la orden
ministerial que desarrolla los pa-
rdmetros retributivos -segura-
mente la préxima semana- se
abrird 1a veda para una previsi-
ble cascada de demandas judi-
ciales en base auna «ruptura de
la seguridad juridican, tal y como
denuncia la Unién Espafiola Fo-
tovoltaica (Unef). La Asociacién
Empresarial Edlica (AEE), a tra-
vés de su director general, Luis
Polo, califica de «incomprensi-
ble y profundamente injusta» la
normativa aprobada por el Go-
bierno.

Los pequefios productores de
energia fotovoltaica, agrupados
en Anpier, han convocado el 21
de junio a una manifestacion en
Madrid frente al Ministerio de
Industria, Energia y Turismo
«para mostrar la situacién de rui-
na, indefension y desesperacion

que soportany.

El automovil arrastrala
mayor subida de la produccién
industrial en cuatro afos

i1 J. A. BRAVO

MADRIP. Los fondos publicos in-
yectados en el Plan PIVE, que se pro-
longara hasta finales de afio tras apro-
bar el Gobierno ayer su sexta edicién
-con un presupuesto de 175 millo-
nes de euros-, parecen estar sirvien-
do para algo mas que para renovar

el parque automovilistico espafiol.
El efecto arrastre de la fabricacion
de vehiculos, que se incrementé un
13% durante el primer cuatrimestre,
Ppropicié que el indice de produccién
industrial (IPI) aumentaraun 4,3%
en ese mismo periodo, en 1o que es
su mayor subida desde marzo de

2010, segin el INE. Y es que si bien
todos los sectores industriales, ex-
cepto el energético, registraron avan-
ces entre enero y abril, ninguno fue
comparable al de la automocién. En
abril, por ejemplo, su produccion se
disparé un229,6%, frente al 1,6% que
lo hizo la tasa general. Y si hablamos
de la fabricacién de componentes,
piezas y accesorios para vehiculos,
la subida anual del su indice fue del
11.8 %.

Sin olvidar el efecto de los filtros
estadisticos -sin ellos, la tasa de pro-
duccion descenderia un 2% anual y
tendria una linea de fuertes altiba-

jos en los dos ultimos afios-, lo cier-
to es que el indice del sector manu-
facturero suma seis meses al alza,
pues no caia (-1%) desde octubre.
La fabricacion de productos in-
formaticos y electrénicos ha sido el
otro gran motor de la industria —cre-
cid un 20% hasta abril-, aunque su
peso en el conjunto aun sigue sien-
do relativamente menor. Otro sec-
tor destacado es el alimentario, con
un avance anual préximo al 4%, se-
cundado por la metalurgia. Por el
lado contrario, el suministro de ener-
gia sigue reduciendo su aportacion
negativa (-1,3% en el cuatrimestre).

Elnuevo modelo de
Seat, a Chequia

La cipula del grupo Volkswagen
ha adjudicado la fabricacién del
modelo hibrido entre turismo y to-
doterreno (SUV) de Seat a la planta
de la firma Skoda en Kvasiny (Re-
publica Checa). La compania ale-
mana justifica la decisién en que
los costes Jaborales alli son bastan-
te menores y, ademis, tiene mis
espacio. El vehiculo, sin embargo,
ha sido disefiado en Barcelona.
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Directivos de grandes empresas destacan
la potencia de Espaiia en el sector de lujo

Expertos
adviertenenel
Foro La Zagaleta
del gran activo
que supone el
idiomaespanol

iz HECTOR BARBOTTA

MARBELLA. La deteriorada percep-
cién que en el pais existe de lo que se
denomina ‘Marca Espafia’ no guarda
ninguna relacién con la potencia que
esa misma marca tiene en la mayor
parte de los paises extranjeros, don-
de supone la mejor puerta de entra-
da para la Jos productos esparioles de
calidad e incluso para los que compi-
ten en el dificil sector del lujo. Asilo
destacaron varios de los intervinien-
tes en el ‘Foro La Zagaleta Marcas y
Tendencias’, celebrado ayer en el Pa-
lacio de Ferias y Congresos en el mar-
co del Marbella Luxury Weekend, que
tiene lugar desde el pasado jueves y
hasta mafiana, domingo.

Quien maés énfasis puso en esta
idea fue Carlos Espinosa de los Mon-
teros, alto comisionado del Gobier-
no para la ‘Marca Espafia’, quien mo-
derd una mesa redonda en la que se
analizé la visién interna de la “‘Mar-
ca Espafia’y el contraste con su per-
cepcién en el extranjero. Espinosa
de los Monteros destaco que la valo-
racién internacional del pais ha ex-
perimentado una gran mejoria en los
altimos dos aiios, desde que el pre-
sidente Rajoy le encomends esa ta-
rea, y que el 80% de los articulos que
se escriben en el extranjero sobre Es-
paiia son positivos. «La imagen se
construye, tiene una parte historica
y otra dindmica, y todos con nuestzo
comportamiento influimos en las
percepciones que los demas tienen
del pais», advirtié antes de destacar
la gran influencia que han tenido las
actuaciones de los equipos deporti-
vos espafioles en el prestigio Inter-
nacional del pais.

Por su parte, el consejero delega-
do de Osborme, Ignacio Osborme, in-
dicé en Ja necesidad de tener una po-
litica de Estado en relacién a la pro-
mocién de la marca Espafia y en la
trascendencia que tiene ser constan-
te en esta tarea. «Lo importante es
conseguir un fondo de comercio de
Espafiay, dijo. En su opinién, 1a mo-

Un momento de la mesa redonda sobre la marca Espafia. : sur

vilidad de los trabajadores espafioles
no debe mirarse desde un punto de
vista negativo. «Cuando vas a buscar
gente competente fuera, se encuen-
tran pocos. Hay franceses por todos
lados, chinos, brasilefios y sélo en
cuarto lugar, espafiolesy, dijo en re-
ferencia a la experiencia que ha tenj-
dosu grupo a la hora de contratar per-

sonal en su plan de expansion en pai-
ses extranjeros. «No es malo que la
gente se vaya, eso es bueno para Es-
pafian, aventur6 antes de poner un
ejemplo deportivo. «Cuando ha ha-
bido exportacién de jugadores, la se-
leccién ha ido mejorn, afirmé.
Gonzalo Brujé, directivo de Inter-
brand en Latinoamérica y Peninsula

Ibérica, advirti6 de que las empresas
se mueven en un mundo de «gestién
de activos intangibles» y que «no to-
dos los paises nos ven de una mane-
ra igualy. Por ello, dijo que es necesa-
rio trabajar con experiencias en cada
mercado, y que una gran rarca pais
no solo ayuda a mejorar el turismo,
sino también a ¢subix la moral y ua-
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er talento y retenerlon. «Una marca
fuerte ayudaa sex competitivon.

En relacion a cual es la percepcion
que se tiene de Espafia en el extran-
jero, Brujo opind que a los espafioles
se los considera «apasionados, crea-
tivos, innovadores y trabajadoxes», y
abog6 por defender el idioma. «Si ca-
pitalizamos la lengua espafiola y ha-
blamos bien inglés nos podemos co-
mer el mundon, dijo.

Embajador

Por su parte, Pablo Bravo, exembaja-
dorx de Espafia en Arabia Saudi que
cuenta en su curriculum la negocia-
cién que permiti6 conseguir la adju-
dicacién del AVE La Meca-Medina a
una corporacién de empresas espa-
fiolas, dijo que Espafia estd ganando
batallas importantes, aunque debe
abrirse mds al mundo.

Aseguré que los topicos con los que
se conoce a Espafia en muchos pun-
tos del planeta ¢son un arranque que
ya quisiexan para si otros paisesy, y
destaco la labor desarrollada por el
Rey en la promocién del pais.

También incidié en la potenciali-
dad del idioma Ezequiel Szafir, vice-
presidente de Amazon para Europa
y que participé en una mesa redon-
da posterior, quien destac6 que el es-
pafiol es un activo de primer orden
al que la revolucion digital esta per-
mitiendo expandirse por todo el mun-
do. Entre las potencialidades de Es-
parfia en los mercados mundiales, en
el que la mayoria de los participan-
tes sefialaron la moda, la gastrono-
mia y los deportes, Szafir destacé
también la literatura.

todas las m

:: NIEVES CASTRO

MARBELLA. La pasarela flotante
del muelle de levante de Puerto
Banus centré anoche todas las mira-
das en el Marbella Luxury Weeke-
ned. Custo Barcelona se convirtié en
elrey. La ensefia catalana present6
una seleccién de modelos entresa-
cados de sus dos Gltimos desfiles, ‘En
voz baja’y ‘Chic Conterporary Co-
lor’, que ya acapararon los aplausos
dela Semana de ]a Moda de Nueva
York. En Marbella volvié a repetir la
gesta. Pero e] coartifice junto a su
hermano David del irnperio Custo,
Custo Dalmau, no solo dio juego en-
dina de la pasarela, sino también fue-

Custo concentra

iradas

rade ella. Confirmé a SUR que se ha
aliado con la cadena de supermerca-
dos Lidl para sacar adelante una aven-
tura empresarial valiente y puntual,

Lidl venderd en sus 530 locales en
Espaia la coleccion Growing by Cus-
to. El disediadox explic6 que la pro-
posicién parte de la firma alemana,
y que se trata de una coleccién muy
pequeiia que estard solo disponible
del 21 al 26 de junio. «;Por qué lo ha-
cemos? Porque en el mundo de la
moda no solo tienes que ser innova-
dor en el producto, sino en los cana-
les de acceso al consumidor, y pen-
samos que vender en los supermer-
cados es una buena oportunidad para

Un momento del desfile de Custo Barcelona, anoche. ::

que mujeres y hombres que dispo-
nen de poco tiempo puedan acceder
a ellan, defendié.

Este «experimento puntualy lle-
vard a los supermercados ropa de al-
goddén y lycra: Jeans en blanco, ne-
8T, CaqQUi, turquesa y rosa, cuatro ca-

JOSELE-LANZA

migetas y cuatro vestidos. Lejos de
esta sencillez, el disefiador puso ano-
che sobre la pasarela de Puerto Banus
creaciones con el ADN de la firma. O
lo que es lo mismo, 64 looks” de hom-
bre y mujer que se encuentran toda-
via en las tiendas.
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Laveterana firma de modainfantil lidera el ranking de
beneficios en Malaga. Dos de cadatres grandes
compaiiias siguen siendo rentables pese ala crisis

NURIA
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Pernod Ricard

Pernod Ricard
10.629.000 €

s paraddjico que sea una
compaiiia textil la que li-
dere el ranking de los be-
neficios en Milaga, una pro-
vincia que renuncié a su pa-
sado industrial para apos-
tarlo casi todo al turismo y la construc-
cién. También lo es el hecho de que la
nueva era econémica salida de la crisis

esté protagonizada por una empresa con
cien afios de historia a sus espaldas. No
hay trucos ni secretos. La clarividencia
de un empresario, Rafael Dominguez de
Gor, y una férrea gestion encaminada a
la mejora continua estin detris del éxi-
to de Mayoral. Con un resultado de 24
millones de euros anuales, la fir-

ma de moda infantil es la que mis
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Puesto  Empresa Acdividad Facturadén  Benefidos | Puesto  Empresa Actividad Factizadén  Benefidos | Puesto  Empresa Actividad Fachradth  Benefidos
1 Dcoop Industna oleoola 553625 2039 34 MV Management Construccién 45052 301 67 RomboSot Ventade vehiukos 22489 43
2 Pernod Ricard Espafia Distribucionbebidas ~ 408.366 10629 35 Ah Ubago Industna 44168 1.236 68 Hosphtal Bl Angel Sanklad 22395 916
3 Acotral Transporte 261147 2889 36 Soblma Juegos de azar 43743 877 69 MillaMed (Charanga)* Industria textil 22338 -892
4 Cofardn® Distrib. farmacéutica 249260 449 37 Hospital Xanit Sanidad 40561 1226 70 EOCObrasy Servidos Construccién 2032 48
5 Mayoral Industria textil 189151 24004 38 Ibericar Benet Venta vehkulkos 38425 1258 71 MediaMarkt Comercio 21782 187
6 ConstrucdonesSando Construccion 173805 598 | 39 Pasticosima Industra pléstica 37240 %58 | 72 AgendaObraPiblicajunta®  Empresapiblica 21606 0
7 Famadesa® Industriacdmica 173350 462 40 MardeAltura industriaali 35804 H 73 Via Agendiaviajes 21336 83
8 OledcolaHofiblanca Comerdo de aceite 7155 245 41 Sko Industria all 34767 3615 74 Centrofarma® Distribuldora farmacéutica 21329 4B
9 Hospital Costadel Sol Hosprtal 157747 3858 42 Barguero Hnos. Mayorista agrkola 34599 357 75 MarinadeiSol Holeles 21078 255
10 Comerciotextl 126032 6366 43 May Stores Comerdio textil 33606 540 76 Inversiones Venemar Restauracion 20930 1897

11 ksofotén® Industria fotovoltaica 108673 7741 44 Embarba Fébica ascensores 32216 3109 77 Novasoftingenieria Nuevas tecnologias 20882 12409
12 BuscPerson Comercio tefefonfa 1079%4 -1.847 45 Gémez Vaquer Supermercados 32108 -1.861 78 Tahermo Venta de vehkulos 20516 415
13 Finanderay Minera Cementera 99447 -32950 46 Mercacleo Comerao de aceite 765 757 79 Proinco Comercio mayorista 19.987 415

14 Umasa Limpieza 92034 0 47 Bonifadio Solis Construccién 3 235 80 Drinks Sol Mayorista bebidas 19597 45

15 Costasol Hipermercadas Hip cados 76776 123 48 Prey Venta de vehiculos 30989 136 81 Optimi Spain Nuevas tecnologias 19557 1031

16 UbagoGroup Mare Industriaalimentana 74838 \:654 49 Ganaderfay Plettsos And. Fabricackdnplensos 8m2 1 82 CompraventaDobiénDorado  Comesdo 193% 06

17 Emasa Tratamlento de agua 73449 718 50 MdalagaWagen Venta de vehkulos 27535 -83 83 CumacaMotor Ventade vehiculos 19345 5
18 TurismoAndahz* Promiocion turistica 73301 0 51 Mayorista desPredosos  Comerdo mayori 7355 32 84 Garck Comerck 19.296 18
19 Opplus Serviaos finanderos 68717 4365 52 Baeza Comerdomayonsta ma 124 85 Parque San Antonlo Sanidad 19219 953

20 Fuitsu Industria electrénica 68615 1518 53 Erasr Promotorainmobiliariz 26698 1715 86 Camicas Humilladero Industria cimica 19154 284

21 ConstrucdonesVera® Constiuccion 8395 3947 54 NavamoHinos. Ventadevehiculos 26499 561 87 PrensaMalaguefia Editora Diano SUR 10049 203
22 SanCosmey Industria ali 62491 124 55 MilagaCF.* Aclividades deportivas 26350 -43.941 88 LaMurdana Transporte 18.885 1610

23 Acosol Tratamiento de agua 58374 357 56 Guamieri Ventade vehiaulos 25909 2239 89 IsoftSanidad* Nuevas tecnotogias 18.821 3558
24 EMT Transporte urbano 56553 B | 57 Alm i6n® Ganader 24790 100 | 90 mgeconser Construccién 18594 B

25 Fercampo Fdbricade abonos 56364 1482 58 MarbelaCub® Hoteles 24059 793 91 Juelphama Comercio mayorista 18349 41

26 Maskom Supermercados 54497 665 59 Procono® Telecomunicacones 23964 4056 92 Coop, Oliv.LaPurtsima Industria oleicola 7931 132

27 Juegomatic Juegosde azar 52844 6304 60 Almacenes Cammona Mayoristaalimentacion ~ 23.212 7 93 AT4 Wircless Nuevas tecnologias 794 1736

28 Epcos Industria eletrénica 52754 -4636 61 ES.LaPefilta Gasolineras 23189 262 94 Althenla Jardineria 17465 1529

29 José LuisMontosa Indusiia alimentaria 47980 2307 | 62 Soc.Azucareralarios Promocioninmobitaria  23.005 8996 | 95 Pimturas Andaluda Comerao o 63

30 Safa Venta de vehiculos 47625 70 63 Mdlaga-CostaBebidas Mayorista bebidas 23003 420 96 Safamotor Ventade vehfaulos 16.960 125

31 G del Mayoristad Jerk 479 222 64 MorenoPlaza Industria cAmica 2281 432 97 Quesur Mayonstaalimentacion 16953 578

32 NRSwr Restaurantes 46327 396 65 Noatum Container Trangporte 2665 1608 98 Nexprom (HotelDonPedro)  Hotekes 16.793 536

33 AutoplstadeiSot Autopista 46219 8720 66 IMSA Ventade vehiculos 22655 -564 99 Sayco Mayorista alimentacién 16758 87

"
Las empi'esas FACTURACION BENEFICI0S

mas saneadas

sonlasde

alimentacion:
casiel90%

- La coaperanva oleicolasalta
da bEHEﬁCIO dela segundaa laprimera po-
sicién del ranking al incre-
menta.ren 163 mﬂ;ones de 7
ganandassacadesuactividad, = eurossw factﬂ.rddén. |

segin queda reflejado en Ja ul-

1 Dcoop

553.625.861€

LAS QUE MAS CRECEN

tima edicién del ranking de las 250
mayores empresas malaguefias que
elabora Analistas Econémicos de An-
dalucia para Diario SUR (cuyos datos
corresponden al ejercicio 2012), Y este
espectacular resultado no es flor de
un dia: 1a firma de moda infantil en-
cadena desde hace afios beneficios de
dos digitos. No es el caso de 1a segun-
da empresa que mds dinero gana, la
tecnoldgica AT4 Wireless, con 11,7
millones que representan un resul-
tado extraordinario debido a la ven-
tade su divisién de ingenieria a Agi-
lent en 2012. La tercera en el podio
es una multinacional, Pernod Ricard,

Opplus e1 centro de ope—

heredera del negocio licorero de La- raciones de BEVA sigue
1ios, que sblo mantiene unasede ad- | gansndo ygwkd-!sd@ el
ministrativaen Milaga. . -- 9 cor millones

La carrera de Ja facturacién (es de-
cir, del volumen de ventas, diferen-
te al de beneficios) tiene otro gana-
dor: Dcoop. La antigua Hojiblanca
arrasa en la clasificacion con 553 mi-
llones generados gracias a una cam-
pafiade aceite récord Y a esa cuantia
hay que sumar los 171 millones de su
filial comercial, Oleicola Ho- E
jiblanca. El listado de las em-

LAS QUE MAS CAEN

1 Sando
173.805.906€

Aungue mantenerse én
el ‘top ten’, la constriictora su-
fre un fuerte batacazo (det ter-
| cer puesto al sexto) al reducir
st facturacion casiim 50%.

> 2

anciera Mmerabaaa
Gecimatercerapost

LAS QUE MAS GANAN

1 Mayoral
24.004.552€

La wnenma c.ompaﬁm de moda
infantil esla que mas ganan-

. ciassaca. Y no'se trata de un re-
sultado’ exmmrdlmnn enlos
-altimos afios viene encadenan-
do bensficios de dos digitos.

1 Malaga C.F.
-43.941.723€

LAS QUE MAS PIERDEN

I 3 Eocobra.sySemuds:cae
delapos:cnén 28 {50,3 mi-
) %

Bom&m' ifay 'ﬂSolis:lﬁténé-

 tructora cae

del34 (47,
millone;

Pernod Ricard:

10.620.000 euros. Esun.
beneficio menor que ‘elde
afiosanteriores.

4 Autopista del Sok:
8.720.746 euros,

5 Isofotén.;r-y 000.

uﬁsmrresponﬂ.eale;e 2}
cicio zo1s, antes de su entrada

| Estas abultadas perdldas co-

| rrespondenal ejercicio 2011,

en el'que el club acababa de
salir del proceso concursal il
fue comprado por el j jeque.

| entrelas mas rentables.

Azata Patrimonio: .
-23.923.468 euros se ano-
talafilialdela ptomotom del
i 'Algarmb:co. :
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SUR
100 Bestseller Retail Comerciotextil 16548 1332 | 133 TradexInformdtica Comercio mayorista 14353 38 | 166 CastilloSanLuis Hoteles 214 1915
101 Maladtana Catalizadores Comnercio mayorista 16396 217 | 134 Premo tndustria efectronica 14182 -3 {167 Automdéviles Goaz Venta de vehiculos 12048 37
102 HotelesCostaMar Hoteles 16390 282 | 135 SprintMedia Publicidad Wi 5286 |168 Andiex Comerdomayorista 1942 103
103 Smassa Aparcamientos 16336 763 | 136 Gesacar Alquiler vehiculos 14.049 38 1169 Emabesa Tratamiento de agua nor 1701
104 Maredeus Food Solutions Industria alimentaria 16.251 358 | 137 Safaocasion Venta de vehiculos 13933 355 | 170 Casino Torrequebrada Casino 11.863 2
105 GHD Spain Comercio mayorista 16184 492 | 138 BazarSanjuan® Ventaelectrodomésticos 13928 28 | 171 ContinentalResortServ, Promociéninmobifiaia  11.849 -466
106 MasterGift mport Comercio 16174 346 | 139 VoserinServidos Gasofinera 13.899 1 172 BalyAlla Supermercados 11.781 74
107 Cogilcodos* Promotorainmobiliaria 16157 669 | 140 DHLExpressMdlaga Transporte 13.823 243 | 173 ReservadelHigueron Promociéninmobiliaria ~ 11.730 -306
108 Solade Antequera (Alsur) Industria alimentaria“ 16128 1386 | 141 Caterpillar CentroForm. Maquinaria 13720 707 | 174 NaturalTropic Industria alimentaria 1707 162
109 Hexa* Construccion 16.005 -2004 | 142 Proquinsa Industriaquimica B71 124 (175 CarlosAlcaraz Comercio mayorista 1556 {2
110 Agroaxarquia Industria alimentaria 15.956 177 | 143 SieraRonda Promocidninmobiliaia 13646 1663 | 176 HoteleraPadrén(Kempinsid) Hoteles 1525 735
111 Decal285 Industria alimentaria 15780 259 | 144 Goropesca Industria alimentaria 13560 7 1177 Cemaval Astillero n47 1396
112 ReyesGutiéirez Industria alimentaria B33 291 | 145 LasMedranasSanPedro Gasolinera 13457 46 | 178 BritishEducationManag. Educacion primaria 11442 699
113 Andaluza Hiesrosy Reaup. Comercio mayorista 15683 58 | 146 Jovitel Telecomunicaciones 13405 153|179 Hierros Vilez Comercio mayorista n441 336
114 Cemosa Ingenieria 15664 1035 | 147 LesRoches Formacién 1B3R2 2345 (180 GrupoDisofic Comercio mayorista 11410 137
115 E6D Comercio mayorista 15.541 53 | 148 AceitesMalaga industriaoleicola 13277 177 | 181 FlorecPlus* Nuevas tecnologias n3n 375
116 CasinoMarbelfa Juegosdeazar 15436 881 | 149 Tesela2013 Promocioninmobiliana  13.249 2677 | 182 CinicaSantaElena Sanidad 11362 ]
117 Autovisa Ventade vehiculos 15.395 564 | 150 Turismoy Deportes Hoteles B 665 | 183 Salkcar* Promogidninmobiliaria 11275 505
118 Conacon Construccion 15364 563 | 151 RoményMartos Mayoristaalimentacion 12965 B30 | 184 AgnupaAlmayate Industria alimentaria n237 26
119 Hormigonesy Minas Materiales construccion ~ 15.247 -8840 | 152 ANovo industriaelectronica 12827 714|185 Automévileshieto Venta de vehiculos n.24 160
120 Recidajes Olmedo Comerdio mayorista 15013 48 | 153 Cotravelma Transporte 12668 21 1186 AutomévilesRueda Venta de vehiculos nze 231
121 HotelesCoach(DonCaros)  Hoteles 14982 680 | 154 Quimsa Industria quimica 12621 653 | 187 CEFMaterial Eléctrico Comerdio mayorista 1205 -2107
122 MVQHolidays (Marriott) Hoteles 14972 -3387 | 155 Prom.UrbanasLaGlorieta Promocioninmobiliaia 12580 553 | 188 Ibericar Mévil Sur Venta de vehiculos ~ 11195 -5
123 RiegoVerde Comercio mayorista 14930 387 | 156 FemreterialaPaz Comercio mayorista 12545 203 1895 Guamar Construccion 11188 107
124 Ecomsa Industria alimentaria 14.835 124 | 157 Raytheon Industria electrénica 12541 41267 {190 Rosa-Crema (Primor) Perfumerias 145 57
125 Lisbona-Gil Gasolinera 14.782 5 | 158 AnxareralariosPatrimonio  Alquiler inmuebles 12508 4367 |191 NegroDivino(Primor) Perfumerias niK 55
126 GanmnMotor Venta de vehiculos 14748 130 | 159 PostresMontero industria afimentaria 12478 838 |192 NovasoftCorporadén® Nuevas tecnologias 1109 573
127 Sunset BeachClub Hoteles 14743 1631 | 160 (‘mpobenal(Holidavamd) Hoteles 12457 -5 1193 ingenia Nuevas tecnologias 11106 -577
128 Frunet Industria alimentaria W35 24 1 161 GEXX Fabricacionascensores 12424 2169 | 194 Aertec Ingenieria aeronautica 101 728
129 Frialds Transporte 14673 16 | 162 ParqueMiramar Alquiler inmuebles 12371 2665 195 Soc.E.yD.PuertodeMdlaga® Transporte 11.083 0
130 Salvijo 0il Gasolinera 14635 3 | 163 Tropical Millenium Industria alimentaria 12330 72 | 196 Corp.Medios delSur® Publicidad 1035 Ri(
131 ActIind LaCalaMijas Gasolinera 14569 ‘312 | 164 ProincoSaneamientos Comercio mayorista 12305 3 ) 197 Galvez Motor Venta de vehiculos o2 IE)
132 MarbellaPremian* Ventade vehiculos 14446 432 | 165 ViverosGuzman Comercio 12187 138 {198 Limposam Limpieza 1.006 0
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La tasa de paro en Malaga tardara al
menos un aino en bajar hasta el 30 %

JOSE VICENTE
ASTORGA

2 jvastorga@diariosur.es

El Colegio de Economistas
considera quela
recuperacion es
imparable, pero subraya
que marcha «a ralenti»

MALAGA. (Todo apunta a que es
imparable, pero su velocidad es la
de un coche a ralenti». E] diagnésti-
o del Colegio de Economistas de M4-
laga sobre la recuperacion vuelve a
apuntarse al «optimismo moderados
en el Barémetro correspondiente al
primer trimestre del afio, que fue pre-
sentadoayer por el decano, Juan Car-
los Robles y el vicedecano, Antonio
Pedraza. Robles eché mano también
de simil médico y compard la situa-
cién con la de ¢un enfermo que ya
tiene buen color pero sigue con fie-
bren. En su opinion, «un mensaje de
euforia seria irresponsable con una
tasa de paro del 26 por ciento en Es-
pafia y del 36% en Malaga». Robles
aseguro que «partimos de un tejido
productivo basicamente destruido o
muy deterioradoy.

El Barometzo del primer trimestre
refleja una evolucion favorable que
se afianza en varios epigrafes, espe-
cialmente en turismo-, tarnbién la
novedosa incorporacion de indicado-
res positivos del sector inmobiliario
(1.700 empleos mas en un afio en la
construccién y subida de la compra-
venta de viviendas) o el crecimien-
to «espectaculars de las exportacio-
nes frente a la tendencia en la balan-
za comeicial espaiiola que ahora las
ve caer. Pese a esa senda de mejoras
vinculadas a tres pilares bésicos de la
economia malaguefia —turismo, cons-
truccion y agroindustria—, la falta de
liquidez en las empresas y la debili-
dad de la demanda y el consumo se
perciben desde el Colegio de Econo-
mistas como los grandes frenos para
una recuperacion mas vigorosa en
una provincia caracterizada por un
comportamiento prociclico.

Demandainterna

Incluso la satisfaccion por las recien-
tes medidas de choque del BCE para
inyectar liquidez a la economia real
-«positivas en todos los sentidosy,
coincidieron ambos directjvos- no
escapa a la prudencja sobre su im-
pacto en la demanda interna. En opi-
nidn del vicedecano, se tratard de un
efecto «paulatino» que requeria de
un proceso interno en la banca en la
gestion de su politica crediticia. En
apoyo a un mensaje de cautelaen
general sobre la recuperacion, Pedra-
za aseguré que la situacién en Euro-
Pa, «con crecimientos solo en Ale-
mania, no nos estd ayudando para
salir mds ripidamente. Necesitamos
que haya un efecto traccién en el

Tasa de paro

NBBRBRE

Variacién interanual en porcentajes
Fuente: INE
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Afiliados en alta a la Seguridad Social en Mélaga

Vatiacién interanual en porcentajes
Fuente: Ministerio de Empleo y Seguridad Soclal
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INDICADORES POSITIVOS

PLacifra de parados desciende
€n 13.166 personas en el primer
trimestre.

»15.455 afiliados méds a la

5, que supera el medio millén.
P Tercertrimestre de aumento
ininterrumpido del PIB.

»La compraventa de viviendas
aumentaun 6,2%, frente a cai-
das en Andalucfay en Espafia.
»Més pernoctaciones hoteleras
(162.887).

»La provincia exporto un 20%
mds de lo que import6.

P Las matricutaciones de vehi-
culos crecieron un 36%.

resto de Europan, aseguré el vicede-
cano, que reiterd la necesidad de aco-
meter Ja reforma tributaria y lade la
Administracién, «aunque ahora el
Gobierno esté condicionado por un
proceso electoralista».

Las cautelas del decano, juan Car-
los Robles, fueron mayores en rela-
cién a la reduccién de la tasa de paro,
que supera el 36%. «Es esperable que
si se mantiene la previsién de creci-
miento actual de la economia en este
afio y con una prevision del 2 por den-
to para 2015, una tasa del 30 por cien-
to se pueda lograr en 2015. ¢En qué
momento? No lo podemos saber, va-

P El Colegio de Economistas se une:
ala prevision de un crecimiento del
PIB superior.en Malaga (1,4%).

P Se frena el aumento de empresas

. en proceso de concurso en ef cuarto
. trimestre de 2013 (53 frentea 69 en

el mismo periodo de 2012.
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MODERADAMENTE POSITIVOS | INDICADORES NEGATIVOS

»Vuelve adisminuir el crédito al
sector privado, con 2.460 millo-
nes de euros menos.

PLa licitacién cae en todas Jas
administraciones, pero desapa-
rece en Ja local y autonémica.

COMPRAVENTAS DE VIVIENDA

Primer trimestre 2014
Fuente: INE

P | mALaca | Andalucia Espafia
v | Dato | Tasa | Dato | Yasa | - Dato | Tasa
Compraventa

deviviendas | 5.587 | *6;2 16.607 | -18 83.423 | -144
Nueva, 2564 | 75 | 7.799 | -29 37.402 | -235
Usada 3.023 |+21,3 8808 | -5 46021 | -52

tcind Robles, quien ahadi6 que «M34-
laga no puede estar mucho rds tiem-
po por encima del nivel actual de
paron. Por su parte, Pedraza puso las
cifras oficiales de paro en la provin-
cia en relacion con «una realidad eco-

El Colegio considera
las medidas del

BCE «positivas en
todos los sentidos»

nomica donde hay un 20 0 25 por den-
to de econornia sumergida.

Respecto al empleo en la construc-
cién, Robles sostuvo que la reactiva-
cién «ha empezado ya en un sector
que estaba muerton, una nueva situa-
ci6n que se refleja ademas en activi-
dad (6,2% de aumento de compraven-
ta de viviendas) e incluso en la subi-
da de precio del suelo en zonas de la
costa. Situé su andlisis en un proceso
que esta dando salida al ‘stock’ de vi-
vienda después de ocho afios sin ape-
nas operaciones en un pais que tie-
ne una demanda real de 400.000 vi-
viendas al afio.
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Los economistas ven “imparable” el
crecimiento, pero a un ritmo lento

® Creen que la tasa
de paro podria bajar
del 30% el afio que

viene en a provincia
de Mélaga

Angel Recio MALAGA

Juan Carlos Robles, decano del
Colegio de Economistas de M4-
laga, habla muy répido pero
suele ser muy didactico y claro

en sus afirmaciones. Haciendo _

un simil entre lacrisisy unaen-
fermedad, destacé que “el pa-
ciente ya tiene buen color otra
vez, pero sigue con fiebre”. Di-
cho de otra forma, los econo-
mistas consideran que lo peor
de la crisis yaha pasadoy que se
estd saliendo de ella, aunque la
recuperacién va a ser lenta.
“Somos moderadamente opti-
mistas y parece que el creci-
miento es imparable, pero va-
mos al ralenti”, afiadié.

El Colegio de Economistas ha-
ce un barémetro cada trimestre
ylos datos actuales no tienen na-
da que ver con los presentados
hace un afio o dos. Dividen las
conclusiones habitualmente en-
tre datos positivos, moderada-
mente positivos y negativos y,
por primera vez en bastante
tiempo, hay mds positivos que
delresto. Entre ellos destacanel
descenso interanual enel niime-
ro de parados, el aumento de las
pernoctaciones hoteleras, el cre-
cimiento del P1B, el incremento
de las exportaciones o de Jas ma-
triculaciones de vehiculos. En el
polo opuesto, atin ven con preo-
cupacién la caida del crédito o
de la licitacién publica.

La economia se basa en la
confianza. De los empresarios
para producir mds y realizar
mds contrataciones, y de los
particulares para aumentar el
consumo. La primera parece
que, poco a poco, se va recupe-

rando, aunque la segunda no

2

Varios trabajadores en Una empresa textil mataguefia.

LAS CLAVES DEL PRIMER TRIMESTRE DE 2014

DATOS POSITIVOS
-Desciende el niimero de para-
dos en términos interanuales en
algo més de 13.000 personas
entre eneroy marzo.

-Sigue incrementandose el ni-
mero de pernoctaciones trimes-
tre tras trimestre. Hubo mas tu-
ristas alojados en hoteles pese
a que la Semana Santa fue en
abril,

-EtPIB anual crece en Espafia
un 0,4%y se mejoran las expec-
tativas de todos los analistas.
-Contintia el incremento del nd-
mero de turismos matriculados
en Mélaga. Lo hizo en un 36%.
-También crece un'6% el nime-
ro de viviendas vendidas en Ma-
laga.

-Aumenta el nimero de afilia-

dos a la Seguridad Social. En
marzo habfa 500.000 y ahora
hay 510.000.

-Crecimiento espéctacular de
las exportaciones malaguefias
u balanza comercial positiva.
-Crece el nimero de empresas
inscritas en la Seguridad Social.

DATOS MODERADAMENTE
POSITIVOS

-Baja el nimero de empresas
en concurso de acreedores.
-Previsién de que el PIB crezca
un 1,4% en 2014 en Mélaga.

DATOS NEGATIVOS
-Disminuye el crédito al sector
privado,

-Desciende la licitacion publica
de todas las administraciones.

acaba de arrancar por el gran
niimero de parados existentes
—en torno a 200.000 en la pro-
vincia-y la incertidumbre so-
bre el futuro laboral.

Los economistas creen que el
anuncio realizado el jueves por
Mario Draghi, presidente del
Banco Central Europeo, de que
bajaré los tipos al 0,15%, un
nuevo minimo histdrico, y que
inyectard 400.000 millones de
euros a los bancos siempre que
éstos sean destinados para la
concesién de préstamos a em-
presasy familias que no sean in-
mobiliarios, puede servir dere-
vulsivo. “Eso significa que va a
haber liquidez y el tema es sa-
ber si eso va a resucitar el crédi-
to de forma inmediata y sise va
arecuperar Jademanda”, desta-
¢6 Antonio Pedraza, vicedeca-
no del colegio, quien recordé
que las familias y muchas em-

presas ya estdn sobreendeuda-
das “por lo que no pueden pe-
dirse peras al olmo”

Los expertos creen que la eco-
nomf{a malaguena crecerd este
afio un 1,4% y que en junio del
préximo afio se puede ir a un
ritmo del 2%. Se creard empleo,
pero hay que tener en cuenta
que la mayorfa es temporal y
que partimos de unatasade pa-
ro disparada. En este sentido,
los economistas confian en que
se podré bajar la tasa de paro
del 30% el afio que viene en M4-
laga —ahora estd en el 36%-
aunque tampoco pondrian la
mano en el fuego. “El 2015 serd
mejor que 2014 y el Gltimo in-
grediente que le falta a la tarta
es la liquidez”, apunté Robles.
En cualquier caso, no ven espe-
cialmente preocupante la tasa
de paro porque, dicen, “no es
real”, alegando el importante
volumen de economfa sumergi-
da existente en la provincia.

Los expertos no dudan de que
Mélaga serd unade las primeras
provincias espaiiolas en salir de
la crisis y que basar4 su creci-

A £ Juan Carlos Robles
"2 "1 Decano Cotegio Economistas

No podemos convertir
a 100.000 albaniles

en ingenieros. Son los
mimbres que tenemos”

miento en el turismo y la cons-
truccién. El turismo ha tenido
altibajos pero no ha fallado nun-
ca, mientras que la construccién
si ha tocado fondo tras la explo-
sién de la burbuja inmobiliaria.
Aun asf, Robles sefiald que estédn
aumentando las contrataciones
en este sector, se estdn vendien-
do més pisosy se estd volviendo
a elevar el precio. “La construc-
cién tiene que funcionar”, re-
marc6 el decano de los econo-
mistas. Por su peso habitual y
porque es diffcil cambiar el mo-
delo productivo de una provin-
cia, al menos, a corto plazo. “No
podemos convertir a 100.000
albaiiiles en ingenieros de tele-
comunicacjones. Son los mim-
bres que tenemos”, subrayé Ro-
bles, quien abogd por que la
construccién resurja de sus ce-
nizas “de forma ordenada” e in-
tentado evitar nuevas burbujas.
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LaOpinién DEMALAGA

Los economistas dicen quela rémpemcioﬁn
marcha «al ralenti» por la falta de créditos

B El Colegio cree que Malaga deberia ya bajar del 30% de tasa de paro en 2015, cuando se alcance un crecimiento del 2%
del Producto interior Bruto ¥ Aplauden as medidas del Banco Central Europeo para reactivar el canal de la financiacion

JOSE VICENTE RODRIGUEZ MALAGA
> @josevirodriguez

B El Colegio de Economistas de
Mélaga asegurd ayer que los lti-
mos indicadores revelan que la
provincia est4 retomando ya la
senda del crecimiento pero de
unaforma «muylenta» porlaper-
sistencia en larestriccién delcré-
dito bancario a familias y empre-
sas. El decano del Colegio, Juan
Carlos Robles, se mostréd «mode-
radamente optimista» con la si-
tuacién y apunté que el objetivo
serfa que Malaga bajara del 30%
de tasa de paro a lo largo del afio
2015, ejercicio en el que se podur{-
an alcanzar crecimientos del 2%
del PIB a partir del mes de junio.
La actual tasa de paro en la pro-
vincia es del 36,5%.

Robles, que presentd el Baré-
metro Econdémico de la provincia
junto al vicedecano Antonio Pe-
draza, sefialé que, tras haber «to-
cado fondo», el crecimiento eco-
ndémico es ya «imparable» aunque
se estd generando «al ralentl»y de
forma «no exponencial» por la
falta de liquidez que hay enla ca-
lle y porque el tejido productivo
estd «bdsicamente destruido o
muy deteriorado. «Estamos en si-
tuacién de crecer, pero lo haremos
de forma muy lentas, reiterd.

En todo caso, los economistas
recordaron que Mélaga es «pro-
ciclica», lo que significa que, igual
que fue una de las primeras pro-
vincias que entré en la crisis y la
not¢ de forma més acusada, tam-
bién serd una de las primeras en
salir y de forma més acelerada.

Los representantes del Cole-
gio alabaron las medidas adopta-

das anteayer por el Banco Central
Europeo (BCE) presidido por Ma-
vio Draghi y comentaron que la re-
activacion del crédito bancario
es la «guinda» que se necesita
para que la recuperacién pueda
consolidarsey el crecimnjento sea

«més estable» y suficiente para la

generacién de empleo.

No obstante, recordaron que
para que los bancos presten dinero
hace falta también una «deman-
da de calidad», con empresarios
que quieran «arriesgarse a en-
deudarse». Pedraza sefial§ tam-
bién que la economfa espafiola
vive actualmente un proceso de
desapalancamiento para elimi-
nar el sobreendeudamiento he-

redado de la época del boom in-
mobiliario previo de la crisis.

A sujuicio, la recuperacioén eco-
némica tendrd que venir acoin-
paitada de una mejora del sector
de la construccién, ya que Mala-
gallegé a tener més de 100.000 tra-
bajadores vinculados a ese sector
(de los que ahora sélo quedan
trabajando poco mds de 30.000)
que tienen pocas posibilidades
de reinsercién profesional, sobre
todo los mayores de 45 afios. En
este sentido, el Colegio percibe al-
gunos atisbos de mejora en el
sector inmobiliario, sobre todo
por la compra de viviendas por
parte de extranjeros y de inverso-
res.

La aceleradora Sprita apadrina un
sistema antirrobo de vehiculos por GPS

P Avisa por movil de
movimientos injustificados
def vehiculo v lo bloquea si
alguien roba las llaves

LA OPINION MALAGA .

i La aceleradora malagueria de
empresas Sprita, perteneciente al
grupo Top Digital, ha apadrinado
el lanzamiento de CarCentinel, el
primer dispositivo antirrobo para
vehiculos conlocalizador GPS co-
nectadoainterneta ravés de telé-
fono moévil. El sistema, producto
dela empresa Proeniumydisena-
dopordosemprendedoresgrana-

dinos, Manuel Reinoso yDani Ca-
landria, es un dispositivo de segu-
ridad inteligente que protege el ve~
hfculo de cualquier intrusion, vi-
braciones, intentos de robo y, en
general, de cualquiermovimiento
injustificado que sufra el vehiculo
a través de sus sensores de movi-
miento. Segiin explicé ayer Sprita,
la comercializacién de CarCenti-
nel se hace a través de la web
www.protegetuvehiculo.es.

Este centinela electrénico se
instala en el coche de manera
oculta, para evitar que nadie lo
pueda anulag, ya través de una apli-
cacién conecta el smartphone con
el vehiculo. «De esta manera, po-

demos controlar en cada momento
la ubicacién exacta del vehiculo
gracias a su sistema de localizacién
GPSy estar permanentemente in-
formado de cualquier eventuali-
dad, las 24 horas del dia, en tiem-
po real». Ademds, es posible blo-
quear el vehiculo desde el mévil
para que no pueda ser puesto en
marcha en caso de que alguien
robe la llave.

CarCentinel dispone también de
un sistema de alertas pensado
para el colectivo de padres que avi-
sasi el vehiculo sale fuerade un ra-
dio determinado, por lo que es
posible saber en todo momento en
qué ubicacién se encuentra.

Antonio Pedraza y Juan Carlos Robles, ayer en el Colegio de Economistas de Malaga. juan caseLeo

Pedraza anadié que el Gobier-
no central «no puede bajar la
guardia» en relacién con las re-
formas, sobre todo la de la admi-
nistracién publica, que sigue te-
niendo un volumen «muy pesa-
do». También reclamoé una refor-
ma estructural que aligere la car-
ga burocratica para las empresas
y también una reforma fiscal que
armonice la carga impositiva de las
comunidades. El vicedecano del
Colegio recordé que Andalucfa
cuenta con una de las tributacio-
nes més altas por IRPF e Impues-
to de Sociedades, io que la hace
menos competitiva que oos te-
rritorios ala hora de atraer inver-
siones.

Baja algo el desempleo

@] Desciende el nimero de para-
dos en Mélaga en términos
interanuales (en mayo ya habia casi
13.000 menos que hace un ano), £l
namero de viviendas vendidas au-
menta durante el primer trimestre
del ao. Se elevan fas matriculacio-
nes de vehiculos y las exportaciones
se mantienen tendencia al alza. Tam-
bién crece el nimero de empresas
inscritas en la Seguridad Social.

VRN i il &

Menos deudores concursados
Baja ligeramente el nimero de
deudores concursados. £l cre-

cimiento del Producto Interior Bruto

(P1B) en Mélaga para 2014 es del

1,4% Y las revisiones son estables e

incluso al alza.

Los créditos siguen cayendo

B La caranegativa del Bardmetro
Econémico de Malaga radica
nuevamente en el descenso de volu-
men de crédito vivo bancario a fami-
fias y a empresas: cayd en2.460 en el
Ultimo trimestre de 2013y, con poco
mas de 34,000 millones, se sitia al
nivel del aro 2006. «No hay liquidez
en el sistemay, insisten. También se
destaca la bajada de la licitacién pu-
blica por parte de todas las adminis-
{raciones, aungue este dato tiene
cierta justificacion, seglin el Colegio,
por el pbjetivo de reducir el déficit.
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Ingenia planea dar entrada a un
socio tecnologico en su accionariado

LA FIRKIS MALAGUERA SR a7Rés La cims s Bl grupo estéd participado mayoritariamente por Unicajay
Madarias, ambas con un 40%, mientras que el resto estd en manos del Ayuntarmiento de la ciudad.

J.A.Gémez / S.Onnubia.
Mdlaga/Sevilla

Ingenia, unade las firmas mas
veteranas del PTA de Malaga,
estd inmersa en un proceso
que puede cambiar radical-
mente su futuro. Segun ha po-
dido saber EXPANSION, el
grupo propiedad de Uricaja,
Madarias Inversiones ~am-
bas conun 40%- y el Ayunta-
mientode Ja capital costasole-
ila ~con e] 20% restante a tra-
vés de Promélaga- planea dar
entradaa un socio de cardcter
tecnologico.

El objetivo seria dotar de
més misauoy khow howala
compaiiia, una vez que parece
que ha dejado definiivamen-
te atrds la crisis que ha venido
sufriendo en el tlimo lustro.

Las opciones que se bara-
jan son diversas: desde que
o o varios Accionistas se ha-
gan con lamayoria del capital
hasta que los nuevos partici-
pes acompafien a la entidad
financiera y a Madarias, so-
ciedad fundada y presidida
por Gonzalo Madariaga.

Nueva legislacion

Més complicada es la perma-
nencia del Consistorio, pues
deber salir tarde o temprano
debido a que la nueva ley de
corporaciones locales restrin-
ge las inversiones de los ayun-
tamientos. En este caso, Pro-
méalaga también rescindirfasu
participacién en Bic Eurono-
va (incubadoradel PTA), Ese-
sa (escuela de negocios) y la
textil Hitemasa.

Sus previsiones
FRCORER que volverd
a dar beneficion
despuds de tres sfos

José Blanco, director general de Ingenia, an la sede del PTA.

EVOLUCION DE LAS VENTAS

Enmillones de euros.
*Preisiéa.
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Eldirectorgeneralde Inge-  pues la firma tecnolégica es

nia, José Blanco Arjona, no ve
inminente la salida de la so-
ciedad municipal del capital,
aunque, al margen de lo que
sucedla con este accionista, el
ejecutivo no tiene duda de
que entrarian otros nuevos,

“una sociedad con mucho
atractivo para invertir”,

La compaiiia, fundada en
1992, prevé abandonar en
2014 las pérdidas después de
(res afios consecutivos en ni-
meros rojos. Estos, acleinas,

Acuerdo laboral
enlre la plantilla
y ta direccidn

Afinales de abril, los
sindicatos amenazaron
con una huelga para
protestar contra una
bajada “unilateral” de fos
salarios. l.a direccién
basaba este nuevo ajuste
enun primer trimestre
peor de lo esperado.

“fras varias negociaciones,
el paro se desconvocd

al alcanzarse un acuerdo
laboral. Este recoge

e compromiso de que
en 2014 no habid mas
despidos ni bajada

de sueldos, explica

el presidente del comité
de empresa, David Dfaz.

Con sathss en Chiley
Perd, el rato a corto
plazo as duplicar o
aportacién exterior
desde el 1% actual

han ido en progresién ascen-
dente: desde los 300.000 eu-
ros de 2011 al millon de] pasa-
doejercicio.

Despidos
Sus ventas, bastante ligadas al
mercado nacional, también se
han visto resentidas desde ha-
ce un lustro. En 2013, cerrd
con 8,8 milloues de factura-
cién, lo que supone un des-
censo del 15% en términos in-
teranuales. Desde que en
2008 alcanzara su maximo
apogeo, con 14,7 millones, no
ha logrado recobrar el pulso.
En marzo del afio pasado,

estas condiciones hostiles
propiciaron el despido de
cuarenta trabajadores y un
expediente de regulacion de
empleo temporal (ERTE) con
doce meses de cluvacian.

Optimismo

Blanco se mucstra optiinista
cle cara al {uturo y recuerda
que el 80% de las pérdidas del
ultimo balance corvesporlen
alos costesde indenmizacion,
asociados al ERE y al ERTE.
Igualmente, destaca quc Ja
compaiia ha logrado un ebit-
da -resultado bruto de explo-
tacion-de 300.000 curos.

El ejecutivo atribuye lame-
nor factuvacion a la “muy ca-
lamitosa situacion econdmi-
ca” delinercado doméstico, lo
que también ha derivadoen la
“desaparicion de grandes
clientes tradicionales” victd-
mas de la crisis.

No obstante, enarbola el
hecho de que “el grupo haya
incorporado 71 nuevos clien-
tes a la cartera de negocio, un
17% mas que en 20127, Entre
los recién llegados figuran
grupos de envergadura como
Alcampoy Seat.

Las perspectivas para el
afio en curso son bastante po-
sitivas, segtin Blanco, que pre-
véalcanzar los 9,5 millones en
ventas - 5% mas- y, segin
\na primera estimacion, vol-
veralos beneficios.

Para ello, el nuevo plan de
Ingenia se asienta en una ma-
yor aportacién del exterior,
que pasaria del actual 11% de
los ingresos a representar
practicamente el doble.

La firma tiene sedes en
Chile y Pert, mientras que en
Espana se ubican en Malaga
(central), Ronda, Sevilla, Ma-
dridy Barcelona.
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La innovacién como motor para la

competitividad de la empresa espaiiola

pEBATE/ La innovacion es una palanca de dinamizacion del desarrollo econdmico, pero las comparifas
deben disefiar nuevas estrategias en un entorno mas competitivo.

Expansién. Madrid
El papel de la innovacién co-
mo factor de competitividad
y de generacién de valor para
las organizaciones, asi como
la creaci6n de una cultura de
innovacién interna que per-
mita identificar la creacién de
ideas y escuchar las sugeren-
cias de empleados y clientes
fueron algunos de los temas
tratados por los participantes
en el desayuno Innovacion, pi-
lar de la reactivacidn econémi-
ca, organizado por EXPAN-
SIONy Ferrovial.
“Invertimos mucho en in-
novacién porque creemos
que es ladiferenciacién en un
negocio como las infraestruc-
turas con pocos margenes y
mucha competencia. Quere-
mos hacer negocios y proyec-
tos complejos, y s6lo sé pue-
den hacer si disponemos de
las mejores tecnologias”, afir-
mo Federico Flérez, director
general de Sisternas de Infor-
macién e Innovacién de Fe-
rrovial. “Lainnovacién es cla-
ve porque te ayuda a liderar
un mercado cambiante, si no
te adaptas, peligra tu proyecto
empresarial. Es fundamental
para ganar productividad y
eficiencia”, apostillé José An-
tonio Jiménez, director de
Relaciones Institucionales de
Mercadona La cadena de su-
permercados entiende la in-
novacion de forma trasversal
a todos los departamentos y
procesos, dentro de su estra-
tegia desatisfacer a clientes (a
los qué denomina los jefes),
empleadosy proveedores.

Emprendimiento
Maria Benjumea, presidenta
de Spain Start-Up, destacé
que la innovacién esta en to-
das partes. “Nuestro mercado
ahora es el mundo; tenemos
que identificar esainnovacion
esté donde esté porque los ne-
gocios se van a desarrollar de
forma global”, apunté y afia-
di6 que es una de las vias para
identificarla es el emprendi-
miento. “Estamos viendo un
cambio significativo en la
gente, ven que desarrollando
su propio proyecto garanti-
zan maseldesarrollodesu ca-
rreray son capaces de generar
esainnovacién”.

David del Val, presidente
de Telefonica I+D, sefialé que
la mitad de la innovacién que

Pablo Dévila

Expansién

De izquierda a derecha, José Antonlo Jiménez, director de Relaciones Institucionales de Mercadona; Marfa Benjumea, presidenta de S,

Furd

pain

Start-Up; Federico Flérez, director general de Sistemas de Informacién e Innovacién de Ferrovial; David del Val Latorre, presidente de

Telefénica 1+D; y Franclsco Marin, p) del drea +D+ de Ametic.
se realiza en Espafia es publi-  que ayudar a ganar competiti-
ca, mientras que en los paises  vidad a través del uso de las

de nuestro entorno dos terce-
ras partes es privada. “No ha-
ce falta invertir mas dinero en
innovacién publica, hay que
hacerlo en innovacién priva-
day eso es responsabilidad de
empresas grandes y peque-
fias. Todo el tejido productivo
espafiol tiene que darse cuen-
ta que hay que innovar, por-
que estamos en otra Liga res-
pecto alosdemas”, afirmé.
“Hay que seguir apostando
por las TIC como gran ele-
mento transformador de una
sociedad como Ja espafiola,
constituida por un tejido in-
dustrial tradicional al que hay

FEDERICO FLOREZ
Ferrovial

f 4 Lainnovaciénayuda
amejora la operacion,
hacerla mas eficiente

y generaretorno
paralacompafifa”

TIC entendidas como una he-
rramienta transversal, sino
Espafia no tendra oportuni-
dades de ser una potencial li-
der en algo”, subray6 Francis-

co Marin, presidente del 4rea *

1+D+ide Ametic.

Inversion

Ferrovial y Telefénica coinci-
dieron en que la innovacién
no es una opeidn y requiere
una inversién. “Hay que do-
tarla de recursos y movilizar a
toda la organizacidn”, dijo Fe-
derico Flérez, de Ferrovial,
que destacé la necesidad de
que incida en la cuenta de re-

DAVID DEL VAL
Telefénica l+D

dAcEs importante fijar
un blindaje de los fondos
para innovacién para que
no se toquen cuando
haya que reducir costes”

“La innovacidn es
fundamental para
que la empresa gane
en productividad

y eficiencia”

sultados. “Ayuda a mejorar la
operacién, a hacerla mas efi-
ciente y generaretorno parala
compaiifa”, indicé, poniendo
de ejemplo como la implanta-
ciéndeun nuevosistemaenla
autopista 407ETR de Canad4,
que identifica los coches sin
necesidad de que paren en
plena nevada, ha aumentado
los ingresos del grupo.
“Damos importancia a la

ERANCISCO MARIN
Ametic

& & Enlas pymes,
lainnovacién es del
duefio. Los incentivos
tienen que ser distintos
alos de las grandes”

I+D+1I+, de inversion, ya que
sin ellaes dificil llevar proyec-
tos a cabo”, asegurd José An-
tonio Jiménez, de Mercado-
na, que ha implicado en este
proceso de innovacién a sus
proveedores y a los clientes,
“las empresas grandes tene-
mos que ser tractoras de la in-
novacion, que es pensar 24
horas en el jefe”, dijo. Dentro
de su estrategia delantal, cap-
ta las sugerencias de los clien-
tes (y empleados) que se tra-
ducen cada afio en 400 nue-
vos productos o mejoras de
losyaexistentes.

ParaDavid del Val, de Tele-
fénicaI+D, es importante pro-
teger los fondos destinados a

MARIA BENJUMEA
Spaln Start-Up

& Hay que identificar
la innovacion esté donde
esté porque los negocios
sevan adesarrollar

de forma global”

Labusqueda y el
incentivoalal+D

“Necesitamos innovacién
en todos los sectores,

en todas las industrias

y en todas las dreas de

la empresa’; aseguré
Marfa Benjumea de Spain
Start-Up, que destacé la
importancia de potenciar
las relaciones entre
empresas (networking),
sobre todo pymes, para
conseguir esa Innovacion.
Francisco Marin, de
Ametic, abogé por
diferentes estrategias
para incentivar la 1+D
entre grandes compafifas
y pymes.“En las
pequefias y medianas
empresas la innovacién es
practicamente del duefio.
Nos parece que se hacen
politicas de café para
todos, no se hace
distincién, Los programas
de las grandes empresas
no sirven para las
necesidades de una start-
up. Una recomendacion
exigente: seftores, definan
politicas segmentadas
por tipo de empresas
alas que van dingidas’.

innovaci6n “para que cuando
se tengan que reducir costes
haya una especie de blindaje
de los presupuestos de I+D y
no se toquen, porque son vul-
nerables al afectaral largo pla-
20 y no al corto”. Francisco
Marin, de Ametic, coincidié
en la necesidad de blindar los
fondos de innovacién en las
empresas, que tienden a re-
cortar esta partida cuando se
trata de reducir costes en épo-
cas dificiles, y record6 que “la
Comisién Europeasaliente ha
hecho una recomendacién
por escrito a la entrante para
que no aplique recortes pre-
supuestarios a las politicas
quesondecortoplazo”.

JOSE AMTORIO JIMENEZ
Mercadona

g6 Las grandes
empresas tenemos

que ser tractoras de la
innovacién, que es pensar
24 horas en el jefe”
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El ICO avalara a empresas para acceder a
los créditos de organismos internacionales

Expedira hasta 900 millones en garantias y prevé conceder 25.000 millones propios durante 2015

E. C. MADRID.

El Estado refuerza el ICO para mul-
tiplicar la potencia de fuego en su
misién de financiar la economia
productiva. Por un lado el organis-
mo avalard a empresas para que
puedan acceder al crédito de orga-
nismos internacionales y por otro
movilizard 25.000 millones en cré-
dito propio durante 2015, importe
un 25 por ciento superior al presu-
puestado para este ejercicio.
Algunas sociedades se quedan sin
opcién de beneficiarse de créditos
més ventajosos, habilitados por ins-
tituciones como el Banco Europeo
de Inversiones (BEI), por carecer
de rating de solvencia o ser inferior
al exigido por el organismo. E1 ICO
les franqueara el paso con un pro-
grama de garantias, dotado de un
presupuesto anual maximo de 900
millones. Refuerza asf un rol que
han potenciado entidades como las
sociedades de garantia reciprocas,
sibien con presupuestos limitados
dadas sus dimensiones y dirigidos
al pequefio empresario de su regién.
Solo el BEI canalizé el pasado afio
a Espafia 10.656 millones de euros,

30

MILLONES DE EUROS

Es el presupuesto habllitado
para apoyar por vez primera
la internacionalizacién de

las empresas tecnoldgicas.
Lalfnea ICO Agenda Digital
2014’ se dirigira a auténomos,
empresas y entidades priva-
das del sector TIC. El importe
del préstamo seré de hasta
500.000 euros, con plazos de
1a7 afios y intereses def 2,86
al 4,862 por ciento TAE.

un 15 por ciento de su financiacién
total y cifra un 30 por ciento supe-
rior a Ja recibida un afio antes. Li-
neas como la de BEI tienen la do-
ble ventaja de duplicar la capaci-
dad de financiacién a costes venta-
josos. Por cada euro que ofrece, el
banco que distribuye su crédito de-
be aportar otro y sus intereses han
sido de promedio entre tres y cin-
co puntos porcentuales mas econé-
micos que el crédito comercial du-

El presidente del ICO, Roman Escolano. vicTor RapaniLLo

rante la crisis (4 frenteaun7 4 8
por ciento). Una condicién clave
cuando muchas empresas, sobre to-
do pymes, evitan solicitar financia-
cién por la alta carga en intereses.

25% mas de crédito

El organismo dirigido por Roman
Escolano incrementara un 25 por
ciento su financiacién directa el pré-
ximo affo. El Gobierno se ha fijado
un objetivo de concesién de 25.000
millones, que rebasa en un 80,1 por
ciento al concedido en 2013,

El ICO se convirti6 en el instru-
mento clave para inyectar recursos
al tejido productivo cuando el cré-
dito bancario estaba en claro retro-
ceso, con la morosidad en subida li-
bre, y las entidades volcadas en des~
tinar la liquidez a cubrir sus pro-
pias necesidades de refinanciaci6n.

Desde el inicio de la crisis en 2007
y hasta mediados del pasado afio,
el pesodel ICO en todala financia-
cidn dirigida a las pymes crecié del
3,5 al 11 por ciento. Con el sanea-
miento completado y la necesidad
de recuperar la rentabilidad, ha cam-
biado la estrategia y la banca com-
pite ahora por financiar pymes.

Espaiia devolvera el 3% del rescate
europeo a la banca: 1.300 millones

El Gobierno quiere lanzar un mensaje de optimismo y ahorrarse intereses

F. Tadeo MADRID.

El Gobierno lanzé ayer un nuevo
mensaje de optimismo a los mer-
cados. Dentro del plan de crecimien-
to, ha incluido la devolucién por an-
ticipado de una minima parte del
rescate europeo alabanca. El Eje-
cutivo espaiiol reembolsaré ya un
3,1 por ciento del dinero reclama-
do a sus socios comunitarios a tra-
vés del MEDE, es decir, 1.300 mi-
llones de euros.

La decisién ahora debe ser apro-
bada por el consejo de este organis-
mo europeo, tras la notificacién ofi-
cial por parte de nuestro pais.

Europa prest6 a Espafia 41.823
millones en 2012 para sanear el sis-
tema financiero, en el marco de la
linea por hasta 100.000 millones
dispuesta un mes después del esta-
Ilido de la crisis y la nacionalizacién
de Bankia.

Seguin el acuerdo con sus socios,

Ayudas directas del rescate bancario europeo

En millones de euros

Dan<ia  BFA-Bankia EETTEEnRErEN T 17959
c x CatalunyaCaixa [T rr=is] 9.084
¥) & Novagalicia-Gallego : NN 5670
B |Am,| V Banco de Valencia BeEZEl 4.500
Sareb  BancoMalooSareb : NN . 2.500
SNBMN  BMN | 730
TN oD Celss (Espafia-Duero) t 604
Ocaja® Caje3 1 407
libertan  Liberbank I 124

Fuente: Banco de Espana.

el Gobjerno debia devolver este cré-
dito entre el ejercicio 2022 y 2027
y tendria que abonar unos intere-
ses anuales del 0,5 por ciento. Con
el reembolso de los 1.300 millones

elEconomista

se ahorrard un minimo de 65 mi-
llones en los intereses, que ascien-
de amés de 2.600 millones.

Pero mas all4 de este ahorro, la
medida tiene por objeto enviar alos

inversores un mensaje claro: que la
recuperacidn de la economia ha lle-
gadoy que empieza la etapa de cre-
cimiento sostenido.

La vicepresidenta del Gobjerno,
Soraya Sdenz de Santamaria, sefia-
16 en la rueda prensa posterior al
Consejo de Ministros que “el Go-
bierno inicia ya la devolucién por-

Anticipa parte

del reembolso de
los 41.800 miliones,
que debia pagar

a partir de 2022

que la economia puede hacerloy
para reforzar la confianza”.

El rescate europeo a la banca es
s6lo una parte de las ayudas conce-
didas al sector bancario para sure-

estructuracién. Sélo en inyecciones
directas al capital, el Estado se ha
gastado mas de 63.000 millones.
Ademas, ha concedido esquemas
contra pérdidas en varias operacio-
nes que serdn asumidos por la Ha-
cienda Puiblica, a través del Frob, o
por las propias entidades, a ravés
del Fondo de Garantia de Depési-
tos (FGD).

En conjunto, e} salvamento de la
banca asciende a mas de 120.000
millones, de los que casi la mitad ya
se han dado por perdidos.

El Gobierno confia en que la pri-
vatizacién de Bankia sirva parare-
cuperar el dinero abonado a la mis-
ma (un total de 22.500 millones, de
los que 18.000 millones proceden
del rescate europeo) y parte del otor-
gado a otras entidades.

De momento, se ha deshecho de
un 7,5 por ciento de la entidad que
preside José Ignacio Goirigolzarri
y esperadesprenderse de otro por-
centaje accionavial de en torno aun
11 por ciento antes de que termine
este ejercicio.

También ha vendido Novagalicia
al grupo venezolano Banesco, con
un recuperacién de entre 200y LOOO
millones en los proximos afios.

Ahora se dispone a desinvertir en
CatalunyaCaixa, pero en esta oca-
sién aportard nuevas ayudas publi-
cas para salir de su capital.
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Las comisiones a los comercios por el
uso de [as tarjetas bajaran a la mitad

El Gobierno topa en el 0,3% la tarifa en pagos a crédito y al 0,2% si es a débito

E. Contreras MADRID.

El Gobierno no ha querido esperar
a que Europa fije lanormay ayer
anuncié una rebaja tarifaria que, en
la préactica, podria abaratar a la mi-
tad las comisiones soportadas por
los comercios cada vez que sus clien-
tes deciden abonar las compras con
dinero de pldstico en lugar de efec-
tivo. Aprovecha el Plan para el Cre-
cimiento, Competitividad y Eficien-
cia para topar la tasa interbancaria
en el 0,3 por ciento del valor de las
compras a crédito con tarjetay el
0,2 por ciento si se desembolsa a
débito, frente al 0,79 por ciento ma-
ximo vigente en la actualidad.

Las tarifas interbancarias son las
fijadas por las entidades parare-
partirse entre el banco emisor de la
tarjeta y el que instala el lector al
comercio (TPV) los costes de pro-
cesamiento -conexiones teleméati-
cas, fraude, cdmaras de compensa-
cién, etc-. Cada entidad es auténo-
ma para cargarlas a las tiendas o
eximirlas de su abono, aunque la
realidad es que se traslada.

Topes enel 0,71%
Seguin la Comisién Europea, ope-
ran como suelo en el 70 por ciento
de las comisiones que el banco due-
fio del TPV repercute luego al co-
merciante. Persuadida de que esun
importe excesivo, Bruselas impul-
s6 un Reglamento para ajustarlas a
los umbrales que el Gobierno ade-
lanté ayer, convirtiendo a Espaiia
en el primer pafs del euro en adop-
tarlas, sin que hay un texto firme
que las regule en dmbito europeo.
El tijeretazo sera a la mitad: a ta-
sa media intrasistema se sittta aquf
en el 0,71 por ciento en los pagos a
créditos y en 0,28 euros a débito
cuando el banco emisor de la tarje-
ta y el duefio del TPV no pertene-
cen al mismo sistema (4B, Servired
o Euro 6000, que es donde se fijan

dichas tasas). Pero la tarifa puede
llegar a un techo del 0,79 por cien-
toy 0,32 euros, en los pequefios es-
tablecimientos -las tiendas con ma-
yor operativa se benefician de pre-
cios mas econdmicos al generan in-
gresos superiores y costes, por tanto,
proporcionalmente inferiores. -.
La comisién media que luego se
traslada al comercio se sitila en el
0,65 por ciento, curiosamente algo
inferior a la tasa interbancaria, re-
velan las estadisticas del Banco de
Espafia. Las horquillas se mueven
desde el 1,12 por ciento en compras
de bajo importe al 0,42 minimo en
grandes establecimientos de ali-
mentacion, yaque el cargo varia por
sectores y facturacién de la tienda.
El Ejecutivo argument6 que la re-
baja “mejoraré la rentabilidad y la

Los expertos avisan
de repercusiones en
el servicio para los
usuarios de tarjetas
y para las pymes

s

financiaci6n al comercio”. La Con-
federacién Espafiola de Comercio
(CEC) calificé de “valiente” la de-
cisién e inst6 aplicarla de forma “in-
mediata”, segun Ep. Por la parte de
los consumidores, el portavoz de
Adicae, Fernando Herrero, recla-
m6 al Ejecutivo que mire por los
ciudadanos y “no deje al albur” de
la banca que “se traslade o no” el
coste que se ahorrarédn los comer-
ciantes al titular de las tarjetas co-
mo ya ocurrié entre 1995 y 2002.
Un portavoz de la patronal AEB
admitié que los topes estan en li-
neacon la propuesta de Reglamen-
to europeo, ahora en tramitacién,
que serd obligatoria en todos los Es-
tados cuando se apruebe, y subra-

Tijeretazo a las comisiones

Tasas de intercambio mdximas

para comercios

PAGOS CON TARIETAS
DECREDITO DEDEBITO
Medidas del Goblerno 0,30% 0,20%
Tarifas vigentes al dic. 2013 .
Tramos de facturacion
De 0 a 100 millones. 0,79% 0,32€
De 100 a SO0 millones 0,57% 0,21€
Més de 500 miliones 0,49% 0,17€
Media global tope vigente hoy 0,71% 0,28€
Tasas medias de descuento por operaciones de compra (%)
2002 W TR 203
G. Super. - Alimentacién 1] 054 ‘B 0,42
G. Super. - Resto VT 163 | 0,46
Gasolineras 068 [l 0,61
Supermercados m 1,15 B 0,78
Agencias de viaje m 157 Q0,65
Autoplstas [ ) 232 0,95
Farmacias T 1,59 0,74
Hoteles [idimie] 1,83 |l 0,81
Droguerfas T 221 ([ 0,74
Restaurantes m 2,43 m 0,88
Transporte de viajeros JraE] 1,70 iP§ 0,64
Joyerlas m 2,51 m 0,81
Alquiler vehiculos | 248 [ 0,80
Casinos TR 204 (R 0,95
Ocio y espectaculos m 1,82 m 0,91
Venta correo/teléfono = 297 (EH 0,87
Masajes, saunas y discotecas i .4s | EEH 1,05
Fuente: Banco de Espafia. elEcanamista

yaron que el Gobierno ain no ha
detallado el plazo de aplicacién.
Sin embargo, algunas entidades
consultadas expresaron preocupa-
cién por sus repercusiones. En Mas-
tercard estimaron que es “una ma-
la noticia para consumidores y pe-

quefias empresas”. “Tiene poco sen-
tido si los consumidores y peque-
fias empresas acaban pagando mas
por sus tarjetas”, indicaron en la
empresa de medios de pago.
Labanca europea y organizacio-
nes de consumidores como Adicae

han batallado en Bruselas en con-
tra de esta dramatica bajada. La tra-
mitacién del Reglamento se parali-
26 por los comicios europeos y ain
confian en flexibilizar sus términos
antes de que sea aprobado por la
Cémara y e] Consejo Europeo, aun-
que parece dificil que logren alte-
rar aspectos comno los citados topes
en tasas interbancarias.

La propuesta injcial de Bruselas
establecia un periodo transitorio de
dos afios, acordado a uno en su pa-
so por el Parlamento, lo que dispa-
16 el temor en la banca europea por
la pérdida inmediata de ingresos.

Impulsar el crecimiento

El Gobierno busca dinamizar el cre-
cimiento, aliviar al comercio y ata-
jar la economia irreguler con la te-
sis de que abaratando los cargos, las
tiendas dejaran de repudiar las tar-
jetas. En 2013 habia 1,17 millones de
TPV instalados en todo tipo de es-
tablecimientos en e} pals.

Frente a esta tesis un experto
apuntaba ayer un estudio de Moo-
dy’s Analytics para Visa, que mini-
miza el impulso inducido. Estima
que un aumento del 10 por ciento
de ]a penetracion del dinero de plds-

Espafia se convierte
en el primer pafs

de la eurozona en
asumir las tasas que
aun tramita la UE

tico, algo muy ambicioso, apenas
elevaria un 0,30 por ciento el PIB.
Las entidades han alertado de que
los costes se encuentran aquilata-
dos y aceptar ingresos inferiores ird
en perjuicio del servicio -restringir
el crédito incorporado al pldstico,
los seguros...- o deberan compen-
sarlo en otros productos o clientes.
Las tasas interbancarias se recor-
taron en Espafia desde el 2,75 a1 0,7
por ciento entre 1995 y 2012 y las
cuotas de las tarjetas se méas que du-
plicaron para sus usuarios. “Se po-
ne de manifiesto que si se pueden
regular tarifas, y nos parece muy
bien, pero ahora debe regular tam-
bién para los consumidores”, recla-
m6 Fernando Herrero, de Adicae.
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IMPULSO AL SECTOR EXTERIOR

La reventa del plan de apoyos
para la internacionalizacion

Creacién de las cédulas y bonos y garantia del ICO para
operaciones espanolas en las licitaciones internacionales

José Maria Triper MADRID.

Dentro de esta amalgama de planes
y proyectos ya anunciados, presen-
tados o en ejecucién que el Gobier-
no ha fusionado en el Plan de Me-
didas para el Crecimiento la Com-
petitividad y la Eficiencia, se inclu-
ye también la puesta en marcha del
Plan Estratégico de la Internacio-
nalizacién de la Economia Espafio-
la para el periodo 2014-2015.

Un proyecto que fue aprobado
por el Consejo de Ministros el 28
de febrero pasado y que tiene por
objetivo “mejorar la capacidad y la
propensién exportadora” de las em-
presas espafiolas, fundamentalmen-
te de las pymes, ademas de diversi-
ficar los mercados de destino de
nuestros bienes y servicios y atraer
inversjones extranjeras.

Entre las actuaciones previstas
destacan las relativas a los apoyos
financieros para‘los proyectos de
exportacién o de inversidn en el ex-
terior, entre las que se incluye la
puesta en marcha, de forma inme-
diata, por parte del Ministerio de
Economia, de las cédulas y bonos
de internacionalizacién, que per-
mitiran generar recursos adiciona-
les para la internacionalizacién y,
con ello, una reduccién de los cos-
tes de las empresas en sus activida-
des de internacionalizaci6n.

Las cédulas y bonos son instru-
mentos derenta fija acuya emisién
queda afecta como garantia una car-
tera de préstamos y créditos con-
cedida previamente al emisor. Se
constituyen, de esta forma, como
un mecanismo de refinanciacién.

En el caso de las cédulas de in-
ternacionalizacién estos préstamos
y créditos deberan estar vinculados
ala financiacién de contratos de ex-
portacién o de proyectos de inver-

El sector exterior de Espafia

Peso de las exportaciones de bienes y servicios (% de! PIB)
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Linea FIEM
para competir
enla UE

Dentro del Plan Estratégico
de Internacionalizacién,
Econom{a pondréa en marcha
una Linea FIEM-Facilidades
UE, conuna dotacién inicial
de 50 millones de euros, con
cargo al Fon de Internacionali-
zacién dé la Empresa Espafio-
la. El objetivo de estalinea es
asegurar que la empresas es-
pafiolas compiten en igualdad
de condiciones que sus ho-
mélogas comunitarias.

sién de empresas que cumplan los
requisitos de calidad crediticia.
Los bonos de internacionaliza-
cibn, a diferencia de las cédulas, no
estan garantizados por todala car-
tera de préstamos y créditos elegi-
bles, sino tinicamente por aquéllos
que han sido afectados la emisidén
mediante escritura ptblica.
Ademas se plantea la adaptacién
de la Linea ICO Garanta Interna-
cional del Instituto de Crédito Ofi-
cial paraimpulsar el acceso de las
empresas espafiolas a licitaciones
internacionales. Para ellol el ICO
destinaré en el marco del acuerdo
con la CAF, el banco de desarrollo
de América Latina, hasta 300 mi-
llones de euros para garantizar ope-
raciones de empresas espafiolas en
las licitaciones internacionales.

Ventanilla de reclamaciones para garantizar
la unidad de mercado en todo el Estado

J. M. T. MADRID.

El paquete destinado a crear un en-
torno favorable alos emprendedo-
res que incluye el Plan de Créci-
miento impulsara la aplicacién efec-
tiva de la Ley de Garantia de la Uni-
dad de Mercado en todo e} territorio
nacional para lo que, como prime-
ra medida, se proceder4 a adecuar
a esta Ley la normativa estatal,
Asimismo se van a introducir me-

canismos de proteccién a los ope-
radores, entre los que figura el fo-
mento de] uso de la ventanilla pa-
ra reclamar que el Gobierno pone
a disposici6én de las empresas que
denuncien vulneraciones de la uni-
dad de mercado en cualquier co-
munidad auténoma.

Asimismo, el Ministerio de Eco-
nomiay Competitividad va a crear
un Grupo de Trabajo que estard en-
cargado de resolver las discrepan-

cias entre los distintos departamen-
tos ministeriales.

Por otra parte, el Gobierno pro-
ponela creacién un Plan parala Ra-
cionalizacién de la Normativa Me-
dioambiental y Urbanistica, con 42
medidas, con el objetivo de elimi-
nar duplicidades y requisitos inne-
cesarjos de la normativa medioam-
biental, urbanistica y sectorial que
afecta al desarrollo de las activida-
des econémicas.

Libertad de horarios y
aperturas del comercio
en todas las ciudades

Comercio ampliara
las zonas de afluencia
turistica para impulsar
el turismo de compras

J. M. Triper MADRID.

Dentro del paquete de profundi-
zacién de las reformas liberaliza-
doras, el Plan aprobado ayer por
el Ejecutivo incluye el desarrollo
de las actuaciones necesarias pa-
ra avanzar en el desarrollo del co-
mercio minorista con el objetivo
de potenciar la actividad comer-
cial con el apoyo del turismo.

Para ello, la secretaria de Esta-
do de Comercio va a presentar en
breve una propuesta de extensién
de las actuales Zonas de Gran
Afluencia Turistica (ZGAT) a nue-
vas dreas de intenso movimiento
de turistas en las grandes ciuda-
des espafiolas.

El proyecto se sustenta sobre la
tesis de que, a més libertad, més
crecimiento, més empleo y més
volumen de negocio y toma como
referencia la exitosa experiencia
de las catorce ciudades en las que
se regulé el concepto de Zonas de
Gran Afluencia Turistica (ZGAT)
enjulio de 2012,

Y es la necesidad de seguir re-
forzando el atractivo de Espafia
como destino turistico, potencian-
do la oferta de las compras, junto
con el fomento de la competitivi-
dad y del empleo en el sector co-
mercial, e] objetivo primordial que
inspira esta nueva liberalizacién,
que extendera Ja calificacién de
Zonas de Gran Afluencia Turisti-
ca auna gran parte de los centros
urbanos del pais.

Aunque todavia no se han defi-
nido cudles serfin las nuevas ZGAT,
responsables del Ministerio de
Economia han confirmado a elE-
conomista que entre los criterios
que se estan barajando figuran los
de capitalidad, nimero de habi-
tantes o las ciudades Patrimonio
de ]a Humanidad.

Criterios cuantitativos

El Real Decreto-Ley 20/2012, de
13 de julio, establecia por prime-
ravez la obligatoriedad de decla-
racién de al menos una ZGAT en
base a criterios cuantitativos co-
mo el tener més de 200.000 habi-
tantes, mas de un millén de per-
noctaciones o mas de 400,000 pa-
sajeros de cruceros, para permi-
tir la apertura en las grandes
ciudades espafiolas que constitu-
yen zonas de gran interés comer-
cial para los operadores, que a ex-
cepcién de Madrid, no disponian
de ninguna Zona declarada con

Lo adelantamos

07/02/2014

B Goblemo ampliaralafibertad de
dades

'El Economista’ adelant6
el 7 de febrero la extensién
de la libertad de comercio,

libertad de horarios. Loscatorce
municipios en los que se implan-
t6 esta nueva regulacién fueron:
Maduid, Barcelona, Palma de Ma-
lorca, Sevilla, Valencia, Granada,
Mailaga, Alicante, Bilbao, Zarago-~
za, Cérdoba, Las Palmas de Gran
Canaria, Cartagenay Santa Cruz
de Tenerife.

Estas ciudades suman, en con-
junto, una poblacién total, de apro-
ximadamente diez millones de ha-
bitantes y mas de 173.000 comer-
cios. Y, a excepcién de Bilbao y
Barcelons, por razones meramen-
te politicas y de espaldas a laeco-
nomia, en todas ellas han sido de-
claradas ZGAT, con mayor o me-
nor amplitud de dmbitos territo-
riales y temporales,

A estas ciudades sefialadas, en
el Real Decreto se han sumado,
con posterioridad, declaraciones
voluntarias de ZGAT en munici-
pios que no reunian estos requi-
sitos, entre las que destacan por
su cardcter de capital de provin-
cia los de Avila, Valladolid, Sala-
manca, Badajoz y Céceres, ade-
mas de Mérida.

Actualmente, en Espafia se han
declarado 698 ZGATs en un total
de 530 municipios, la mayoria en
comunidades twisticas, como Ca-
narias, Baleares, Catalufia y Va-
lencia, ademés de Madrid, que dis-
pone de plena libertad de hora-
rios comerciales desde julio de
2012, en toda la comunidad.

El informe sobre el lrapacto Eco-
némico de las Medidas Liberali-
zadoras en la Distribucién Comer-
cial, elaborado por la Universidad
Nacional de Educacién a Distan-
cia (UNED), estima que las apro-
badas en 2012 aumentaran el PIB
nacional un 0,78 por ciento, lo que
supone mds de ocho mil millones
de euros, y generardn 16.272 pues-
tos de trabajo .



