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La CEM y Diputacion impulsan el
desarroilo de las pymes

:t SUR

MALAGA, Esta semana se
han clausurado en la sede
de la Confederacién de Em-
presarios de Mélaga (CEM)
los talleres de Innovacion
y Creatividad, organizados

en el marco del acuerdo de,

colaboracion suscrito entre
CEM y la Diputacién de M4-

laga. Estos talleres se han
centrado en un conjunto de
seis acciones formativas lle-

-vadas a cabo en distintos

puntos de la provincia de
Milaga, surgidos con el in-
terés de propiciar el desa-
mrollo competmvo yla adap
tacién de las pymesa las exd-
gencias,del nuevo escena-

SUR

rio econémico. En ellos se
ha priorizado el impulso de
la creatividad y la genera-
cién de ideas entre los par-
ticipantes, trabajando so-
bre las premisas denomi-
nadas ‘Disefo de Pensa-
miento’, que son aquellas
que permnitirian reaccionar
ante las dificultades y adap-
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tarnos a las nuevas exigen-
cias del entorno.
Natalla Sédnchez, secre-
taria general de la CEM y
“Carlos Conde, diputado de
Presidencia de la Diputa-
cion se han mostrado de
acuerdo en que se han cum-
plido con creces las expec-
tativas de partida de los Ta-
lleres, tanto por el nimero
de asistentes que han par-
ticipado en toda la provin-
cia como por las sinergias
que han propiciado estos
encuentros formativos.
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INVESTIGACION _
ELCASO EDU’ SENALA
A UN EXCONSEJERO
DE HACIENDO COMO
BENEFICIARIO DE
AYUDAS rs

El atractivodelos
grandes municipios
costasoleios

para cadenas
comerciales vuelve
acotizaral alza,
ajuzgar poria
uftima cascada

de aperturas

NURIA
TRIGUERO

G2 ntriguero@diariosur.es
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ienen sus ‘fans’ —capa-
ces de hacer horas de
cola para ser Jos prime-
[0S en entrar en un
Apple Store-y sus de-
tractores, que critican
que acausa de su proliferacion todas
las ciudades acaban pareciendo la mis-
ma. A cada cual le pueden gustar mas

s £ A L7 ¥ M1 2 xS & o menos las grandes cadenas,
La calle Larios nvertido en un fetdo de frapquicias'y cadenas comerciales por sus elevados alquileres, = sur pero lo que no es discutible es
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que su llegada es sefial del
atractivo cornercial de una ciu-
dad. Y tanto Malaga como Marbella
y, en menor medida, Fuengirola, es-
tan recibiendo en los iltimos meses
un auténdca invasion de este tipo de
negocios. Algunas marcas ya estaban
presentes en la Costadel Sol y loque
hacen ahora es redoblar su apuesta,
como Primark, Starbucks o Sprinter.
Otras reaparecen después de una in-

LOS ALQUILERES

130-150

euros por metro cuadrado se pi-
den a dia de hoy, como media,
por unlocal en calle Larios.

110-120
es el precio por metro cuadrado
del alquiler de un local en Puerto

Banus. Ambas cifras son estima-
ciones de Richard Ellis.

LAS ULTIMAS APERTURAS
Malaga

Yodafone

Qué: Su tienda banderaen
Milaga, dentro del nuevo formato
de tiendas al estilo Apple que la
operadora estd implantando en
grandes ciudades.
.Dénde: Calle Larios.

Cuando: Recién abierta.

vodafone

Starbucks

Qué: Su primera ca-
feteria en Malaga,
sin contar la que tie- (e
ne en el aeropuerto.
Dénde: El Corte In-
glés de la avenida
Andalucia.
Cudndo: Este verano.

COs

Qué: La primera
tienda en Andalu-
cia de la enseria
mads sofisticada de
H&M.

Cuando: En otofio.
Dénde: Calle Larios.

& Other Stories

Qué: La primera tienda en Andalu-
cia, y segunda de Esparfia, de la linea
de complementos de alta gama de
H&M.

Cudndo: Enotofio.

Dénde:

Calle f

Larios. ??E‘@p’
 Dber Sores

Sprinter

Qué: Segunda y tercera tienda de
esta cadena de tiendas de deporte
en Mdlaga.

Dénde: C. C. Larios y Alameda.
Cuando: La primera ya estd abier-
tay lasegundaestd en proceso.

Antony Morato

Qué: Primera tienda de esta cade-
na de moda masculina.

Dénde: Ain no se sabe.

Cudndo: Este verano.

L\M ATIONY HORATO

Festa

Qué: Primera tienda de esta cade-
nade moda femenina.

Dénde: Atin no se sabe,

Cudndo: Laempresahaanunciado
que en los préximos sels meses.

CostaCoffee
Qué: Primera cafe-
terfa de esta multi-
nacional en Anda-
lucfa,

Dénde: Plaza de la
Constitucion.
Cuindo: Abrié en mayo.

Viva Gym

Qué: Primer gimnasio de esta
cadena ‘low cost’ en Milaga.
Dénde: C. C. Milaga Plaza.
Cuando: Ha abierto este mes.

VIGA

ChikatQ

Qué: Primera tienda en Malaga de
esta cadena de zapaterias enfocada
al publico joven.

Doénde: C, C. Larios.

Cudndo: Abierta recientemente.

The Good Burger

Qué: Primer local en Malaga de esta
franquicia de hamburgueserias per-
teneciente al Grupo Restalia (100
Montaditos y La Surefia).

Dénde: Muelle Uno.

Cudndo: Abierta recientemente.

i

AUAGER
Qué: Primera tienda en Malaga de
esta marca de bisuteria especializa-
da en macramé.
Donde: Muelle Uno.
Cuando: Abierta recientemente.

Las grandes cadenas
comerciales y de restauracion
dan por terminada la crisis y
vuelven a abrir su cartera para
relanzar sus planes de
expansion, con Malaga como
uno de sus objetivos prioritarios

Dénde: C. C. Plaza Mayor.
Cuindo: Abierta desde mayo.

Kentucky Fried Chicken
Qué: Franquicia
americana de ‘fast
food’ que abre en
Malaga capital su
tercer estableci- h m
mientodelapro- [ AASAR )
vincia.

Doénde: Calle Ma- KFC

rismas, 48 (Teatinos).
Cudndo: Abierta desde mayo.

Subway

Qué: Franquicia de ‘fast food’ que
vuelve a la capital malaguefia va-
rios afios después de haber cerrado
el establecimiento que tenia.
Dénde: Calle Santa Maria.
Cuindo: Abierta desde mayo.

Alain Afflefou

Qué: Dos nuevas opticas de esta
cadena francesa.

Dénde: En la calle Hilera y en la
plaza Félix Saenz.

Cuéndo: Abiertas recientemente.

AUMFFLELDU
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Dolores Promesas

Qué: Primera tienda en Malaga de
esta firma de moda femenina.
Dénde: Calle Compafiia.

Cuando: Abri6 en marzo.

Dolséeres

[

El Ganso

Qué: Primera tienda a pie de calle
de esta firma de
moda ‘retro’ en
la capital mala-
gueia (ya tiene
un ‘corner’ en E} §
Corte Inglés)- ;
Dénde: Plaza de la Constitucién.
Cudndo: Abrié en marzo.

Marbella

Samsung Experience Stora
Qué: Segunda
aperturaen la
provincia de es-
tas tiendas de
nueva generacion de Samsung.

Beher

Qué: Primera tien-
da en la provincia
de esta marca de
embutidos ibéricos.
Dénde: C. C. La Ca-

Nada.

Cuéndo: Ha abierto este mes.
Papizza

Qué: Primer establecimiento que
abre esta franquicia de pizzerias
en la provincia.

Dénde: Puerto Banus.

Cuando: Abierta recientemnente.

APizzece

Primark
Qué: Tercera tienda de esta multi-
nacional de la moda ‘low cost’ en

la provincia.

Dénde: C. C. La Cafiada

Cuando: Auin no tiene fecha.

PRIMARK

Starbucks

Qué: Primera cafe-
teria de esta cadena
en Marbella, den-
tro de su acuerdo
con El Corte Inglés.|§
Dénde: El Corte In-
glés Banus.
Cudndo: Préximamente.

Escada

Qué: La firma de moda de lujo abre
su primera tienda a pie de calle en
Marbella, donde ya tenia espacios
en e] Hotel Marbella Cluby en El
Corte Inglés.

Dénde: Puerto Banus.

Cuédndo: Ha abierto este mes.

ESCADA

Hoss

Qué: Primera tienda en Marbella de
esta firma de moda espafiola.
Dénde: Puerto Banus.

Cuando: Ha abierto este mes.

hoss

INTROGIA

Lacoste

Qué: Nueva tienda de la conocida
firma del cocodrilo

Dénde: C. C. La Cafada.

Cuando: Abierta recientemente.

LACOSTE
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tentona fallida, como Subway o Ken-
tucky Fried Chicken. Y aterrizando
por primera vez en la provincia estin
Costa Coffee, COS y & Other Stories
(aubas filiales de H&M), Dolores Pro-
mesas y The Good Burger, entre otras.

Los motivos que estin detrds de
este aluvién de llegadas son varios.
Para empezar, las grandes cadenas
de ‘retail’ y restauracion dan ya por
terminada la crisis y han abierto de

Sushimore

Qué: Nueva franquicia de esta ca-
dena especializada en sushi
Dénde: C. C. Guadalmina, en San
Pedro Alcantara.

Cuéndo: Ha abierto este mes.

Fyssem—"
Sushi E% ":‘}
" ‘r\ = ) 1
MOre=
BDBA
Qué: Firma de moda espafiola de
alta gama que abre su primera
tienda en la provincia.

Dénde: Puerto Banuis.
Cudndo: Abierta el pasado abril.

IOhddloaa

Fuengirola

Costa Coffee
Qué: Cadena de cafeterias rivalde
Starbucks que abre su segundo es-
tablecimiento de la
provincia.

Dénde: C. C. Mira-

mar.

Cudndo: Ha abierto
este mes.

Tezenis

Qué: Nueva tienda de esta cadena
especializada en moda intima.
Dénde: C. C. Miramar.

Cuando: Abrid recientemente.

TEZENIS

The Good Burger

Qué: Hamburgueserias pertene-
cientes al inismo grupo que La Su-
refia y 100 Montaditos. Es su se-
gundo local en la provincia.
Dénde: C. C. Miramar.

Cuando: Ha abierto este mes.

TGB T
il
- BUAGER

Qué: Primer establecimiento de la
nueva linea de tiendas de Perfu-
merias Primor.

Dénde: C. C. Miramar.

Cuéndo: Abierta recientemente.

“PRIMOR
| i R




Domingo 13.07.14
SUR

nuevo su cartera para relanzar sus
planes de expansion. Y Mélaga y la
Costa del Sol se sittian entre sus cin-
co primeras prioridades en Espafia,
seglin destaca el director territorial
de Richard Ellis en Andalucia, Ifiigo
Molina. La capital malaguena tiene
ahora el atractivo afiadido de ser un
destino turistico en auge gracias a
los cruceros y a su atractivo cultu-
ral, lo que se refleja claramente en
su Centro Historico, que se ha reva-
lorizado comercialmente. «Es evi-
dente que muchas cadenas, tanto
nacionales como internacionales,
ya estdn presentes en Mélaga. Esta
circunstancia, ademds del referen-
te nacional e internacional que su-
pone nuestra ciudad, nuestro clima,
NIUESLTO PUerto y nUestro turismo,
influye decisivamente en querer es-
tar presente en la capital,economi-
ca de Andalucia. Es un hecho y una
oportunidad para marcas que no
quieren dejar de aprovechar esta cir-
cunstanciay, afirma Javier Artacho,
socio de la consultora Musashi, es-
pecializada en comercio.

Este renovado interés de las gran-
des firmas por instalarse en la cindad
se conjuga con un mercado de loca-
les comerciales mas dindmico por
efecto del inminente fin de la renta
antigua y de la propia crisis. «Antes
habia mas dificultades para encon-
trar localizaciones porque habia lo-
cales con contratos muy largos o de
renta antigua, afirma Molina.

Principales focos

Los principales focos de atraccién para
las grandes cadenas son ttes: la calle
Larios, en Malaga capital; y el centro
comercial La Cafiada y Puerto Bantis,
en Marbella. Estas tres localizaciones
son las calificadas como ‘prime’ en la
provincia por las consultoras y agen-
cias que se encargan de buscar loca-
les a este tipo de firmas. Y en estos
momentos es realmente dificil en-
contrar un local disponible en dichas
zonas, tras el fuerte movimiento re-
gistrado en los dltimos meses.

«Las primerisimas rarcas, del
tipo Inditex, si no es en calle Larios,
no aceptan naday, afirma el direc-
tor territorial de Richard Ellis. Des-
de hace un afio han sido varias las
gperturas en la ‘high street’ de Mé-
laga: Vodafone con una tienda al es-
tilo ‘Apple’, la firma de gafas de sol
Roberto Martin y Springfield. A dia
de hoy sélo un local permanece va-
cio en esta via: el que dejé General
Optica, aunque podria tener ya pré-
ximo inquilino. Los precios estan
disparados: se piden entre 130y 150
euros por metro cyadrado (calcu-
lando un local de unos 100 metros),
y comerciantes de la zona aseguran
que ultimamente se han llegado a
cerrar contratos con cifras que em-
piezan por 2.

Las calles y plazas cercanasalaca-
lle Larios (calle Nueva, plaza de Ja
Constitucion y calle Compailia en-
tre ellas) también se han beneficia-
do de su magnetismo, atrayendo a
marcas como Tiger, Dolores Prome-
sas, Costa Coffee o El Ganso. Sin ol-
vidar los centros comerciales, que
como consecuencia de la crisis han
bajado los alquileres y tienen més

rotacién de locales libres, por lo que
muchas marcas han vuelto a consi-
derar}os como una «oportunidad».
Mientras, Marbella reparte su
mapa comercial entre dos polos.
Uno es.el centro comercial La Ca-
fiada, que segin Molina ¢no.ha su-
frido la crisis» y se sitia «entre los
mas atractivos de Espafiay por el vo-
lumen de visitantes que atrae y el
nivel de las marcas que ya acoge,

La nueva franquicia de comida japonesa que ha abierto recientemente en Marbel

entre las que destacan Fnac, Apple
y, dentro de poco, tarnbién Primark,
que abrir alli su tercera tienda en
la provincia. El otro gran referente
para las marcas, con especial predi-
camento entre las de lujo, es Puer-
to Banus, donde a dia de hoy es muy
complicado encontrar un local va-
cfo. «Se pelean mucho las rentasy,
afirma Molina, que sitda el precio
medio de alquiler entre los 110 y los

by

Jake 0Ly
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120 euros pox metro. Hoss y Esca-
da han sido las ultimas firmas en
aterrizar.

Después de Marbella, Fuengiro-
la es el segundo centro de interés
en la Gosta del Sol para cadenas y
franquicias, con su centro comer-

. cial Miramar, Costa Coffee, The Goed

Burger, Tezenis y Primor han sido
las iltimas marcas en apostar por
este emplazamiento.

Emprendedores
malaguefios eligen calles
secundarias del casco
antiguo para abrir
tiendas de ropa,
artesania o gastronomia

“NT.
MALAGA. Frente al renovado em-
* puje de las multinacionales y las
franquicias, la iniciativa local noé
solo resiste sino que da muestras
de vigor en el Centro de Malaga,
a juzgar por el goteo de aperturas
de nuevos negocios. El resurgir de
calles como Andrés Pérez, San
Juan, Santos, Mértires, Espece-
rias, Compaiiia o Sancha de Lara
demuestran percibir que el peque-
flo comercio estd mas vivo que
nunca. Y es que tiendas de ropa,

cosmética, decoracion, artesania

y gastronomia impulsadas en los
ultimos dos afios por emprende-
dores malaguenos estan amplian-
do el mapa comercial del casco an-
tiguo, antes circunscrito a Larios
y sus inmediaciones.

Para el consultor especializado
en comercio Javier Artacho, no
hay que temer por la salud del pe-
quefio comercio. «Nada mas hay
que dar una vuelta por el Centro
para comprobar c6mo se estdn po-
tenciando zonas comercialmen-
te hablando que, apoyadas en la
hosteleria, estdn suponiendo un
nuevo renacer del comercio tra-
dicional adaptado a las nuevas ne-
cesidades de los consumidores.
Varios son los ejemplos: entorno
Thyssen, la zona de la calle An-
drés Pérez, zona de ¢alle Camas,
etcéteran.

El Area de Comercio y Via Pi-
blica del Ayuntamiento de Mala-

La iniciativa local no pierde -
comba en el Centro Historico

ga es restigo de este dinamismo
comercial por su labor de control
sobre las nuevas aperturas. En
2012 levantaron la persiana 293
nuevos comercios en el distrito
Centro, que representaron el 46%
del total de negocios inaugurados.
En 2013 iniciaron su actividad 284
tiendas mas y en el primer trimes-
tre de este afio, otras 73, que su-
ponen ya el 47% del total de aper-
turas de la zona. Detrés de estos
ndmeros hay iniciativas de dife-
Ientes sectores, pero que compar-
ten una filosofia clave para el éxi-
to del pequefio comercio: especia-
lizacion y diferenciacién. Sea una
tienda de cervezas artesanales, un
establecimiento consagrado al
‘bookcraft’ (encuadernaciéon) oo
una ‘boutique’ con marcas exclu-
sivas, la clave estd en ofrecer lo
que no tienen las grandes super-
ficies.
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La ampliacion de las concesiones a 50 ainos
abren nuevas oportunidades al Puerto

Proyectos como la
construccion de un hotel,
el usodel Cubo o

las marinas pueden
beneficiarse al ampliarse el
periodo de amortizacion

:! PILAR MARTINEZ

MALAGA. Nuevos horizontes se
abren en el Puerto de Malaga. La de-
cision del Consejo de Ministros del
pasado dia 4 de ampliar el plazo mé-
ximo de las concesiones portuarias
de 35 a 50 arios supone nuevas opor-
tunidades de negocio y la solucién
aalgunos problemas planteados por,
por ejemplo, cadenas hoteleras in-
teresadas en construir un estable-
cimiento en el recinto portuario que
advertian que 35 anos no era sufi-
ciente para amortizar una inversién
de esa envergadura. Es mas, el lti-
mo planteamiento de uno de estos
grupos pasaba por construir un ho-
tel con casino como férmula para
acelerar la amortizacién

Sin embargo no serd el Unico pro-
yecto que puede beneficiarse de esta
medida, en la que los técnicos de la
Autoridad Portuaria estudian la le-
tra pequefia de un decreto nuevo
que obligard también a quienes tie-
nen ya una concesion a solicitar la
ampliacién. El presidente de la Au-
toridad Portuaria de Malaga, Pauli-
no Plata, precisé que esta prorroga
puede favorecer también a las ma-
rinas, al proyecto del Cubo, en el
que se instalara una sede del Pom-
pidou, entre otras iniciativas que
hay previstas en las instalaciones.
«Esta ampliacion es interesante para
sacar adelante proyectos que tienen
que ver con el dominio y el patrimo-
nio portuario. Esta prérroga tiene
importancia porque estas iniciati-
vas contribuijrdn a equilibrar la ges-
tién y la economia del Puerton, dijo
Plata.

El presidente de la Autoridad Por-
tuaria insistié en que esta decision
abre también nuevas oportunida-
des, ademds de poder reactivar pro-
yectos pendientes y que tenjan como
principal escollo los 35 afos maxi-
mos de concesion que impiden, se-
gin qué actuaciones, amortizar el
coste de la inversién.

- i
Vista del reci

También valoré que esta prorro-
gacoloca a los puertos espafoles en
un una situacién homologable a la
que hayen el conjunto de la red por-
tuaria europea, en la que en su ma-
yoria rondan los 50 afios ahora es-
tablecidos. «El disponer de una si-

tuacién similar al resto facilita la ac-
tividad y en parte la competitivi-
dadp, senald Plata.

En este sentido, el vicepresiden-
te ejecutivo de Plataforma IPE, José
Luis Almaz4n, precisé: «esta amplia-
cién de las concesiones portuarias

nto portuario de Malaga, en la zona de la terminal del Palmeral :: sur

a 50 afios nos equipara con nuestros
competidores en Europa y mejora
nuestra posicion en el mercado. Nos
alegramos de esta decisién del Go-
bierno y desde nuestra plataforma
ofrecemos todo nuestro apoyo ala
Administracién para disefiar estra-

Los inversores
valoran esta
prorroga

La Plataforma de Inversores en
Puertos Espaiioles (Plataforma
IPE) considera que la decisién
de ampliar el plazo de conce-
sién de las infraestructuras por-
tuarias a 50 afios es una medida
«muy positivap, asi como «ade-
cuaday, «oportunan y «vitaly
para el sostenimiento actual del

sistema portuario espafiol. Esta
prorroga de las concesiones, se-
fialan en una nota la platafor-
ma, se presenta como un «ele-
mento determinante parala
contribucién efectiva del siste-
ma portuario al crecimiento de
la economia espafolay. En este
sentido, destacan que se da res-
puesta a una «peticién histérica
del sector portuario espaiioln,
que se encuentra «respaldada
por la gran mayoria de los ope-
radores de infraestructurasy.
La Plataforma IPE confia en

que el decreto que pone en mar-
cha esta medidas permitaalos
concesionarios actuales adaptar
los retornos a la realidad del
mercado. La medida debe supo-
ner ademas, a juicio de la plata-
forma, la apertura de una «nue-
va etapa de reactivacién del sis-
tema portuario espafiol». «Su
importancia en la economia es-
pafiola es claven, afirma, antes
de recordar que por los puertos
pasan cerca del 60% de las ex-
portaciones y el 85% de las im-
portaciones.

ue el turismo cultural
esté enauge o que el
gastronémico abre un
nuevo nicho de merca-
do no quiere decir que haya que de-
nostar las tradicionales vacaciones
de sol y playa. Pasados unos afios en
que hasta se veia mal eso de decir
que el objetivo de tu veraneo era
tumbarte al sol en la playa, un in-
forme realizado por la Consejeria de
Turismo y Comercio de la Junta de
Andalucia deja claro que no solo
este segmento estd en boga sino
que conviene que la moda perma-

PILAR MARTINEZ

@)L
PLAYA, EN
BOGA

nezca a tenor de los ingresos que
hay en juego. Los turistas que reca-
lan en el litoral andaluz dejaron
unos 1.100 millones de euros el pa:
sado afio en los 60 municipios que
miran al mar . Una partida que cre-
ci6 un 5%, en la misma proporcién
que lo hicleron los 13,1 millones de
turistas o los mas de 30 millones de
estancias que generaron en los ho-
teles de la regién. Son daros a valo-
rar. El litoral es 1a gallina de los hue-
vos de 010, a la que por eso de que
los turistas llegan solos y llenan las
playas se les presta demasiada poca

tegias que permitan optimizar la
competitividad del sisterna portua-
rio espafiol», afladio.

Sin embargo, Plata advirti6 de al-
gunos aspectos que se contemplan
en el decreto y que pueden suponer
algtin inconveniente dado que se es-
tablece un periodo muy corto para
los que tienen en la actualidad una
concesidn, como es el caso de Mue-
1le Uno, el Cubo o la terminal de con-
tenedores. Estos tendrdn que actua-
lizarse antes del 5 de enero de 2015,
suponiendo esta adaptacién, de los
35 afios que tienen ahora a los SO
establecidos, un desembolso econd-
mico. «Ademds, si todos los que tie-
nen concesiones portuarias tienen
un plazo tan breve se puede produ-
cirun problerma de sobreofertan, dijo
Plata. En este sentido, considero que
es demasiado pronto para conocer
el coste de esta actualizacién, asi
como para haber recibido ya nuevos
proyectos al calor de este medio si-
glo de concesion.

atencion. Basta sefialar que la rei-
vindicacién de disponer del sanea-
miento integral en la Costa del So}
es casi tan antigua como el inicio
del ‘boomn’ del turismo de masas.
La playa tiene efectos terapéu-
ticos, permite descansar o realizar
actividades de ocio. Pero ademds
es el imdn para que el 70% de las
pernoctaciones hoteleras de An-
dalucia estén motivadas en Jos
m4s de 320 dias de solalafio y en
un mar, que es fuente de riqueza.
Que nadie olvide ademis que la
Costa del Sol es el corazén que

mueve esta industria y que copa
mis de la mitad de los turistas y
de las estancias de quienes recalan
en el destino con la clara inten-

" cién de tumbarse al sol, darse

unos bafos en el mar y disfrutar
de la gastronomia en los chirin-
guitos, que se conviertenen la
casa de este turista que reside en
la playa durante sus vacaciones.
De ahi, quela regularizacién de
estos establecimientos, que per-
mitird realizar importantes refor-
mas, es vital. Estos negocios dan
vida ala playas y estas al turismo.
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Secot Malaga asesora de manera

altruista a los empresarios del futuro

P Afincada en Malaga desde 1994, esta asociacion esta formada por expertos del mundo de la empresa, que tras su
jubilacion, quieren seguir sintiéndose Utiles para la sociedad » Ayudan a emprendedores para realizar su idea de negocio

Secol 8

MATIAS STUBER MALAGA

B Dicen que la experiencia es la
mejor de las maestras. Si se jun-
tan 18 personas con un largo re-
corrido profesional y empresarial
entodoslossectores, desdelaem-
presa privada, hasta la banca, y
desde administracién publica
hasta el mundo jurfdico, lavoz de
esaexperienciase convierteenun
valor afiadido que merece ser es-
cuchado.

Secot (Seniors Esparioles parala
Cooperacién Técnica), es una aso-
ciacién sin &nimo de lucro que lle-
va en Mélaga desde el afio 1994y
est4 formada por personas jubi-
ladas o prejubiladas que cuentan
con un gran bagaje profesional.
Ayudar de forma alfruista, Sentr-
setil y realizado a una edad en los
que otros ya sélo estdn para ver los
dfas pasar. Les gusta llamarlo «en-
vejecimiento activor.

Ofrecer su concimiento en ges-
tién empresarial a quienes lo ne-
cesiten. Y son muchos, que en
un panorama de crisis econémi-
ca, ven en el emprendimiento
una oportunidad de salir adelan-
te. En las oficinas de Secotlo saben.
La aftuencia de personas que se
acercan en busca de ayuda es
cada vez mayor. En China la pa-
labra crisis también signfica opor-
tunidad. «Es verdad eso que dicen.
La experiencia que yo tengomelo
ha demostrado muchas veces»,
afirma Francisco Carvajal, presi-
dente dela Delegacion de MAlaga
de Secot. Més de 25 aiios al frente
de la empresa privada en el sector
de la hostelerfa le avalan. Jubilado,
con 70 afios, pero transmitiendo la

El presidente de Secot en Malaga, Francisco Carvajal en las oficinas de la asociacién . arcwieca

El emprendedor tiene que
estar entusiasmado y creer
ciegamente en su idea. Si no,
esta condenado al fracaso

ilusién de un novato que ve nacer
su primer negocio, Carvajal explica
quehay dos grandes grupos en los
que se puede dividir las personas
que acuden alas oficinas de Secot
(se encuentran en la antigua C4-
mara de Comercio): «Estan los
jévenes, que acaban de terminar
sus estudios unjversitarios, y que

de alguna manera buscan en el
emprendimiento la oportunidad
de iniciarse en la vida laboral.
Tienen una idea de negocio en
mente, creen que es posible lle-
varlo acabo, y para ello nos piden
asesoramiento. Luego hay otro
grupo importante que lo vernos
con mucha frecuencia. Personas
mayores de 40 a 50 anos, que por
desgracia, han perdido su em-
pleo».

Emprendedores por necesidad
Nosabenloqueeslaasunciénde
riesgos, porquenuncahan tenido

lanecesidad. Nunca, hasta ahora.
Eran asalariados que dormfan
tranquilos por las noches, espe-
rando su sueldo cada fin de mes.
Ahora, desempleados, son dema-
siado viejosparaencontrar traba-
jo, y excesivamente jévenes para
dejar de hacerlo. La desespera-
ciénlesllevaairaporun negocio
de manera forzada. La tltima es-
peranza para reconducir vidas,
muchas veces también, familias
enteras. ; Qué ocurre? Empujados
por las circunstancias, gastan los
ahorrosdeunavidaenmontarun
negocio con premura. Sin el en-

LAS CIFRAS

Tejido empresarial en Espafia

B pymes y micropymes componen el
tejido empresarial en Espafia. De su
éxito depende la creacién de empleo.

30€

Cuota anual para socios de Secot

P> Cualquier persona jubilada o pre-

jubilada, que piense que su experien-
cia laboral pueda servir para ayudar,
puede formar parte de Secot.

10des50

Negoclos Hlevados a cabo
P En 2013 se analizaron 50 proyec-
tos. Diez de ellos ya son una realidad.

tusiasmo necesario, sin el espiri-
tu empresarial de quien estd dis-
puesto adormir cuatro horas dia-
rias por su empresa, estos pro-
yectos estdn condenados a fraca-
sar. «Cuando iontas un negocio,
tienes que sentir pasién por tu
idea. Creer ciegamente en ellan,
comenta Francisco Carvajal. Y
aqul Secottambién ayuda. La cla-
ve, decir «now, Detectar la escasa
onulaviabilidad deun proyectoy
evitar frustraciones mayores:
‘Lavisitaa Secot puede serun buen
paso previo, antes de triunfar.
Ellos no piden nada a cambio.

El suefio del negocio propio. A veces de forma espontanea, otras de manera
calculada, surge la idea de negocio. £l empresario cree haber descubierto una necesidad
de mercado no cubierta. A partir de ahi, empieza el reto de convertir la idea en realidad

Los pasos del emprendedor

P Un buen plan de empresa es la base que permite minimizar los posibles
riesgos y resulta imprescindible para saber si un negocio es viable

MALAGA

Matias Stuber e ‘

B «Para estar asi, mejor monto i
propia empresa». Esunafraseque
se repite cada vez més en estos
tiempos de incertidumbre anivel
financiero yeconémico. Quienva

en serio con su propdsito, estd a
punto de comenzar un caminoar-
duo. Convencer a los escépticos,
negociaciones duras con ban-
queros, y no pocas veces, el en-
frentamiento con las debilidades
de uno mismo. Emprender tiene
algo de amor. Cambia la vida. La
idea que subyace a cada negocio,
puede llegar de mmanera inespera-

«Los pasos previos que hay
que dar antes de montar un
negocio, deben ser fijados en
un buen plan de empresa»

da. «Pasa muchas veces, que el
empresario esun pésimo gestor»,
sahe Francisco Carvajal. ;Es mi

idea un buen negocio? ;En qué
momento tengo que contratar a
alguien que me ayude? ;Cémo
afectan los impuestos a mi nego-
cio? ;Quéformajurfdica eslamés
adecuada para iniciar mi activi-
dad? «Todas estas dudas deben
ser articuladas enun plande em-
presan, explica Carvajal. Para ello
se puede contar con la ayuda de
Secot. «Cuando alguien viene aquf
con una idea en la cabeza, mu-
chas veces algo vaga, intentamos
ver cémo se le puede dar forman.
El primer paso, realizar un plan de
negocios. Después, un antilisisde
entornoy de marketing, «Siempre
intentado ver la viabilidad del ne-
gocion, apuntilla el presidente de
Secot. El papello aguanta todo. La
finaciacién no. Si se pasa esa cri-
ba, comienza el papeleo. Los ex-
trabajadores enlaAdministracién
Publica que estén en Secot saben
qué hacer. La experiencia es la
mejor de las maestras.
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 RADIOGRAFIA DEL TRAFICO AEREO EN MALAGA

Linea aérea

Cludad

Lfnen aéren

Clidad

Ciudad Linca nérea Cludad Linoa aérea
THOMSON NOTTINGHAM JET2.COM, MONARCH, RYANAIR  MELILLA AIR NOSTRUM,
BRUSELAS BRUSSELS ATRLINES, RYANAIR JEREZ LUXAIR, THOMAS COOK, TUT AIR EUROPA, AERO NOVA
VUELING, THOMAS COOK, EOIMBURGO  JCTZCOM,RYANAIR  KARLSRUHE/BADENBADEN RYANAIR ~ MEMMINGEN RYANAIR
RYANAIR, JETAIR EINDRGVEN TRANSAVIA, RYANAIR ~ CATOWICE METZNANCY  JETAIR
BUCAREST  BLUE AIR, WIZZ AIR ESTAMBUL. TURKISH ~ KNOCK MILAN ~ EASYJET
BUDAPEST WIZZ AIR VASTERAS RYANAIR ~ KOSICE - i TS5 MONTREAL AIR TRANSAT
BUROEOS UDLOTEA ~ ESTOCOLMO  NORWEGIAN,SAS,  LANZAROTE AIREUROPA,VUELING, ~ MOSCU VUELING, AEROFLOT,
BURGOS ~ AERONOVA RYANAIR AIRNOSTRUM TRANSAERO
CARDIFF THOMSON, VUELING ESTRASBURGO AIR  LEEDS JET2.COM, RYANAIR MUENSTER RYANAIR
CASABLANCA ROYAL AIRMAROC ~ EXETER B YBE  LIEGE JETAIR  MUNICH AIR BERLIN, LUFTHANSA,
CATANIA ~ MISTRAL AIR FARO THOMAS CODK, TUT LILLE JETAIR, THOMAS COOK NORWEGIAN, VUELING
THOMSON;AERLINGUS ~ CEUTA CAT HELICOPTERS FRANKFURT LUFTHANSA, RYANAIR LISBOA “MISTRAL, TAP NANTES  AIR MEDITERRANEE,
CHALONS SURMARNE  JETAIR FUERTEVENTURA AR NOSTRUM LIVERPOOL  EASYJET, RYANAIR EUROPE ATRPOST, VUELING
COLONIA~ AIR BERLIN, RYANAIR, GINEBRA  EASYJET,SWISS LONDRES  BRITISH, THOMSON, NEWCASTLE JET2.COM, THOMSON,
EASYJET, AIR BERLIN, NORWEGIAN ~ GLASGOW  EASYJET,JET2.COM, NORWEGIAN, MONARCH, EASYJET
COPENHAGUE- NORWEGIAN, SAS, BRITISH, THOMSON, RYANAIR EASYJET,RYANAIR  NIZA AIR NOSTRUM
VUELING  GOTEMBURGO RYANAIR,SAS, ~ LUXEMBURGO LUXAIR  NUEVA YORK X DELTA
CORK AER LINGUS, RYANAIR NORWEGIAN  LYON AIRMEDITERRANEE,  NUREMBERG RYANAIR
BIRMINGHAN MONARCH,RYANAIR ~ KRAKOW RYANAIR  GRAN CANARIA AIR EUROPA, VUELING, EUROPE AIRPOST ~ OSTENDE JETAIR
DEAUVILLE JETAIR VUELING  MADRID IBERIA, AIREUROPA ~ OSLO NORWEGIAN, RYANAIR, SAS
OONCASTER THOMSON HAMBURGO AIR BERLIN,VUELING, =~ MALMO_ T RYANAIR PALMA DE MALLORCAAIR EUROPA,
DORTMUND RYANAIR NORWEGIAN MANCHESTER EASYJET, JET2.COM, AIR BERLIN, MISTRAL,
DUBLIN  AERLINGUS, RYANAIR HANNOVER VUELING MONARCH, THOMSON, RYANAIR RYANAIR, VUELING
DUSSELDDRF "AERBERLIN,  HAUGESUND RYANAIR MARRAKECH BINTER PARIS RYANAIR, ATR EUROPA.
LUFTHANSA  HELSINKI FINNAIR NORWEGIAN  MARSELLA EUROPE AIRPOST, AIR JETAIR, EASYJET,
NIEDERRHEIN RYANAIR  IBIZA  AIRNOSTRUM,VUELING, MEDITERRANEE, RYANAIR TRANSAVIA, VUELING

El aeropuerto aumenta plazas
vuelos este verano

® | 0s malaguefios pueden volar de forma directa a
120 ciudades @ EL 87% de las conexiones son europeas
® Bruselas es uno de los destinos que mas crece

Angel Recio MALAGA

El aeropuerto de M4laga es el
cuarto mds importante de Espa-
fia ~tras Madrid, Barcelonay el
insular de Palma de Mallorca-y
el trigésimo quinto de Europa.
Su peso estd creciendo con el pa-
so delos aflos y la creacién de la
nuevaterminal y el auge del tu-
rismo residencial estdn atrayen-
do a numerosas compaiifas de
distintas partes del planeta,
aunque esta instalacién tiene
una clientela bdsicamente euro-
pea. De hecho, en esta tempora-
da estival -que comenzé el 30 de
marzo y finaliza en octubre~ las
aerolfneas ofrecen 11,5 millones
de plazas desde o hacia el aero-
puerto de Mélaga y diez millo-
nes de asientos, el 87%, son co-
nexiones con Europa. Gran Bre-

Bucarest.

1.0S NUMEROS

ol o il

11,5

Millones. ES el nimero de pla-
zas disponibles para viajar. a Ma-
laga o salir de Malaga ep la tem-
porada estival, que comprende de
marzo a octubre. Es un 5% més
que €l afio pasado.

67.518

Aviones. Volaran esta tempora-
da alta por el cielo malaguefio. La
mayorfa de ellos tiene origen o
destino en Gran Bretafia. Pero
otros van a lugares remotos co-
mo Nueva York o Mosctl.

Rutas nuevas. Este verano se
han estrenado nuevas rutas a
Londres, Belfast, Shannon, Astu-
rias, Palma, Parfs, Lyon, Nantes y

tafaes la estrella, pero estdn to-
mando auge otros pafses como
Italia o Francia.

La posicién privilegiada de la
Costa del Sol en el sector turisti-
co mundial permite a los mala-
gueiios la posibilidad de volar
de forma directa a numerosos
destinos. En este verano son
concretamente 120, desde muy
préximos como Jerez de la Fron-
tera a bastante lejanos como
Nueva York, Montreal o Moscu.
Hay precios para todos los gus-
tos y, al ser verano, son m4s ca-
ros que en temporada baja. Pero,
aun asf, se puede iry volver ava-
rias ciudades europeas por me-
nos de 150 euros.

En esta temporada de verano
aterrizardnydespegardn 67.518
aviones y serd ahora en julio y
agosto cuando haya una mayor
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EaE,
Cludad Linea aérea
POZNAN ~ ENTERAIR
PRAGA TRAVEL SERVICE
ROMA RYANAIR, ALITALIA,
VUELING
ROTTERDAM _ TRANSAVIA
SANTANDER RYANAIR
S. DE COMPOSTELA RYANAIR,
VUELING
SHANNON  AER LINGUS, RYANAIR
SOFIA BULGARIA AIR
SOUTHAMPTON FLYBE
SOUTHEND EASYJET
STAVANGER NORWEGIAN; SAS
STUTTGART AIRBERLIN,
GERMANWINGS
TAMPERE RYANAIR

TENERIFE AIR EUROPA, VUELING
TOULOUSE AIRFRANCE, VUELING

VENECIA RYANAIR
TRONDHEIM NORWEGIAN, SAS
VALENCIA AIRNOSTRUM
VARSOVIA  LOTPOLSKIE,
NORWEGIAN, TRAVEL SERVICE
VIENA NL LUFTFAHR
WROCLAW RYANAIR
ZURICH SWISS Salvad
frecuencia. Habrd momentos

punta en los que se podrd ver un
avién entrando o saliendo casi
cada minuto.

Elinterés por este aeropuerto
por parte de las aerolfneas es pal-
pable, como demuestra el hecho
de que han aumentado el nime-
rode aviones un 3,7%yel de pla-
zas un 5% respecto a la tempora-
da estival del afio pasado. No hay
grandes novedades en las cone-
xiones, pero sf un aumento del
nimero de enlaces.

Uno de los destinos que est4
cobrando m4s auge este verano
es Bruselas. Hay cinco compafiias
que vuelan hacia este destino
(vertabla adjunta) y han visto tal
posibilidad de negocio que se
han incrementado un 22% las
plazas ofertas y un 20% los vue-

Se encarecen los hilletes
y hay precios para todos
los gustos, pero hay
varios asequibles

los programados. Londres y Parfs
son dos destinos cldsicos que
nunca pierden comba. A la capi-
tal britdnica se puede volar des-
de Mdlaga a bordo de seis compa-
fifas distintas y llegar a cinco ae-
ropuertos (Heathrow, Gatwick,
Luton, Stansted y London City).
AParis, mas de lo mismo. Se pue-
deirenseis aerolineas diferentes
y llegar a tres aeropuertos.

Este verano se han estrenado
rutas a Londres, Belfast, Shan-
non (Irlanda), Asturias, Palma de
Mallorca, Parfs, Lyon, Nantes y
Bucarest. También se ha recupe-
rado el enlace directo con Nueva
York a través de Delta Airlines.-El
sector turfstico siempre les ha de-
mandado que la conexién con
EEUU sea anual y no solo en ve-
rano pero, por el momento, no
hay cambios.

Merino dirige el acropuerto malaguefio desde hace més de dos afios.

T

g

X |
JOAGE ZAPATA [EFE

® Merino cree que se puede estar cerca de batir el récord de viajeros de 2007

y destaca que Malaga estd a la cabeza en inversion y desarrollo tecnologico

“Queremos asentar el medio radio
e incrementar EEUU y Asia”

A. Recio MALAGA

Salvador Merino tiene sobre
sus hombros la responsabili-
dad de que todo funcione ala
perfeccién en una instalacién
por la que pasan a diario mi-
les de personas. Se quita im-
portanciay dice que es un ra-
bajo en equipo, aunque la
procesién va por dentro. Ae-

naapuesta por este aeropuer-
to como demuestra la inver-
sién enlaT3, lasegunda pis-
taolareciente instalacién de
sistemas pioneros como el
GBAS o el ABC, pero todo eso
hay que rentabilizarlo con
operaciones y viajeros.
-¢Qué prevé este verano?
—Seguir en la linea de mejora
respecto al afio pasado. En los
cinco primeros meses de] afio
hemos tenido un incremento
superior al 8%, porloque laes-
tacionalidad tan acusada que

tenfamos se ha corregido. El

verano pasado ya fue buenoy
este se espera mejor.

-¢Puede haber nuevo ‘récord
de viajeros en el conjunto del
afio?

—Nunca hay que vender la piel
del oso antes de cazarla percla
tendencia que llevamos es su-
perar con holgura el afio pasa-
do. Elrécord estd en 13,6 millo-
nes de pasajeros en 2007 y no

sésillegaremos. Dependerd un

poco de cémo se comporte la se-
gunda mitad del afio.

-Se estan abriendo nuevasrutasy
aumentando conexiones tanto en
Inviernocomo enverano.

-Si. Es importante que ademés
de las nuevas rutas se estdn con-
solidando las ya existentes, que
estdn incrementando las fre-
cuencias. Saber que tenemos
muchas conexiones con los des-
tinos induce a futuros crecimien-
tos. Lo que nos preocupa més es
consolidar mercados como el
briténico, el centroeuropeo o el
nérdico para que sigan crecien-
do, asf como otros que ain no
pesan mucho como Turquia,
Nueva York o Rusia, que este ve-
rano se estdn incrementando.
No nos podemos quejar.

—El afio pasado el aeropuerto hizo
promocién en Rusia. $Qué se ha
recogido?

-Hemos inaugurado una conexién
directa con Moscu a través de Vue-
ling, que se suma a las dos rusas
que ya habfa. Vamos a ver si el afio
que viene podemos tener una co-

* nexién con San Petersburgoy abrir

algunalineamésconRusia.
-Camblando de continente, ;hay
alguna posibilidad de que Delta
tenga enlace con Nueva York todo
el afio desde Malaga?

-Depende de ellos. Este verano
han crecido un 18% respecto al
afio pasado en plazas y es una
buena sefial. Las compafifas ame-
ricanas son muy prudentes -y

cuando danun paso es porque ven
negocio. Espero que sigan esa
senda de crecimiento, pero no nos
han dicho nada. Tiene que haber
demanday ser rentable.

~En Malaga no hay enlace directo
con Sudamérica. ¢ Se prevé alguno
amedio plazo?

-Todavia no hay nada. De vez en
cuando se han producido contac-
tos, pero nada concreto. Preferi-
mos dar pasos firmes, asentar el
medio radio que tenemos ahora y,
por supuesto, incrementar las co-

. La estacionalidad
tan acusada que
teniamos se ha
corregido. Hemos crecido
un 8% hasta mayo”

nexiones con Estados Unidos. Con
Sudamérica estamos a la expecta-
tiva. Nos interesa mucho abrir el
mercado asitico.

~¢Qué plantienen ahi?

-Turquia, a ravés de Estambul, tie-
ne muchas conexiones, pero atin
no hay nada concreto.

-¢Se usard més la segunda pista
esteverano?

-Si. Yala usamos el fin de semana
pasado. Esta disponible en todo
momentoy solo la abrimos cuando
es necesario. En julio y agosto la
abriremos casi con toda seguridad

todos los fines de semana. Puede
parecer una paradoja que aumen-
tando el tréfico y el nlimero de
aviones no se use siempre la segun-
da pista, pero eso es porque est
llegando mucho tréfico en horas
valle. Lo importante es tener una
infraestructura preparada para ab-
sorber Ja demanda.

-Aena esté invirtlendo en Malaga.
Eso siempre esunaayuda.
-Mélaga est4 a la cabeza en todos
los desarrollos tecnolégicos y de
inversién por parte de Aena. Por al-
go serd. Es un destino consolidado,
que esta creciendo y Aena se ha
puestoalaaltura.

—Estaran negociando ya la tempo-
radadeinvierno ;qué prevé?
-Aun no lo sabemos. Las compa-
fifas son ahora punto a puntoy eso
les permite mucha flexibilidad,
por lo que hasta el iltimo momen-
to no manifiestan su intencién por
propiapolitica comercial. Creo que
elinvierno ird bien seguro.

-Las aerolineas se quejaban de
las tasas, aunque Fomento asegu-
ré que seibanacongelar.

—En el caso de Mélaga el afio que
subieron Jas tasas también subi-
mos en plazas. No creo que sea un
elemento determinante. Bien es-
td que se congelen porque el gas-
to repercutido en los vuelos es
menor, pero las tasas son compe-
titivas con las de otros pafses de
nuestro entorno.’No tenemos que
tener miedo porque no somos ca-
ros.
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La cooperativa Trops tiene su sede en el término municipal veleffo, a escasa distancia del casco histérico y en el entorno d
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el futuro Parque Tecnoalimentario de la Axarquia. r.e.
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Trops, lider en subtropicales, cierra esta
campaina con 40 millones de facturacion

» La cooperativa axarquica con sede junto al Parque Tecnoalimentario mantiene su crecimiento en nimero de asociados,
con cerca de 2.000 agricultores, y completa la temporada con 12 millones de kilos de aguacates y cuatro de mangos

FRAN EXTREMERA VELEZ MALAGA
» @extremerafran

M Trops, la cooperativa axarquica
con sede junto al Parque Tecnoali-
mentario de VélezM4laga que ejer-
ce de lfder europea en la comer-
cializacién de aguacates, mangos
y otros productos subtropicales,
cerraré en unos dias sus balances
anuales de la pasada temporada
conunafacturacién anual superior
a 40 millones de euros. No se al-
canzarén los 42,5 de la anterior
campana pero, con muchos me-
nos kilogramos producidos, las ci-
fras en términos relativos son tam-
bién de «wécord» parala firma.

Esta entidad agrupa ya a cerca de
2.000 agricultores de la comarca
malaguena mds ariental y de la
Costa Tropical granadina. Y es,
precisamente, el incremento en el
ndmero de asociados uno de los
factores que ha compensado la
pérdida de kilos, por las circuns-
tancias meteorolégicas de 2013,
de variedades como el mango. En
concreto, de esta fruta apenas se ha
superado la barrera de 4 millones
de kilogramos.

Aungque las perspectivas de cre-
cimiento del mango siguen siendo
muy positivas, el aguacate perma-
nece como el rey de los subtropi-
cales producidos en Espana. En
concreto, Trops ha comercializado,
en su mayorta fueradel pafs, 12 mi-
llones de kilos de aguacates. «Es-
tamos muy satisfechos del rendi-
miento obtenido este ano porque

LAS CLAVES

BAJADA EN KILOGRAMOS
La campafia del mango cae por
culpa de la meteorologia
No eran normales las cifras de
un afo histdrico como 2013 en
cuanto a produccidn de mangos en la
Axarquifa. Sin embargo, los més de
cuatro millones de kilos producidos
han obtenido un mejor rendimiento
en cuanto a precios, como subrayan
los responsables de Trops.

MAXIMA PRODUCTIVIDAD
Trops cierra otra temporada con
40 millones de euros facturados
De récord en récord. Trops
puede presumir de haber
mantenido su volumen de
facturacion, que a falta de algunos

informes contables se elevard un aflo  «

mas por encima de los 40 millones
de euros. Hubo menos kilos, pero se
alcanzaron mayores precios y
también aumentd el nimero de
asociados, hasta rozar la barrera de
2.000 agricultores.

EL AGUACATE, LA ESTRELLA
El rey de los subtropicales se
acerca al aceite de oliva
La Junta de Andalucia ya
anuncié a finales de 2013 que
en kilos exportados el aguacate
producido en fa provincia estaba a
punto de superar al fder histérico, el
aceite de oliva. Trops ha generado
este afio 12 millones de kilogramos.

La produccién espafiola de
aguacates mantiene preclos
que de media siguen muy por
encima de Ia media mundial

los precios son bastante elevados
por kilo y eso garantiza que sigamos
ofreciendo Ja mayor calidad en los
mercados europeos que son nues-
tros principales consumidores»,
indica Enrique Colilles, gerente de
Trops.

Existfan amenazas para la cam-
pana de este afio del aguacate. En
pafses como Israel o Chile las cam-
pafias han sido bastante positivas,
en términos de produccién. En el

pais sudamericano incluso se ha ex-
tendido la cosecha, de manera que
afios atrds la mismaacabd en ene-
1oy en 2014 se han comercializado
mangos chilenos hasta en marzo.
Pero atin asl, la enorme calidad del
aguacate hash, predominante en la
Axarqufa, ha mantenido los eleva-
dos precios en el mercado.

«En términos de facturacion, en
mango sf que hubiésemos bajado
mucho méds si no hubiésemos in-
crementado el niimero de agricul-
tores. Pero el pr6ximo afio volve-
remos a las cifras de produccion de
la temporada anterior a la actual,
que supusieron un récord histéri-
o, y estamos seguros de que los
préximos afos deparardn mejo-

res noticias también. Porque se
est4 sembrando mucho suelo de
subtropicales entre Rincén de la
Victoria y Vélez Mélaga, adelan-
tandose los propietarios al Plan
Guaro, y también hay nuevas fincas
en otras zonas», remata.

Colilles también se muestra sa-
tisfecho de que Europa haya dis-
parado sus registros de consumo el
primer semestre de este afio, in-
cluso por encima de Estados Uni-
dos, pals que ha desarrollado una
campaiia de promocién de consu-
mo de subtropicales con una in-
versién de 40 millones de ddlares.
Unas cifras que permiten augurar
que el subtropical seguird siendo un
pilar econémico en la provincia.

OBJETIVO
ul

El reto de incrementar
en Malaga el consumo
del mango autdéctono

B El gerente de Trops, Enrique Coli-
lles, subraya que el reto principal
en la provincia de Malaga, en cuan-
to a los subtropicales, es conseguir
incrementar el consumo del mango
producido en nuestra-tierra. «Si
fuera de la Axarquia, porque en la

comarca hay mucho autoconsumo
que luego no aparece en las esta-
disticas, el malaguefio evita la ad-

| quisicion de mango fuera de tempo-

rada -el de terceros paises que tie-
ne mucho menos sabor que el nues-
tro- seguro que a medio plazo lo-
gramos salir de esos Ultimos pues-
tos que en Espafiatenemos en
cuanto al consumo de mango.
Es-una de las mdltiples parado-
jas que ofrecen los cultivos subtro-
picales de la Costa del Sol mas
oriental, a los que sumar los de la
Costa Tropical granadina: en el en-

torno del Gnico lugar de Europa ca- -

paz de generarlos, la cludadania
apenas los consume. <Y en algunos

casos se toman esas frutas que vie-
nen en barco de terceros paises,
mas econémicas, pero de mucho
menos sabor, por [o que no se fideli-
za al consumidor», agrega Colilles.

Fuera, la historia es bien distin-
ta. «Cada vez se espera mas a nues-
tro mango fuera de Espafia. Se paga
muy caro y hay mucha demanda.
Pero en septiembre u octubre,
cuando mas se generan aqui, en
nuestro entorno no resultan caros.
La clave estd en saber distinguir la
fruta autéctona de la que es impor-
tadar, argumenta el gerente de
Trops. Y sefiala que las administra-
ciones deberian colaborar en esta
tarea. F. E. vELEZ MALAGA
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La consejera de Fomento, Elena Cortés, muestra el plano del metro acompaiiada del alcalde de Malaga, el viceconsejero, el defegado del Gobierno y

|

El metro de Malaga
entrara en servicio el 30
de julio con viajes gratis

» L a Consejeria de Fomento fija la sexta y definitiva fecha para la apertura de las Iineas 1 y 2 hasta
la estacion de El Perchel P El suburbano comenzara a funcionar con una jornada de acceso gratuito
y el reparto de 50.000 tarjetas de viajes entre los ciudadanos P La inauguracion afectara al 81% del
trazado, mientras que el resto lo hara para 2017 » Este afio prevé unos tres millones de pasajeros

MIGUEL FERRARY MALAGH
» @miguelferrary

B El metro de Mélaga iniciard su
acdvidad el préximo miércoles 30
dejulio, conunajornadainaugu-
ral en la quelos viajes serdn gra-
tuitos para que los malaguenos
puedan conocer de primera
mano esta infraesguctura.

La consejera de Fomento, Ele-
na Cortés, hizo ayer este anuncié
en Mélaga, que pone una fecha de-
finitiva para la apertura del metro,
tras acumular cinco afios de re-
traso y otras cinco fechas previas
incumplidas.

El 30 de julio se inaugura la
primera fase del metro de Mdlaga,

con 12 kilémetros de reconidoy 17
paradas que dardn servicio a los
distritos de Teatinos, Cruz del Hu-
milladero y Carretera de Cédiz,
conla estacién de E} Perchel como
gran intercambiador al estar jun-
to a Renfe y la estacién de auto-
buses.

Para este afio espera mover 3
millones de pasajeros y 5 millones
para 2015, con idea de aumentar
el volumen de viajeros conforme
se incorporen los tramos pen-
dientes.

Cortés anuncié quela primera
jornada del metro serd gratuita, de
forma que los malagueros puedan
conocer el suburbano de primera
mano. Ademds, Metro Malaga re-

Las lineas 1y 2 del metro que
se inauguran el miércoles 30
suponen el 81% del trazado
total proyectado

partird 50.000 tarjetas de recarga
entre los usuarjos para fomentar
el uso de este nuevo sistema de
transporte piiblico.

La consejera de Fomento reco-
nocié que «ha sido un camino
largo ya veces complicado, pero a
partir del 30 dejulio haremos que
haya merecido la pena» y destacé
que Mélaga se convertird en la sex-
ta ciudad espaiiola con metro,
junto a Barcelona, Bilbao, Ma-

drid, Sevilla y Valencia.

Sobte la eleccién de la fecha,
Cortés reconocié que se quiere
aprovechar estos dfas para ter-
minar los trdmites para la redac-
ciény firma del nuevo contrato de
gestén del metro con la conce-
sionaria. Antes, el Consejo de Go-
bierno debe aprobar la consigna-
cién presupuestaria, hasta 2042,
del canon que abonan las admi-
nistraciones para pagar la obra,
mantener la infraestructura y ase-
gurar el beneficio industrial.

«Prevemos los dfas necesarios
para culminar todos los trémites
requeridos, que son muchos, para
poner en funcionamiento esta in-
fraestructurar, apunt6 Elena Cor-

el edil de Movilidad, entre otros. aramvieaa

LAS CLAVES

30 DE JULIO

Fecha de inauguracién de la
primera fase del metro

» Elmetro de Malaga empezard a
funcionar el 30 de julio, cumpliendo
asi con el (iltimo compromiso de la
Consejerfa de Fomento se abrir las K-
neas 1y 2 del metro alo largo de este
mes.

GRATUIDAD

El primer dia del metro se podra
viajar sin pagar el billete

B Lajornada inaugural del metro de
Mdlaga permitird acceder a lain-
fraestructura y realizar el recorrido
sin necesidad de abonar el billete en
toda lajornada, ya que se ofrecerd
acceso libre y gratuito.

TARIETAS

Reparto gratuito de 50.000
tarjetas para abono del metro

P Metro Malaga repartira 50.000
tarjetas de metro el dia de la inaugu-
racién para que los malaguefios pue-
dan contratar los abonos en los via-
jes. El reparto se hara en el entorno
de la estaciones.

CULMINACION

Cinco fechas fallidas y cinco afios
de retraso para abrir el metro

B E130 de julio culmina el largo pro-
ceso de inauguracion del metro de
Malaga, que inicialmente iba a estar
en febrero de 2009. Desde entonces
se han incumplido cinco fechas y se
han acumutado cinco afios y medio
de retraso.




LaOpinion DEMALAGA

Uniformes para el personal del metro

B Metro Malaga presenté aver los uniformes del personal del metro de Mala-
ga, que ha disefiado y fabricado Ekinsa, empresa especializada en el equipa-
miento institucional. Para su disefio se ha optado por la funcionalidad y como-
didad, tomando como inspiracion los colores corporativos del metro de Mala-
ga, unidos a los colores de [as banderas de Malaga y Andalucfa.

NOVEDAD

Oficina de Atencion al
Ciudadano en El Perchel

B La estacion de €1 Perchel, donde
confluyen las lineas 1y 2, contara
con una Oficina de Atencién al Ciu-
dadano que tramitara todas las
consultas y quejas sobre el funcio-
namiento del metro.

La oficina, gue fue ayer visitada
por la consejera de Fomento, Elena
Cortés, y el alcalde de Malaga, Fran-
cisco de la Torre, esta dotada de
unamaquina auto-venta de tituios
de viaje que permite canjes de bille-
tes en caso de deterioro del sopor-
te, asi como la confeccion de titulos
personalizados.

Este servicio atenderd las con-
sultas y quejas del usuario a través
de otros canales, como la linea de
teléfono 902 11 22 33, ladireccion
de correo electrénico (info@metro-
malaga.es) y un formiulario de la
web www.metromalaga.es, que se
ofrece en castellano, inglés, aleman
y ruso. La oficina tendra un horario
de lunes a viernes, de 8.00 a 20.00
horas, y los sabados de 8.00 a 15.00
horas.

tés, quien record6 que el metro «<ha
salido vivo de la crisis gracias al es-
fuerzo del Gobierno andaluz»,
adaptando el proyecto de 2003
«alarealidad de 2013 y haciéndolo
viable».

El 30 de julio no supone el final
de esta obra, sino el primer paso
para empezar a sacar partido a una
infraestructura que costara unos
8oo millones de euros. Las lineas
1y 2 que se abrirdn al publico su-
ponen el 81% del trazado, pero
quedan tres tramos fundamenta-
les para su rentabilidad al asegu-

rar la llegada al Centro Histérico
(porla Alameda)y al Hospital Ci-
vil (en superficie).

El objetivo de Fomernto es que
afinales de 2017 estén terminados
y en servicio estos (ramos, asegu-
rando unos 21 millones de pasa-
jeros anuales. Hasta entonces que-
dan tres anos para queda e iniciar
la construccién del tiinel del me-
tro hasta la Alameda y el trazado
en superficie hasta el Civil.

Tramo hasta el Guadalmedina
La prioridad de la Consejerfa de
Fomento, una vez inaugurada la
primera fase del metro se despla-
zaalsiguiente tramo, el que cubre
las estaciones de El Perchely Gua-
dalmedina, con unos 715 metros
delongitudy quese encuentra pa-
ralizado por la exigencia de la
constructora de 15 millones de
euros mas.

Fuentes de la Consejerfa de Fo-
mento sefalaron que estn estu-
diando todas las opciones, in-
cluida la rescisién del contrato. No
obstante, recalcaron que siguen
con Jas negociaciones.abiertas
para buscar un acuerdo amistoso
en los préximos dias. En todo
caso, la decisién «tiene que estar
muy bien fundamentada juridica
y econémicamente», destacaron
en la Consejeria de Fomento.
Mientras tanto, las obras estin
practicamente paradasy a falta de
iniciar la construccién del metro
en la avenida de Andalucfa.

Este tramo, que se iba a cons-
truir en 18 meses, lleva seis afos
de ohras. De hecho, Victoria Fer-
néndez, del estanco dela plaza de
Albert Camus, se reunié ayer con
la consejera para expresarle la
grave situacién econémica que
sufren por las obras y reclamarle
una solucién ante el riesgo de
cierre de su negocio.

MIGUEL FERRARY 1ALAGA

» gimiguellerrary

M Calleslevantadas durante ocho
anos, una lucha polftica sin des-
canso, retrasos, dilaciones y 800
millones de euros que terminarén
bajo Gerra en la construccién del
metro de Mélaga. Esta infraes-
tructuraeslamdsimportante que
se ha realizado en el casco urba-
no y la principal inversion de la
Junta de Andalucfa en toda la re-
gién. Sin embargo, pese a todo el
esfuerzo dedicado a su puesta en
marcha, el 30 de julio se abrir4 el
81% del razadoyno precisamen-
te Ja parte més importante.

Bl metro de M4laga es una obra
a la que todavia le quedan tres
anos y medio de trabajo. Como
poco. Es lo que la Consejerfa de
Fornento calcula que se tardard en
construir los dos kilémetros pen-
dientes de trazado, que comple-
tarén a los 12 kilémetros ya ter-
minado.

Una vez que todo esté listo, la
configuracién del metro adquiri-
r4 suimagen definitiva, con tiem-
pos de paso y de viaje ya cerrados
con el Hospital Civil, la Alameda,
Andalucia Tech y el Palacio de
Deportes Martin Carpena como
extremos més alejados delaredy
la estacién de El Perchel, como
gran estacién central de inter-
cambio de pasajeros.

Entre las principales magnitu-
des que mover4 el metro destaca
el nimero de pasajeros, que se
prevé que crezca desde los tres mi-
llones previstos para 2014 hasta los
21 millones que se calculan para
2018y todo el rtazado terminado.

Para atender a este publico,
Metro Mélaga ofrecer4 servicios de
transporte durante 119,5 horas a
la semana, siendo los viernes y las
visperas de festivos cuando més
horas seguidas en servicio, con 19
horas. La frecuencia de paso seréd
de 7 minutos y 30 segundos en
hora laboral y de 10 minutos pox
lanoche y festivos.

El precio del billete sencillo
serdde 1,35 euwros, aunque la tar-
jeta monedero, con cargas de has-
ta 20 euros, permite rebajar el
coste del viaje a 82 céntimos. Los
trasbordos desde los autobuses de
la EMT permitirdn reducir el cos-
te del billete a 66 céntimos. Habr4
rebajas para las familias numero-
sas.
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El metto gque viene. [I nuevo sistema de transporte aspira a re\/oluaona; la forma de
moverse en la ciudad. Para conocerlo un poco més, recopilamos las principales

magnitucles que definen al metro de Malaga, que todavia tiene que crecer mas con dos
kilémetros de trazado en obras o en proyeclo.

Doce kilometros, 1,35 €y
800 millones de inversion

» El metro de Malaga es la obra de infraestructura mas importante hecha
en el casco urbano y a la que le quedan unos tres afos y medio de obra

Resumen del metro en cifras

PRINCIPALES DATOS DEL SUBURBANO

119,5 horas

Servicio de metro

£ El metro estard en servicio una
media de 119,5 horas a la semana,
siendo los viernesy las visperas de
fiestas cuando mas horas acumule,
con 19. No obstante, Metro Malaga
prevé aumentar el horario del servi-
cio en fechas especiales, como la Se-
mana Santa o la Feria.

1O minutos

Tiempo de paso en festivos

B El metro tardard &n pasar 10 mi-
nutos por cada estacion en los festi-
vos y los laborables a partir de las
20.00 horas. La frecuencia habitual
de lunes a viernes serd de 7 minutos
y 30 segundos.

12 kilémetros

Longitud de via que se abre

B EI30 de julio se ponen en servicio
unos 12 kilémetros de trazado entre
las lineas 1 y 2 del metro. La més lar-
gaeslalineal, que cuenta con 2,2 ki-
I6metro de trazado en superficie y
4,7 kilometros bajo tierra, La linea 2
tiene unos 4,6 kildmetros.

‘Pasajeros previstos durante 2014

3 millones

> Metro Malaga espera alcanzar los

B3 millones de pasajeros en lo que

queda de afio con la apertura de las
lineas 1y 2. Para 2015 se espera al-

canzar los cinco millones de pasaje-

r0s en un ejercicio completo con este
razado.

800 millones

Presupuesto de obra
P La construccién del metro de Ma-
laga tendrd un coste aproximado de
800 millones de euros.
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SMART CITY PALANCAS Y ESTRATEGIA
PARA EL DESARROLLO DE LA INNOVACIDN

® Es un reto conjugar La tecnologla eX|stente la demanda real de los C|udadanos la
inversion publica y privada y el interés y modo de funcionamiento de las administraciones

La ‘ciudad inteligente’ mejorara la
gestion publica y ahorrara costes

Angel Recio MALAGA

Hace apenas un lustro las ciuda-
des inteligentes (smart cities) so-
naban'a chino. Hoy en dfano so-
lo son un tema habitual de con-
versaci6n y trabajo entre los pro-
fesionales a escala mundial sino
que se estima que serdn un ele-
mento esencial para mejorar la
gestién integral de las ciudades,
tanto las grandes como las peque-
fias, en un horizonte en el que se-
r4 clave administrar mejor 10s re-
cursosecondmicos publicos. Hay
instituciones que estdn tirando
del carro, pero precisan de la co-
laboracidn privada para ser mds
efectivos. Este diario ha reunido
a-varios expertos, en un desayu-
no organizado por Grupo Joly e
Hidralia, para analizar en qué
momento se encuentran las cju-
dades inteligentesy qué se puede

Expertos afirman que
es necesario gestionar
las ciudades de una
forma horizental

esperar a corto y medio plazo.

Uno de los retos es-conjugar la
tecnologfa existente, la demanda
real de los ciudadanos, el interés
y el modelo de funcionamiento,
de las Administraciones y la in-
versién. “Sino-colocamos,al ciu-
dadano en el centro de todo y no
se le aporta valor con servicios
mejoresy mas baratos, solo esta-
remos haciendo ciudades tecno-
l16gicas pero no inteligentes. Ni
siquiera listillas”, destacé Anto-
nio Quirds, director del drea de
Innovacién y Nuevas Tecnologfas
del Ayuntamiento de Mélaga,
una ciudad que esta siendo pio-
nera a escala nacional en el desa-
rrollo’de smartcity y que fue ele-
gidaen 2011 como la ciudad mas
inteligente de Espaiia.

Los ayuntamientos estdn ges-
tionando sus respectivag areas de
forma vertical, independiente y,
en muchos ¢4sos, inconexa. Por
un lado va la politica medioam-
biental, por otro la urbanfstica, la
comercial... Una ciudad inteli-
gente, en si, tiene que horizonta-
lizar esa gestion, es decir, “dejar
de gestionar servicios aislados y
hacerlo como un todo”, comentd

El debate sobre ciudades inteligentes congregé a un destacado niimero de expertos en la materia.

Un fondo de 26 millones de euros
para ‘startups’ tecnoldgicas

El director de Innovacién de
Negocio de Agbar, Fernando
Rayén, presentd en el desayu-'
no el fondo Vento {Venture
Opportunities) que permitira in-
vertir 26 millones de euros en

jovenes empresas tecnoldgicas

“espafiolas. Este programa se
enmarca dentro del Innvierte,
que gestiona el Centro para el
Desarrollo Tecnoldgico Indus-
trial (CDTI), dependiente del
Ministerio de Economfa y Com-

. petitividad. EL Grupo Agbar
aportara 15 mitlones de euros
y CDTI se compromiete a in-
vertir 11.25 millones de euros
en los préximos cinco afios. Es-
ta inversidn, segun explicé Ra-
yon, va dirigida a empresas es-

pafiolas con alto potencial de
crecimiento dentro del sector
del ciclo integral del agua, la
energfa, el medio ambiente y
las ciudades inteligentes. El
producto de las compafifas que
aspiren a estos fondos tiene
que estar ya hecho, por lo que
el compromiso de Vento es
ayudar a lanzarlo al mercado y
en su fase de negocio. Este
fondo de capital riesgo invertira
entre 0,5 y 5 millones de euros
por-empresa mediante la toma
de una parti¢ipacién minorita-
ria. Empezaron hace menos de,
un afio y ya han analizado 150
startups. Se espera que en los
proximos meses se réalicen las
primeras operaciones.

Fernando Rayén, director de In-
novacién de Negocio de Agbar.
En su opinién, “es evidente que
hasta que no ataquemos el paro
no seremos ciudades inteligen-
tes, pero-hay que ser eficientes y
curplir los dos objetivos”.

El futuro es mas que promete-
dor en este segmento. Mariano
Barroso, presidente del cluster
Andalucia Smart City, indicé que
“Europa va a gastar ahora menos
dinero en cemento y mds en
1+ D”. Habra unoes 80.000 millo-
nes de euros de fondos europeos
y un buen pellizco va a caer en
Andalucfa. Desde el punto de vis-
ta empresarial, se abren los cami-
nos. “Hay un nicho de mercado
tan grande que todo se va a mo-
ver mucho. Cualquier empresita
puede dar un salto brutal si tiene
una idea feliz, por lo que e$ una
época muy interesante la que va-
mos a vivir”, afirmé Pedro Pardo,
directivo de la empresa Thman.

REPORTAJE FOTOGRAFICO. JAVIER ALBIRANA

Este ingeniero, que se vio “empu-
jado” al mundo empresarial hace
12 afios, es consciente del regue-
ro de dificultades que ha supues-
to lacrisis, pero cree que también
ha tenido sus elementos positivos
y eso permitird ser mejores. “La
crisis ha arrasado pero ha sacado
1o mejor de nosotros. Asf activa-
mos las neuronas y nos hace ser
mas competitivos”, aiiadid.

La puesta en marcha del clus-
ter, de reciente creacién, va preci-
samente en la direccién de pro-
mover alianzas'empresarialesque
impulsen alaregiényreduzcanla
tasa de paro. Barroso fue muy
grafico en este sentido. “En Espa-
fia hay crisis en todos sitios, pero
hay regiones con un 17% de paro
y otras como Andalucfa con un
36%. Los andaluces también te-
nemos formacién universitaria o
infraestructuras. Lo que nos dife-
renciaes que esas regiones tienen
industria y rosotros no”.
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Las oportunidades saltan a la
vista. José Luis Ruiz Espejo, dele-
gado de la Junta de Andalugia en
Mélaga, incidié en el abanico que
se abre en aspectos como la movi-
lidad, la gestién de residuos, el
abastecimiento de agua o luz, en-
tre otras muchas. “En general, me-
jorar la calidad de vida y poner $o-
luciones a problemas del futuro,
por lo que creo que todas las ciuda-
des van a aprovechar el cenoci-
miento generado en otras”, dijo.
En la misma lfnea estaba Salvador
Guerrero, responsable de desarro-
Ilo de negocio de Smart Cities de
Wellness Telecom, una empresa
con 20 personas dedicadas exclu-
sivamente a esta 4rea, quien defen-
dié que el concepto de ciudad inte-
ligente se puede dividir por secto-
res, de forina que una ciudad se es-
pecialice, por ejemplo, en la rama
turistica, otra en la sanitaria, otra
en la cultural, etcétera. En cual-
quier caso, s{ precis$ que “las ciu-
dades no son inteligentes en su
creacién sino que las adaptamos y
eso contleva unaresponsabilidad”
De hecho, indicé que, aunque hay
una gran oportunidad, se puede “ir
de las manos” porque hay una pro-
liferacién de aplicaciones.

Las empresas estdn apostando.
Javier Segovia, director general de
Hidralia, subrayd que “estamos to-
dos de acuerdo en que es un tema
adesarrollar y hay fondos disponi-
bles para invertir”. Pero hay que
casar ese interés empresarial con el

Se abren grandes
oportunidades para las
empresas en movilidad,
residuos, agua o luz

de las administracionesy, sobre to-
do, con el de los funcionarios. Ma-
rio Cortés, concejal de Innovacién
y Nuevas Tecnologias del Ayunta-
miento de Mélaga, reconoce que
“hay que tener voluntad de hacer
cosas. No es un problema tecnolé-
gico sino organizativo puroy duro.
Las fabricas lo denen todo automa-
tizado desde hace 20 afios y sino se
ha hecho antes en las ciudades es
porque se dice que siempre se ha
hecho as{ y que para qué se va a
cambiar. Tener una ciudad inteli-
gente requiere un cambio de men-
talidad y un liderazgo fuerte por
parte de] alcalde”.

En el caso de Mélaga, por ejem-
plo, el Consistorio se estd ahorran-
do 2 millones de euros al afio sim-
plemente cambiando la potencia
de las bombillas y controlando las
cabeceras de las farolas, permi-
tiendo as{ regularlaluz en funcién
delahora. “Y atin no le hemos me-
tido mano a los edificios publicos”,
subrayé Cortés. La crisis ha lleva-
dola austeridad alos ayuntamien-
tos y a un control absoluto de los
gastos y las ciudades inteligentes
jugardn un papel destacado en es-
ta coyuntura.

& Javier Segovia
Director general Hidralia

“Hay fondos y capital
privado disponibles
para invertir en
ciudades inteligentes”

MALAGA

‘ Marlano Barroso & Pedro Pardo & Mario Cortés
Pte. Ctuster And. Smart City Directivo IHMAN Concejal Innovacién Malaga

“Ahorramos 2 millones
al ano solo por regular
bombillas sin entrar adin
en los edificios plblicos”

“La crisis ha arrasado
pero saca lo mejor de
nosotros. Asf activamos
las neuronas”

“Europa va a gastar
ahora menos dinero
en cementoy

mds en innovacion”

Ver plazas libres en
los parkings o la
llegada del autobiis

Ser una smart city no es algo
de ciencia ficcién. De hecho,
ya se pueden ver a diario en
los aparcamientos publicos
sistemas que avisan del nd-
mero y ubicacién de plazas
libres e incluso se ofrece es-
ta informacién desde el exte-
rior; hay paradas de autobus
donde se advierte del tiempo
de espera del vehfculo; faro-
las inteligentes que se regu-
lan en funcién de la hora; o
métodos innovadores de pa-
go a través del mévil. No
obstante, los expertos creen
que "no se ha sabido comuni-
car bien al ciudadano”, que
empieza a ver esos Servicios
como algo cotidiano y eso
puede ser un avance.

Mariano Barroso, en un momento de la conversacién, junto a Javier Segovia y Pedro Pardo.

ﬁ Salvador Guerrero
Directivo Wetlness Telecom

“Hay tantas 'apps’

que habrd otra que las
recoja a todas. Se estd
yendo de las manos”

" “Las ciudades van a
pasar de gestionar
servicios aislados a
hacerlo como un todo”

ﬁ Fernando Rayén ‘ José Luis Ruiz Espejo
Dtor. Innovacién Negocio Agbar

Antonio Quirés ﬁ
Del. Gobierno Junta en Mélaga

Dtor. Innovacion Mélaga

“Tendremos ciudades
tecnoldgicas, pero no
inteligentes, si no se
aporta valor al habitante”

“Todas las ciudades
van a aprovechar el
conocimiento que

se genere en otras”
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ROCIO LUQUE ANTEQUERA
» @ rociolugue

B El proyecto del puerto seco de
Antequera parece que ya vislum-
bralaluzalfinal del ttinel, Tras casi
ocho afios de trdmites, la platafor-
ma logistica que se quiere instalar
en el centro geografico de Anda-
lucfa atin estéd alaesperadelosil-
timos informes de la Junta de An-
dalucia, que prevé que en el dlti-
mo trimestre del afio queden sol-
ventados. Asf, después de fijar va-
rias fechas en el calendario, la pri-
mera piedra se pondra después
del verano de 2015.

Asf lo ha dado a conocer a La
Opinién de Mdlaga el gerente del
Puerto Seco de Antequera, Satl
Minguela, quien detall§ que el
proyecto supondré la creacién de
emnpleo directo e indirecto ademds
de «dotar a Antequera de uno de
los centros logisticos mds grande
de Espafia».

«Estamos pendientes de la apro-
bacién del proyecto de actuacién,
para més tarde desarrollar el pro-
yecto de urbanizacién» informé
Minguela, quien se mostré com-
prensivo por la tardanza de los
trdmites por parte dela Junta: «<Es
un proyecto grandeYy, la verdad, los
trdmites son complicadosy.

El delegado de Fomento de la
Junta de Andalucia en Malaga,
Manuel] Garcia Peldez, por su par-
te, concreté que durante este mes
de julio la Consejerfa de Fornento
ultimard los informes relacionados
con Ordenacién del Territorio y
Medio Ambiente, con el fin de
que el Consejo de Gobierno pro-
ceda a la aprobacién de la decla-
raci6n de Interés Autonémico en el
(iltimo trimestre de este afio.

Peldezincidi6 en que el retraso
en los trdmites finales sedebe ala
apertura del proceso de alegacio-
nes, tras la exposicién publica del
proyecto, que ha permitido a los
afectados, entre ellos el Consisto-
rio antequerano, proponer modi-
ficaciones del proyecto inicial,
que «sufrird variaciones al res-
pecto en Ordenacion de] Territo-
rio y Medio Ambiente».

Asimismo, serd tramitado de
forma paralela el Plan Bspecial
de Interés Supramunicipal y el
Proyecto de Urbanizacién, lo que
supone la Ultima fase de la plani-
ficacién del puerto seco de Ante-
quera, segiin el delegado de Fo-
mento.

«Una vez terminada la planifi-
cacién se podrd empezar con la
puesta en funcionamiento del
puerto y el proyecto de urbaniza-
cién delimitard dénde y cémo es-
tar4 edificado», explicé.

La primera fase Epuerto seco se iniciard
antes del verano de 2015 en Antequera

B El Consejo de Gobierno de 1a Junta de Andalucia tiene previsto dar luz verde a la declaracion de Interés Autonémico
en el Ultimo trimestre de 2014 ® La plataforma logistica de la Ciudad del Torcal esta proyectada desde hace ocho afios

EHTACION DE
BANTA ANA

NUEVO TRAZADO AVE
SANTA ANA - GRANADA

PASOS INFERIORES CONEXION
INTERNA P.SA

El alcalde de Antequera,
Manuel Baron, exigié ala
Agencia Piblica de Puertos
que autorice el Puerto Seco

De otro lado, Peldez solicité al
Gobierno centralla «urgente» ne-
cesidad de terminar la linea entre
Algeciras-Bobadilla que «es ne-
cesaria para que el puerto seco de
Antequera tenga mayor influen-
ciar.

El responsable de Fomento en la
provincia de Mélaga lamentd que
Andalucfa no estuviera incluida
en el corredor Atldntico, lo que
también afecta al puerto seco de
Antequera. «Es necesario que An-

Imagen del proyecto de la primera fase del puerto seco de Antequera. ...

tequera esté conectada con todos
los ejes ferroviarios» recalcd Peldez.

Por otro lado, el alcalde de An-
tequera, Manuel Bardn (PP) exigié
esta semana a la Agencia Publica
de Puertos de Andalucfa que au-
torice el proyecto del puerto seco
de Antequera «de manera inme-
diata, como punto neurdlgico del
desarrollo ferroviario del nodo de
Antequeran,

En este sentido, el regidor puso
en entredicho las excusas de la
institucién andaluzay volvié a cr-
ticar larenuncia, por parte dela Ad-
ministracién autonémica, de los
280 millones de euros de finan-
clacién europea del Corredor Me-
diterrdneo en la configuracién del
tramo Sevilla-Bobadilla.

L.aopinidn piMALAGA

PLATAFORMA LOGISTSCA

Unos 100 millones de
euros de inversion

B El proyecto pablico-privado del
puerto seco de Antequera esta ide-
ado desde el afio 2005, con el obje-
to de convertir la ciudad en un nudo
de unién con todos los puertos ma-
ritimos de Andalucia, destacando
principalmente la conexién con el
puerto de Algeciras. En 2009, em-
presarios interesados en desarro-
Ilar el proyecto firmaron un conve-
nio con la Junta de Andalucia. La
primera fase del Puerto Seco de An-
tequera se emplazara en una super-

ficie de 900,00 metros cuadrados,
en la que se construira una termi-
nal ferroviaria. El tiempo estimado
de las obras de 1a primera fase ron-
da los 18 meses, segin informa el
gerente del puerto seco de Ante-
quera, 5e trata de un proyecto lide-
rado por la compaiila Acotral, como
accionista mayoritaria (60 por cien-
to del capital), que supondra una
inversion total de unos 100 millo-
nes de euros, destinados a la urba-
nizacién del puerto logistico ferro-
viario del centro de Andatuc(a, en
una superficie de casi tres millones
y medio de metros cuadrados.
ROCIO LUQUE ARTEQUERA

Descontento del sector empresarial y comercial

Los colectivos se pronuncian
en contra del retraso de la

Junta para poner en marcha
el puerto seco de Antequera

ROCIO LUQUE ANTEQUERA

M Representantes delmundoem-
presarial, comercial e industrial
dela Ciudad del Torcal no ocultan
su descontento por el hecho de
que el puerto seco de Antequera

no haya estado terminado «mu-
cho antes».

Es el sentir del presidente dela
Comunidad de Propietarios del
Polfgono Industrial de Antequera,
Antonio Carmona, quien resalté la
«incomprensién» con la Junta de
Andalucfa por «poner tantos im-
pedimentos» para colocar la pri-
mera piedra del puerto seco.

«Siel retraso es cosa de la Jun-
ta esto sexfa de verglienza; el puer-
to seco deberfa de haberse acele-
rado més, deberfa haberse pues-

to en marcha antes porque todos
necesitamos que haya empleo»,
recalcé Carmona.

Por su parte, Esther Grana-
dos, la presidenta de la Asocia-
cién de Comercio e Industria de
Antequera (ACIA), sefialé que
«no tiene 16gica ni tiene sentido
que haya estado parado tanto
tiempo, que hayan tardado tan-
to en poner en marcha el puerto
seco; la Junta de Andalucfa nole
ha dado al proyecto el impulso
que le tenfa que dar».

«Es un proyecto que se vefa
desde todos los puntos con crite-
rios favorables y que seria el pis-
toletazo de salida para la dinamj-
zacién de Antequeray su comar-
ca», opiné Granados.

Por su parte, para Jorge Alegre,
presidente del Centro de Inicia-
tivas Turisticas de Antequera
(CIT), la importancia del puerto
seco es fundamental y por ello
mostré su deseo de que «no se
trate de otra obra piblica colga-
da en mitad de la nada».
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Terraza del hotel Bahia Mélaga, en el éoho, uno de los hoteles de ciudad que res-pondeh alnu

evo perfil urbano de turistas. :: carLos MoRET
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Los ‘hostel’ y los tres estrellas se imponen
en el modelo de turismo urbano de Malaga

Se han triplicado enuna
década a base de tener
ubicaciones privilegiadas,
sacar partido a
experiencias y suplir con
calidad la falta de servicios

MALAGA. Turistas que pasan pocas
horas en un hotel. Que recalan en la
capital de la Costa del Sol con ganas
de descubnir todos los rincones de la
ciudad, visitar sus museos o recorrer
su historia a través de La Alcazaba, Gi-
bralfaro o el Teatro Romano, y que
encuentran en la oferta gastronémi-
ca local otra de las motivaciones del
viaje. Adaptados a este perfil del via-
jero de este siglo, el nuevo formato
de alojamiento ‘hostel'y los tres es-
trellas se imponen en el modelo de
turismo urbano de Malaga. Las cifras
hablan por si solas. En 1a Gltima dé-
cada, los hoteles de tres estrellas casi
se han triplicado en nimero de esta-
blecimientos y de plazas hasta sumar
en la actualidad 2.020 las 21 instala-
ciones que compiten en esta catego-
ria, segdin el drea de Turismo de M-
laga. Con esta misma fuerza toma po-
siciones el nuevo concepto de aloja-
miento que pita en las ciudades y que
ha pasado de ser la opcién elegida por
los mochileros para ser la alternativa
que buscan quienes quieren disfru-
tar de calidad al mejor precio, pres-
cindiendo de servicios basicos como
el restaurante tipico del hotel.

En este caso, los datos del Registro
de Turismo de Andalucia contabili-
zan nueve proyectos hoteleros pen-

PILAR
MARTINEZ
& pmartinez@diariosur.es

dientes por ejecutar o en proceso de
construccién en la capital de la Cos-
ta del Sol, de Jos que solo dos luciran
cuatro estrellas. El resto responden a
cuatro pensiones, dos hostales y un
hotel de dos estrellas. Todos ellos for-
man parte de una nueva generacion
de alojamientos que responden a la
nueva demanda y que se alejan del
concepto de negocios de poca calidad.

Nuevas modas

En este sentido, explican los exper-
tos que tras estas pensienes y hosta-
les estdn los establecimientos bauti-
zados como ‘hostel’, en 10s que pri-

ma un precio bajo, en instalaciones
muy basicas pero no por ello exentas
de calidad enlas prestaciones

En este nuevo modelo basta rese-
fiar, que aunque Malaga es una ciu-
dad con una mayoria de plazas de cua-
tro estrellas, la suma de los de menor
categoria les va a la zaga. Asila ofer-
ta hotelera de la ciudad se conforma,
seglin e] Registro de Turismo de An-
dalucia, con 7.846 plazas, de las que
4.132 son de cuatro estrellas. Los del
siguiente escalafén, con tres, copan
el 26% de la oferta, y compiten con
fuerza con los avales de unas ubica-
ciones privilegiadas, de los que una
docena se localizan en las calles mas
céntricas de la ciudad lo que les per-
mijte disefiar experiencias con las que
hacerse un hueco entre viajeros ur-
banos que en los hoteles buscan un
‘plus’ que en la mayoria de las ocasio-
nes nada tiene que ver con contar con
mas metros de habitacién o de bafio.

Ademis, la capital dispone de 1.884
plazas en 63 pensiones y hostales.
Unas cifras que constatan que esta
oferta se ha multiplicado por casi seis
en los diez ultimos afios.

En torno a esta demanda, Jos que
como el Tribuna Milaga se ubican
frente a la conocida ‘tribuna de los po-
bres’ sacan partido a la Semana San-
ta, o el caso del Bahia Mélaga, situa-
doen e} Soho, que acaba de estrenar
una terraza que quiere mantener
abierta todo el afio como reclamo para

La oferta de tres
estrellas suma 2.020
plazas, que suponen el
26% del total, segtin el
Registro de Turismo

el conjunto de la ciudad y como ese
‘valor afiadido’ con el que distinguit-
se del resto de la oferta de su catego-
ria. El director de este hotel, Francis-
o José Serrano, elevo a unos 350.000
la inversion realizada en un proyec-
to con el que espera conquistar a sus
huéspedes y a los malaguerios desde
las doce de la mafiana con cafés y tés
para pasar después a las tapas y cerrar
la jornada con «copas con vistas al
Sohon, dijo.

El disefio se convierte en otro re-
clamo que emergg con éxito. Los ho-
teles ‘boutiques’, caracterizados por
ser coquetos, también cuentan con
referencias claras entre los tres estre-
llas de la ciudad. Es el caso de El Pin-
tor o de la Villa Guadalupe. A ellos
se suman cldsicos como el Venecia,
Los Naranjos o Las Vegas, estos ul-
timos que abanderan el giro de este
destino para afiadirle al segmento
urbano el de sol y playa.

ALOJAMIENTOS

» Hoteles. Dispo;e de 7.846 pla-
zas hoteleras, de lagque 4,132 son
de cuatro estrellas y 2.020, de tres.

I+ Hostales y pensiones. La oferta
de la capital suma 1.884 plazasen
63 establecimientos, superando el
volumen de hoteles y camas de
hoteles de dos estrellas.

» Evolucién. La oferta de tres es-
trellas se triplica y la de pensiones
y hostales se multiplica por seis.

Proyectos
‘premium’ de
nueva generacion

Las propuestas de alojamiento
que estdn por venir en la capital
se sittian en el nivel ‘premium’ de
diferentes categorias. Asi, ala
puesta en marcha del Gran Hotel
Miramar, que aportard el primer
cinco estrellas gran lujo en 2017,
serd en la manzana de la calle Al-

\
l

cazabilla, junto al cine Albéniz,
donde la empresa malagueria Al-
cazaba Premium Hostel abxird a
finales de afio o principios del
proximo un establecimiento sin-
gular. Con solo 24 habitacionesy
basado en el concepto de ‘hostel’
o albergue turistico, pero conun
interior de disefio, contard con el
elemento diferenciador de dispo-
ner de tres restaurantes y una te-
ITaza con una cocteleria.

Juan Garcia, el malaguefio que
alcanzé el titulo de ‘Mister Mun-

do’ en 2007, y uno de los tres so-
cios de la empresa que promueve
el proyecto, asegurd: «Hemos via-
jado mucho por el mundo y he-
mos visto muchos hoteles. Que-
remos aportar a la oferta turistica
de la ciudad un producto de pri-
mera calidad pero a un precio
‘Tow cost'». Junto a él, el jugador
de baloncesto Carlos Cabezasyel
‘Mister Espafia’ 2008 José Manuel
Montalvo, sumaran a la ciudad
una nueva alternativa de aloja-
miento ajustada a las modas.




N Sébado 12.07.14

r SUR
Aumenta casi
un 30% el trafico
de mercancias
en el Puerto

de Malaga

2 SUR

MALAGA. Lared de puertos pg-
blicos ha gestionado un total de
56,9 millones de toneladas de
mercancia durante los cinco pri--
meros meses del afo, lo que su-
pone un incremento del 7,16 por
ciento respecto al mismo perio-
do de 2013, segin ha informado
Puertos del Estado. Concreta-
mente, e] puerto de Malaga ha
tenido un'27,29 por ciento mas
de tréfico con 1,06 millones de
toneladas de mercancias. El puer-
to de Algeciras por su parte des-
taca con un aumento del 13,27
por ciento y 40,8 millones de to-
neladas transportadas.

El resto de puertos publicos
andaluces han registrado una ba-
jada. Asi, el de Almeria ha descen-
dido un 4,73 por ciento hasta las
1,8 millones de toneladas; el de
Cadiz, un -15,94 por ciento (1,3
millones de toneladas), Huelva,
un -7,95 por ciento (9,2 millones
de toneladas); el puerto de Mo-
tril (Granada), un -1,23 por cien-
to (hasta las 800.556), y el de Se-
villa, un -2,80 por ciento (1,7 rni-
llones de toneladas).

A nivel nacional

A nivel nacional, la red de puer-
tos publicos gestioné un total de
193,97 millones de toneladas de
mercancia durante los cinco pri-
meros meses del afio, lo que su-
pone un incremento del 3,8 por
ciento respecto al mismo perio-
do de 2013, segtin informé Puer-
tos del Estado.

El aumento estuvo impulsa-
do por el incremento de] 9,6 pot
clento que se anotd la mercancia
de graneles sélidos y, en menor
medida, la de graneles liquidos,
que avanzé un 3,2 por ciento.

En cuanto al tréfico de conte-
nedores, Puertos del Estado des-
tacod que mantiene su ritmo de
crecimiento, dado que en los cin-
co meses se movieron 5,8 millo-
nes de contenedores TEUs, un
2,6 por ciento mas. También pro-
greso el trafico To-10’, que se con-
solida como complemento al
transporte de carga por carrete-
ra. Canaliz6 19,8 millones de mer-
cancias, un 7,1 por ciento mas.
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«Espaita es ahora un objeto de deseo, pero
si no damos facilidades la inversion se va»

ENTREVISTA

Ricardo Arranz

Pte. urbanizadores andaluces

» El duefio del hotel de Marbella donde se hospedé

la familia Obama pide a la Administracién «acabar

con los complejos» y saber adecuarse al mercado

FERNANDO DEL VALLE
MALAGA

—¢Percibe la recuperacién del mer-
¢ado inmobiliario que ya apuntan
muchos informes?

—De ser un pais denostado, de un afio
a esta parte nos hemos convertido en
objeto de deseo. En especial Madrid y
en segundo lugar de toda Espafia, Mar-
bella, que puede empezar a andar sus
10 aflos m4s gloriosos. Todos los dfas
mantengo reuniones con cinco o seis
fondos de inversién. Pero cuidado:
como no les demos facilidades, y ra-
pidito, se van.

—¢Qué buscan estos inversores?
zProyectos nuevos. No es el stock que
4udn les queda a los bancos. Alguien
con posibles no se compra un coche
de hace diez afios con la tapiceria cuar-
teada. Pero hay que preguntarse si es-
tamos verdaderamente preparados
para cumplir sus expectativas. El fon-
do que no invierta aquf ahora lo hara
en otro sitio y perderemos riqueza y
puestos de trabajo.

—:;Qué hay que hacer para que no se
vayan?

—Darles agilidad urbanfstica y segu-
ridad juridica. Y facilidades fiscales.
Seria tan fiacil como copiar lo que se
estd haciendo en nuestro entorno. En
snglaterra, pero también aqu{ al lado,
en Portugal. No podemos continuar
con esta marafia absurda de leyes ur-
banisticas. No podemos maltratar al
inversor.

—Se cree la apuesta por la construc-
cién entonada por la presidenta? Us-
ted participa en la Mesa de la Cons-
truccién Sostenible.

—Susana Diaz ha sido la primera pre-
sidenta de Andalucia que sin comple-
jos ha dicho que la construccién y el
turismo residencial son la maquina-
ria mas importante que tiene esta tie-
,Ira para crear empleo.

<_La primera fase del plan se ha ido
en cambiar ventanas...

—8i, pero es s6lo una férmula para re-
generar el parque de viviendas anda-
luz. En la Costa ya estamos haciendo
vivienda nueva; no as{ en el interior.
Asf que esta bien que con fondos eu-
ropeos demos oxigenoy ocupemos al
parado con menor posibilidades de in-
sercién.

—¢Cudl deberia ser el siguiente paso?
—La Mesa deberia ser un instrumen-

«Nos falta orgullo
esparnioly astucia
para vender»

Al presidente de los promoto-
res también le escuece la
actitud de muchos empresa-
rios. Firme defensor de crear
marcas de prestigio, estd
convencldo de que en Espafia
no sabemos vender nuestro
producto. «Si una maravilla
como Jerez la cogen los
italianos la convierten en otra
Florencia. Y qué no decir de
Sierra Nevada. Pero aqui, ’
como todo se vendia, nos
hemos conformado con
despachar pan», afirma. Y se
duele de la falta de orgullo
por lo espafiol, usando una
vez mds a Italia como ejem-
plo. «En cualquier marca de
lujo italiana ves bien grande
el made in ftaly. Yo he tenido
que quitar una bandera de
Espafia de mi inmobiliaria en
Puerto Baniis porque moles-
taba a los vecinos».

to para limar toda esa marafia legal y
absurda, que es la que ha permitido la
corrupcién. Que se hiciera eco de los
problemas urban{sticos que tiene An-

1

Fiscalidad

«Comprar en Espafia cuesta
ahora un 30% mds que en
Portugal. Y morirse en
Andalucia es muy caro»

Turismo de golf

«Aquf caben mds campos.
Son generacion de empleoy
riqueza. Los Obama
vinieron por el golf»

dalucia, muiltiples y desordenados. Ha-
cer un plan general tiene a los ayun-
tamientos 20 afios parados. No es de
_recibo tanta rigidez en las normas. La
falta de valentfa de funcionarios y po-
Ifticos. ¢Por qué no podemos soflar
con piscinas de agua caliente en la pla-
ya, para el invierno? Competirfamos
con Canarias. ;0 con mas pantalanes,
para fomentar la industria ndutica?
¢Por qué en Sierra Nevada, con senti-
do comun, no pueden hacerse nuevas
pistas de nieve artificial, como en los
Dolomitas?

—¢Sigue demonizado el ladrillo?
—En la comisién en la que participo
en la Mesa se habla de «eliminar la es-
peculacién de la construcciéon». ¢ De
qué estamos hablando? Si yo espero
dos meses para comprarme un coche
porque va a salir un nuevo plan PIVE,
éestoy especulando? «Especulacién»
es como «imputado», una condena pre-
via. Gestionar expectativas en el mer-
cado, en cualquier sector, no es malo,

Arranz, delante del hotel Villapadierna, desu propiedad

FRANCIS SILVA

es una obligacién para cualquiera.
—¢No caben, como sostiene Turismo,
mdas campos de golf en Andalucia?
—Todo lo contrario. Aquf apenas esta-
mos empezando. Tenemos un cente-
nar de campos, cuando California, en
donde se supone que deberfamos mi-
rarnos, supera os 3.000. El golf es ge-
neracién de riqueza y empleo. Los Oba-
ma vinieron por el golf. Y permite a
muchos hoteles no cerrar en invierno,
tanto que hablan de estacionalidad.
Acabemos con los complejos.
—Tampoco tienen suerte con el Go-
bierno. La reforma fiscal no ha eli-
minado las trabas que proponia el
«informe Lagares» para atraer inver-

'si6én fordnea.

—Es lo tinico que habia pedido Anda-
lucia y con un ministro de Jaén queda
en agua de borrajas. No somos capa-
ces de proteger al inversor. Comprar
en Espafia cuesta ahora mismo un 30%
mas que en Portugal. Y no olvidemos
lo caro que es morirse en Andalucfa.
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Varios alumnos realizan practicas en el CIOMijas. L.o.

La gestora de CIOMijas
inicia un ERTE sobre el 75%
dela plantilla de formacion

» 1 0s trabajadores critican que |a gestora pida resolver el contrato de
gestion » La gestora exige al consorcio fa subrogacion de la plantilia

A GONZALEZ MiAS
» @Alexgonsan

M LaempresagestoradelCentiode
Industrias del Ocio de Mijas (CIO-
Mijas) anuncié ayer a los trabaja-
doreselinicio deun Expedientede
Regulacién Temporal de Empleo
(ERTE) que afectard al 75% de la
plantilla del drea de formacion.

La plantilla de CIOMijas esta
compuesta por 50 trabajadores, de
los cuales 20 pertenecen al drea de
formacion, y 30 al area de hostele-
1fa, que trabajan en el hotel y el res-

taurante adscritos al centro, donde
los alumnos hacen précticas.

El ERTE afectarfa completa-
mente a 10 de los 20 rabajadores
del 4rea de formacion, que se que-
dan sin empleo hasta el 31 de oc-
tubre, y a otros cinco, alos quese re-
duce la jornada laboral a 35 horas.

La plantilla, por unanimidad,
ha rechazado el ERTE «porque un
expediente de este tipo es para su-
perar un mal momento econdmi-
co pero, al mismo tiempo, la em-
presa hasolicitado la extincién del
contrato de gestién del centro, lo

cual no tiene sentido». .

La directora de CIOMijas, Ma-
riola Ustaran, explicé ayer a este dia-
1io que precisamente han plantea-
doun ERTE porque esperan que la
situacion se resuelva antes del 31 de
octubre. Ademds, segin Ustarén, le
han escrito al consorcio recordén-
dole que tiene la obligacién de su-
brogar a toda la plantilla; por eso
han hecho un ERTE en vez de un
ERE, para que la plantilla pueda
conservar su puesto de trabajo «in-
dependientemente de que nos-
otros sigamos gestionando el cen-

EDUCACION
Nuevo modelo de
financiacion

» La Consejeria de Educacién de la
Junta de Andalucfa, insiste en que la
administracién de los fondos euro-
peos de formacién se rige bajo el
principio de no exoneracién por et
cual impide conceder una nueva
subvencidn a cualquier entidad has-
ta que no justifique el 100% del di-
nero anteriormente recibido. En su
uitinya comparecencia, el consejero
de Educacién, Luciano Alonso, mani-
festé que estan estudiando un nuevo
modelo de escuela de hosteler(a que
no dependa Unicay exclusivamente
de as subvenciones, un nuevo mo-
delo que permita garantizar la sos-
tenibilidad de este tipo de centros
de formacidn, a.G. Muns

o 0 no», dijo Ustardn.

Seguin la directora de CIOMijas,
la Junta de Andalucfa les debe un
milldn de euros y atin no ha emid-
do una resolucién que les autorice
a seguir impartiendo cursos de for-
macién, razones por la cual han pa-
ralizado la convocatoria de cual-
quier nuevo curso y han pedidola
resolucién del contrato.

El cambio de criterio en la fac-
turacién y la exigencia del abono del
canon de explotacién, sin com-
pensar los gastos de inversién en
equipamiento sufragados por la
gestora al iniclo de la actividad,
subyacen en el trasfondo del con-
flicto. «No podemos seguir sufra-
gando el coste de la formacién por
nuestra cuenta. Necesitamos un
interlocutor para reconduclr la si-
tuaciony, insistié Ustarén.

Mientras tanto, los Gltimos 80 j6-
venes hacen précticas de gestion
hotelera en el CIOMijas y, segin Us-
tardn, el consorcio asegura que po-
drén completar su formacién en
empresas externasy recibirdn su di-
ploma de formacién aunque el
conflicto no se haya resuelto en sep-
tiembre, en que deben culminar sus
estudios.
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LA CASONA DEL PARQUE

Gamez, en el mundo empresarial

La portavoz socialista prosigue su particular ‘precampaiia’ visitando firmas del
sector empresarial de la ciudad. Las polémicas jardineras de Alberto Serén

a portavoz socialista, Ma-
ria Gdmez, prosigue su
periplo de precampafia
que ya empezard hace mas

~deunafio con el dinimode ir llegan-

do a toda la ciudad. «Es que a los

ciudadanos hay que acercarse aho-

1a, luego ya el periodo preelectoral

tiene otos tintes, por eso ahora es

el momenton, afirma decidida.

De ahi que, una vez visita-

dos distritos y barrios, aho-

rase disponeahacer {7}

un ciclo completo

por los sectores

empresariales. Y

su prirera visi- ff

ta, un gesto, esa {4

la empresa me- ¥

dicambiental .

Emma, donde

primefa  mano Ve
c6mo reciclan y qué
materiales seleccionan
paxa su reutilizacion.
El lugar: poligono
Guadalhorce, donde

quiere conocer de :‘:W

Polémicasjardlnéras dela
plazade Camas

% Vi

PILAR R. QUIROS
! prquiros@diariosur.es

Gamez con las trabajadoras Ana |, Robles y Marfa del Mar Sanchez. i e.r. 0.

" que conside-

" raquedeberian

de seguir funcio-
nando.

Visita a la ad-

ministracién y

varias salas de se-

espera su gerente, Ra-
fael Garcia. La presentacion de G4-
mez es meridiana: «Queremos co-
nocer vuestro trabajo, vuestros pro-
blemas y ver en qué podemos ayu-
daros, primero desde la oposiciéon
y luego gobernando el Ayuntamien-
ton, dice sin hacer respingos, con
naturalidad.

Anteriormente, esta firma te-
nia su sede en la avenida de los
Guindos, pero los SO0 metros cua-
drados se quedaron cortos. Ahora
disponen de 5.200, donde reali-
zan labores un total de 16 emplea-
dos, la pregunta del millén cuan-
dose llega auna empresa. Gimez
recuerda su trabajo como delega-
da de Innnovacién y sus contac-
tos este sector y pregunta silos
planes Renove de electrodomés-
ticos de laJunta han sido efecti-
vos. «Claro que sj, aparte de ser
mucho mis eficientes para el me-
dio ambierite y llegarnos més ma-
terial, son un buen revulsivo para
el sector en sfy, contesta Garcia,

lecci6n de materiales. Llama pode-
rosamente la atencién el porcen-
taje de mujeres que trabajan er
Emma, incluso varias operarias en
la parte mis durade la cadena como
es el despiezado de los grandes elec-
trodomésticos, que se hace de for-
ma manual. Dos chicas que recu-
peran el acero inoxidable y el cobre
deunlavavajillas le explican a Gé-
mez que estin contentas con su
trabajo. De los primeros en sus vi-
das. Tanto Maria del Mar Sinchez
como Ana Isabel Robles proceden
de un programa de insercién, Bo-
real, del Imfe, y junto a tres com-
paneros mds han conseguido un
contrato. «;Son interesantes los
programas? Estan bien enfoca-
dos?», pregunta Gdmez. «Si, vie-

nen varios alumnos y selecciona--

mos a los que estdn mas implica-
dos y tienen mds ganas de trabajar
en este sectoy, y lo cierto es que nos
vabieny, explica Garcia. La dltima
planta llena de ordenadores, vitro-

cerdrmicas y pantallas de televisién
dan una muestra de la civilizacién
devoradora de servicios en la que
vivimos. Muchos aparatos que atin
funcionan fueron desechados por
otros mejores. Toneladas de pilas,
motosierras falsificadas, antiguos
lectores de la EMT, miles de placas
electronicas, decenas de routers,
disqueteras... montaiias ordenadas
de basura digital.

Urbanismo
LAS JARDINERAS DE
ALBERTO SERON

En Jos pasillos de Urbanismo se es-
tilan las ‘dagas florentinas’, y es
donde se saldan cuentas, ya que los
altos funcionarios de la Gerencia
no son capaces de decir lo que pien-
san de uno u otto proyecto. Diga-
mos que para salir en'la foto hay
que estar quieto, callado o quitado
de enmedio. La sernana pasada tras-
cendia a babor y estribor, como no
podia ser de otra manera, el pasti-

_chedelaplaza de Camas, que al pa-

recer tiene firma. Uno de los fun-
cionarios encargados del proyecto,
Alberto Serén, se daba ya por ce-
sado en el cargo, aunque finalmen-
te el.gerente de la Geiencia,José

Cardador, lo desmintiera a este pe-
riédico. El caso es que se le critica-
ba sobremanera a Serén el mal gus-
to de la plaza en s, pero sobre todo
delas jardineras ‘con patas’, al esti-
lode las dé la avenida de Andalucia
desfasadas de los afios 80, pero con
nuevos elementos afiadidos. Cu-
riosamente, Serén también fue el
que eligié las polémicas jardineras
delaplazade la Merced, que tanto
disgustaron al propio alcalde Fran-
cisco delaTorre, y que también
generaron una gran polémica.

Llama la atencién que el direc-
tor de la cuidada remodelacion
del Parque de Milaga haya elegi-
do estos contenedores para plan-
tas, cuya estética es muy discu-
tible. Y lo mas Jamentable es que
ninguno de sus muchos compa-
fieros haya sido capaz de aseso-
rarle antes de comprar las jardi-
netas, lo que demuestra una vez
mas que el trabajo en equipo en
Urbanismo brilla pox su ausencia.
A mis de uho le vendria bien un
pequeiio paso por la enpresa pri-
vada para cambiar mentalidad y
conceptos, El ‘yo me lo guiso, yo
me lo como’ huele a rancio y estd
francamente desfasado. A las
pruebas les remito.
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Hemera calienta
sunegociode
placas solares
en el exterior

La firma del PTA cierra ventas
en Brasil, Marruecos, Israel,
Portugal, Colombia y Grecia

TECNOLOGIA

2 economia@diariosur.es

MALAGA. El sudor no es
maés que la reaccion del or-
ganismo al aumento de la
temperatura corporal. Par-
tiendo de este principio bio-
16gico, el ingeniero José Ma-
ria Martinez Galdn disené
un sistema pionero de refri-
geracion de edificios. De esta
idea nacié en 2003 Hemera
Heating&Cooling, S.L., con
sede en el Parque Tecnolé-
gico de Andalucia (PTA) de
Madlaga y una de las compa-
fiias mads punteras del mer-
cado en refrigeracion de in-
muebles, con sistemas ener-
géticamente eficientes, cuya
tecnologia patentada permi-
te un ahorro de hasta un
55% en la factura de luz.
Después de una trayecto-

LA EMPT

» Nombre, Hemera Hea-
ting&Cooling, S.L.

» Origen. Nacié en 2003 en
el Parque Tecnoldgico de
Andalucia (PTA), a raiz de
una idea de negocio del in-
geniero madrilefio José Ma-
ria Martinez Galén.

» Actividad. Disefio e ins-
talacién de sistemnas de re-
frigeracién (frio y calor) efi-
cientes para edificios, con
las patentes Advam Clim y
Advam Sol.

ria de éxito en Espafia, en
los dos dltimos afios han
conseguido posicionarse en
el extranjero con contratos
de instalacién en Brasil, Ma-
rruecos, Portugal, Israel, Co-
lombia y Grecia. «Para noso-
tros es fundamental la sali-
da al exterior en la estrate-
gia de crecimiento. Hemos
firmado ya acuerdos de dis-
tribucién comercial en es-
tos seis paises, y exportado
nuéstra tecnologia ‘Advan-
Sol’-en varias ocasiones», ex-
plica Nelson Tavares, direc-
tor de expansion internacio-
nal de la empresa.

El conocimiento del mer-
cado portugués, debido a que
el socio capitalista de Herne-
ra, Quifel Holding, procede
del pais vecino, unido a su
mayor accesibilidad y a Ia po-
sibilidad de abarcarlo con
unas inversiones razonables,
supusieron para la companiia
«un escenario perfectoy para
que el territorio luso fuese
el escenario piloto «ideal»
para experimentar sus pri-
meros pasos en el exterior.

Estos proyectos en el ex-
tranjero han permitido a la
firma malaguefia elevar su
facturacién hasta los
600.000 euros, cien mil mas
que en 2011. Pero los planes
de expansién internacional
de la empresa Hemera Hea-
ting&Cooling, S.L. no se
quedan ahi. «<Buscamos pai-
ses con una gran radiacién
solar y bajos indices de hu-
medad relativan, sostiene
Tavares, A medio plazo, se

Pérez, Rodriguez y Médrques Dos Santos, en una feria celebrada en Milan. :: sur

han fijado el objetivo de
abarcar los cinco continen-
tes, con incursiones comer-
ciales en Turquia, Arabia
Saudi, Egipto, Marruecos,
Francia, Italia, EE UU, Mé-
xico y Brasil, para en una
fase posterior abordar los
mercados de Australia, Chi-
na e India.

Para consolidar este salto

La empresa ha
patentado un sistema
que ofrece caloren
inviernoyfrioen
verano con un ahorro
de hastael55%enla
facturaeléctrica

* al exterior, los responsables

de la firma estdn acudiendo
desde hace varios afios a fe-
rias internacionales del sec-
tor de la climatizacién efi-
ciente. Asi, han estado ya en
dos ocasiones en la ‘Mostra
Convegno Expocomfort’ de
Mildn, en marzo de 2012y
marzo de 2014, donde los
sistemas «despertaron un

gran interés en la mayoria
de los visitantes profesiona-
lesy, apunta Tavares. «Es una
de las ferias de climatizacién
mds importantes del mun-
do, con més de 155.00 visi-
tantes, de 136 paises, y 2122
expositoresy, detalla el di-
rector de expansion de He-
mera, quien dice que no
existen en el mercado pro-
ductos similares.

La tecnologia de Heme-
ra emplea cubiertas de plas-
tico disefiadas y registradas,
con las que es posible con-
seguir dotar a todo un in-
mueble de un sisfema de cli-
matizacién eficiente, tan-
to para el invierno, con ca-
lor, como para el verano, con
frio. El secreto del éxito estd
en el aprovechamiento de
la «sudoraciény de la cubier-
ta del edificio por medio de
un sistema de bombas de
agua, qQue permite optimi-
zar el gdsto energético. «Es
algo parecido al efecto de
frescor que se produce cuan-
do entras en una catedraly,
aclara.

Ingenia lleva al Reino Uhido su
software para bibliotecas y archivos

2 SUR

» Plantilla. 8 empleados.

» Mercados. Han completa-
do su primera instalacion en
Israel y preparan un plan de
internacionalizacién en Su-
damnérica, Africa y Oriente.

MALAGA. Ingenia y PSP As-
set Protection Ltd han firma-
dounacuerdo de colabora-
cidén por el que la compaiiia
inglesa serd distribuidora en
Reino Unido del producto
eRLS (RFID Library System),

desarrollado por Ingenia y di-

rigido al mercado de bibliote-
cas y archivos. La firtna brits-
nica, con una dilatada trayec-
toria en el sector, amplia de
esta manera su catdlogo de
productos y servicios con la
inclusién de esta solucién tec-
nolégica que permite auto-
matizar las principales tareas

del dia a dia en bibliotecas.
José Blanco, director gene-
ral de Ingenia, sefialé que con
la firma «seguimos con nues-
t¥a estrategia de crecimientoy
expansion internacional para

la comerciatizacién de nuestzo,

catalogo de soluciones y pro-
ductos». Blanco hizo hincapié

en que Ingenia se encuentra
inmersa actualmente «en ple-
no proceso de busqueda de so-
cios, no solo en los mercados
latinoamericanos —en los que
tenemos presencia directaa
través de otras empresas del
grupo—, sino tambjén en otros
territorios en 1os Que hemos
detectado posibilidades de ne-
gocio. Socios con alto nivel de
especializacién que puedan ha-
cerse cargo.tanto de la distri-
bucién comercial como de Ia
implantacion del producto en

instalaciones del cliente finaly.
Por su parte, Nicholas Hunt,
managing director de PSP As-
set Protection Ltd, afirmé que
la asociaci6n con Ingenia «de-
muestra nuestro Compromi-
so con el desarrollo y mejora
continua. Ser capaz de traba-
jar en estrecha colaboracién
con una empresa de la expe-
riencia y lareputacién de In-
genia es una oportunidad fan-
téstica para nosotros y traerd
enormes beneficios a nuestros
clientes en el Reino Unidon.
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. : LA TRIBUNA .
‘Populismo tributarioy
patadon hacia adelante (I)

CONSEJERO DE ECONOMIA, INNOVACION, CIENCIA Y EMPLEQ, DOCTOR EN ECONOMIA
Y CATEDRATICO DE HACIENDA PUBLICA

La reforma retira cerca de 9.000 mjllones de gasto piiblico

(repartido.en dos afios), que condenan a un peor
funcionamiento de1d red de servicios puiblicos que
conforman el Estado del Bienestar, y de la que disfrutan el
conjunto de los espafioles con independencia de su renta

linicio de la primavera el comité de ex-

pertos designado por el Gobierno hizo

publico su informe sobre la reforma del

sisterna tributario. Se trataba de un do-
cumento redactado bajo la sensata premisa de la
neutralidad recaudatoria, de manera que, al me-
nos, de aquel experimento no derivasen riesgos
adicionales ni para la cohesién social (por la ma-
yor precarizacién de los sexvicios publicos) ni para
la estabilidad financiera (por resucitar el enfado
de la autoridad monetaria ante incumplimientos
del objetivo de déficit). A muy grandes rasgos, la
propuesta del equipo de Manuel Lagares, para cum-
plir con aquetla restriccién de partida, incluia una
rebaja del IRPF, Sociedades y cotizaciones sociales
que se compensaba con una subida del IVA. Las par-
ticularidades de su disefio eran muy discutibles,
pero al menos, ya digo, se procuraba no dafiar méis
la yamuy debilitada suficiencia del cuadro impo-
sitivo.

¢Qué ha ocurrido para
que, a los tres meses, ese
mismo gobierno publique
un anteproyecto que igno-
ra aquella neutralidad recau-
datoria impuesta por el sen-
tido de Estado? Porque, en
efecto, la propuesta del Mi-
nisterio de Hacienda con-
templa de golpe una rebaja
neta en los ingresos puibli-
cos cercana a los 9.000 mi-
Hones, sin que tampoco se
mencione su contrapartida
en términos de gasto y/o de-
ficit. Toda vision coheren-
te, integral y a medio plazo
se esfuma ala hora de la ver-
dad, siguiendo el mismo mo-
dus operandi segun el cual,
entre otros ejemplos, se ha
venido vaciando la hucha de la Seguridad Social
para comprar deuda publica y para acometer pagos
coyunturales.

Este ataque de populismo fiscal del Gobierno
responde, desde luego, no a una corriente de opti-
mismo sobre la recuperacién econémica, sino, muy
al contrario, a una lectura muy pesimista de las
propias y particulares perspectivas electorales a
corto y medio plazo del PP.-El propio mecanismo
de implantacién, un patadén hacia delante en dos
fases (2015 y 2016), también delata que el diseno
de esta medida se ha realizado con el calendario
electoral a la vista. Si las cosas empiezan a pintar
mal, siempre se podrd o dar marcha atrds o recu-
rrir a una subida del LVA tras los comicios. En rea-
lidad, los efectos no meramente retéricos de la re-
baja (los negativos y hasta los positivos, silos hu-
biere) se posponen como muy pronto a partir del
comienzo de 2015, aunque las declaraciones-au-
toliquidaciones por este ejercicio econérmico no se
presentan hasta mediados de 2016.Y para rema-
tar, a efectos practicos, esta rebaja de impuestos

SUR

no supone sino meramente deshacer la subida que
este mismo gobierno y este mismo ministro im-
puso para el trienio 2012-2014.

Asi pues, siendo un juego de equilibrio electo-
ralista a muy corto plazo, entiendo que la reforma
no solo no ayuda, sino que pone en peligro el in-
terés general en al menos tres ambitos: empeora-
14 a futuro la creciente desigualdad, en el mejor de
los casos no aportard nada a la recuperacién eco--
nomica y, finalmente, nos condenard a seguirt so-
portando unos niveles elevados de fraude y elu-
sién fiseal.

En primer lugar, la reforma retira cerca de 9.000
millones de gasto publico (repartido en dos aios),
que condenan a un peor funcionamiento de la red
de servicios publicos que conforman el Estado del
Bienestar, y de la que disfrutan el conjunto de los
espafioles con independencia de su renta. A cam-
bio, esos fondos van a parar a las empresas y per-
sonas con mayor nivel de
beneficios y rentas (y mas
cuanto mayores sean dichos
beneficios y rentas). El sis-
temna tributario se hace més
regresivo, decide redistri-
buir menos, en el peor mo-
mento, cuando mas crece la
desigualdad y cuando ma-
yor peligro supone para el
crecimiento y la estabilidad
social y economica.

En segundo lugar, el he-
cho de retirar 9.000 millo-
nes del sector publico para
transferirlo al sector priva-
do en nada garantiza un im-
pulso al crecimiento econé-
mico. Antes bien al contra-
rio. Dadas las perspectivas
econémicas y el perfil de los
beneficiados con la refor-
ma, es poco probable que esa cantidad redunde en
un mayor gasto y7o inversién privadas que dina-
‘mizasen la economia, que es de lo que se trata. Por
supuesto, decir que esta rebaja de impuestos, en
este momento, va a ayudar a impulsar el empleo
no es admisible ni como licencia poética.

Por ultimo, otra consecuencia més gravisima de
esta pseudo-reforma es que se estd dejando pasar
una nueva oportunidad de modernizar una insti-
tucion clave de toda economia avanzada. Desde el
inicio de la debacle econémica y la concomitante
desestabilizacién de las cuentas publicas alla pot
2008-2009 se puso el énfasis de la discusion en el
nivel de gasto: recortar 0 no [eCoItar, y sus conse-
cuencias positivas o negativas sobre la actividad a
largo y a corto plazo. La falta de valentia, de com-
petencia intelectual y, seguramente también, de
convicciones, de unos y otros nos ha impedido ocu-
parnos de la otrd parte del mecanismo que provo-
ca el descuadre presupuestario: 1os ingresos, una
cuestién que abordaré mafiana en un segundo ar-
ticulo.

14 JUL. 2014



