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El Ayuntamiento retine los dos
informes exigidos por el Puerto
para anticipar la cesion del Cubo

Muelle Uno aprueba

el escrito que tenia que
recabar Urbanismo para
conseguir reanudar las
obras, que estan paradas
desde hace doce dias

i1 JESUS HINOJOSA

MALAGA. Todo parece indicar que
el conflicto surgido entre el Ayunta-
miento y la Autoridad Portuaria araiz
del inicio de las obras para habilitar
el edificio ubicado bajo el Cubo de la

esquina de los muelles 1y 2 como sede
del centro de arte parisino Pompidou
en Malaga esta proximo a resolverse
de forma definitiva. El Consistorio
ya esta en disposicién de cubrir 1os
dos requisitos acordados por el con-
sejo de administracién de la Autori-
dad Portuaria el pasado 20 de agosto
para anticipar la cesion del Cuboa la
ciudad respecto a los plazos previs-
tos inicialmente. Uno de esos condi-
cionantes es que el Ayuntamiento
aportara un certificado de un arqui-
tecto municipal en el que se justifi-
cara que las obrasrealizadas en el in-

Urbanismo inicid las obras hace un mes sin el permiso del Puerto. ;: sur

mueble desde el 4 al 21 de agosto, fe-
cha en la que Urbanismo acepté pa-
ralizarlas, no iban a obstaculizar la
medicion del espacio para la tasacion
de contraste que debe realizar el Puer-
to antes de aceptar su cesién por par-
te de la promotora del centro comer-
cial Muelle Uno.

Este escrito fue aportado el pasa-
do 27 de agosto, segiin explicd ayer el
concejal de Urbanismo, Francisco Po-
mares. El presidente de Ja Autoridad
Portuaria, Paulino Plata, dijo que estd
siendo analizado por los abogados de
la Autoridad Portuaria.

El otro requisito era que el Ayun-
tamiento recabara de Muelle Uno un
docurnento en el que la empresa acep-
te expresamente las actuaciones lle-
vadas a cabo pot Urbanismo en el
Cubo desde principios de agosto. Se-
gun pudo conocer este periddico, este
otro escrito fue aprobado ayer por los
miembros del consejo de administra-
cién de Muelle Uno y hoy serd envia-
do oficialmente al Consistorio, que
podra remitirlo a su vez al Puerto.

Mediciones

Junto con la verificacion y aceptacién
por parte de la Autoridad Portuaria
estos dos documentos, la cesién del
Cubo al Ayuntarniento para que pue-
da reanudar las obras del centro Pom-
pidou en Malaga depende de que la
sociedad estatal Segipsa, ala que el
Puerto ha encargado la tasacion del
inmueble, comunique que ya no tie-
ne que volver a entrar a €l para hacer
nuevas mediciones, mas alla de las
que practico la semana pasada. Plata
informo de que ha remitido a Segip-
sa toda la documentacién sélicitada
para que pueda hacer su tasacién y
confi6 en que pueda dar por conclui-
das las mediciones en breve. «Espero
que no tarden muchoy, apunto el pre-
sidente portuario. En el mismo sen-
tido, Francisco Pomares confié en
«todo quede solucionado en diasy.

. SUR 02 SET. 201 |
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Malaga cuenta con una buena valoracién en seguridad y transporte al trabajo. 6recorIo TORRES

Una encuesta mundial sittia a Malaga
con buenos servicios y mala limpieza

» El sondeo, realizado por Indra en 234 ciudades, destaca la buena calidad de vida y la seguridad

MIGUEL FERRARY MALAGA
» @miguelferrary

W Mélagasesitiacomo una delas
mejores ciudades en calidad de
vida, gracias al poco tempo que
setarda en llegar al centro de tra-
bajo, labuena valoraciéndelase-
guridad ydelos principalesservi-
cios al ciudadano. Esta es la prin-
cipal conclusién que se despren-
de dela encuestarealizada porla
empresa Indra a nivel mundial y
quehaincluido a 234 grandes ciu-
dades, pero en la que también se
aprecian algunos puntos negati-
vos como la falta de limpieza.

La encuesta valora siete indi-
cadores de la ciudad, como son:
seguridad, respuesta del servicio
de emergencia, sanidad, tiempo
en llegar al trabajo, sostenibili-
dad, limpieza y administracién
electrénica. Mélaga destaca en
cinco de estos indicadores con
puntuaciones por encima de la

media a nivel mundial. Sin em-
bargo, el sondeo también pone de
relieve las carencias de dos as-
pectos clave de la ciudad: 1a falta
de limpieza y Ia sostenibilidad.

Sobre la limpieza, la encuesta
puntia con un 4,5 sobre 1o la
percepci6n de los ciudadanos, la
nota mas baja que obtiene Méla-
gaymuy alejada delos 5,4 puntos
que se logran de media mundial.
Estos datos sitian ademas a M4-
laga entre Jas peor valoradas en
limpieza de las ciudades espatio-
las, superadas claramente por
Madrid (5,4), Barcelona (5,9), La
Corufia (6) y Rivas-Vaciarmnadrid
(7,8), entre otras.

La sostenibilidad dela ciudad es
otro de sus puntos débiles, con una
valoracién de 4,9 sobre una media
mundial de 5,2. La diferencia con
elresto delas ciudades no es tan-
ta como en limpieza, pero sigue es-
tando claramente suspendida.

Indra, en la valoracién que hace

La encuesta puntiia con un 4,5
sobre 10 la percepcion de los
cludadanos sobre la limpieza,
la nota mas baja de Malaga

La seguridad es el servicio
mejor valorado con 6,7 puntos
sobre 10, una cifra muy por
encima de la media mundial

de los datos, destaca que el pro-
yecto Ciudad 2020, en el que par-
ticipa Mdlaga, permitird mejorar
estos datos amedio plazo, ya que
fomenta el uso de tecnologfas
para mejorar el ahorro energético,
el transporte o el bienestar de los
ciudadanos, entre otros aspectos.
Potenciar los edificios autosufi-
cientes, aprovechar el agua de
lluvia parariego ylas energfas re-
novables son algunas de las ideas
propuestas para mejorar Ja soste-
nibilidad de Malaga.

OTRAS CIUDADES DESTACADAS

La Coruiia y Madrid
acompaiian a Malaga

LAS CLAVES

SONDEQ

Encuesta a los vecinos de 234
ciudades del mundo sobre servicios
B indra ha realizado un sondeo on
line sobre los principales servicios
ofrecidos en 234 ciudades grandes
del mundo consideradas smart cities,
entre las que se Incluy6 a Mélaga, a
una poblacion que en su mayorla 0s-
cilaba entre los 25 y 45 arios. £l 68%
de los encuestados son hombres y el
32% son mujeres.

INDRA

Empresa especializada en nuevas
tecnologias y servicios

b Indra ha desarroliado proyectos
en todos los ambitos de actividad que
se engloban enla Smart City. Su es-
pecialidad es el desarrollo de tecnolo-
gias urbanas, con una amplia expe-
riencia en movilidad y el transporte,
la seguridad, 1as comunicaciones y
redes de localizacion, la identificacion
de personas o la administracion elec-
tronica, entre otras.

El aspecto més positivo de la
ciudad esla buena comunicacién
interna, lo que permite reducir los
tiempos de llegada al trabajo, que
se sitian en 24 minutos de media
y muy por debajo de la media
mundial, que se sitia en casi el do-
ble, con 46 minutos de iempo en
transporte para llegar al puesto de
trabajo.

Este aspecto es clave para va-
lorar la calidad de vida del ciuda-
dano, al igual que la seguridad.
Aquf Mélaga sobresale también
con una buena valoracidn, ya que
alcanza casi un notable, con 6,7

~ puntos sobre 10, una cifra 0,6

P La Coruiia y Malaga son fas ciu-
dades espaiiolas que mejor resulta-
dos han obtenido en a calidad de
vida, con la préactica totalidad de los
servicios valorados por encima de
lamedia y consideradas como ciu-
dades con buenas prestaciones. En
la cludad gallega destaca fa seguri-
dad (7,5) y calidad del servicio sani-
tario (6,7). Ademas, ambas se en-
cuentran bastante por debajo del
resto en el tiempo empleado en lle-
gar al trabajo. Madrid puntta por
encima en la mayoria de ias presta-
ciones, destacando como uno de
sus puntos fuertes la valoracién de
larespuesta ante emergencias (7),
gracias al Centro integrado de Se-
guridad y Emergencias (CISEM).

puntos sobre la media mundial.

Vinculado a la seguridad se
encuentra la respuesta de los ser-
vicios de emergencia, que es va-
lorada con 6,2 sobre una media
mundial de 5,8 puntos. La cifra
muestra la satisfaccién ciudada-
na por este aspecto, al igual que
se valora la aplicacién de la ad-
ministracién digital con un 5,37
apenas 0,1 puntos por encima
de la media. Justo, pero suficien-
te para que sea positiva. Mejor le
va al servicio sanitario, que re-
suelve la papeleta con 6,2 puntos
en la encuesta ciudadana de In-
dra y destacandose sobre el res-
to de las ciudades, que presentan
una media mundial de 5,6.

El PSOE acusa a DelaTorre de optar ala
alcaldia solo para preparar a su sucesor

» La portavoz socialista
Maria Gdmez reafirma su
compromiso de no estar mas
de ocho afios en el cargo

LA OPINION MALAGA

HLla portavoz socialista en el
Ayuntamiento de Mélaga, Maria
Gémez, criticé ayer que el alcal-

de, Francisco dela Torre, vuelvaa
presentarse a las proximas elec-
ciones municipalesy acusé al re-
gidor de hacerlo de nuevo «te-
niendo preparaday premeditada
su sucesién, al no mostrar garan-
tia alguna de que permanecerd
cuatro afios en el gobierno».

La portavoz manifestd que el al-
calde «se esté saltando las reglas al
presentarse de nuevo» y como

candidata para las elecciones mu-
nicipales de 2015, mostr6 el «com-
promiso personal» de no mante-
nerse mas de doslegislaturas en el
gobierno, en el caso de que el
PSOE gane las elecciones.
«Laregeneracion polftica pasa
por otras reglas como la limitacién
de mandato que el alcalde se sal-
t6, y se vuelve a saltar presentan-
dose de nuevo como candidato sin

garantizar el cumplimiento total
de éste», subray6 Gdmez. «Me
autoimpongo esa regla que ya
sostuve en las elecciones del 2011
y que vuelvo a mantener para
2015», apostill.

La portavoz socialista remarcéd
«la oposicién radical del PSOE al
cambio de las reglas del juego
que supone la reforma de la ley
electoral», tras lo que afiadi6 que
«no se puede hacer sin iempo, y
que deberfa contar con el con-
senso de la mayorfa de las fuerzas
politicas que conforman el arco
parlamentario»,

A esterespecto, criticé que De

la Torre «esté insistiendo al sefior
Rajoy dfa s y dfa también a que
aborde esareforma para no ocu-
parse de los problemas locales» e
insistié en que «el alcalde apoya
estareforma porquele conviene,
lo que denota nerviosismo ante
unos malos resultados a nueve
meses para las elecciones del
préximo afion.

Por otro lado, Gdmez destacé la
necesidad de abordar la crisis
econdmica a nivel local, la falta de
empleo, lamala gestion de los re-
cursos de la ciudad o la falta de
limpieza, que, subray6, «vuelve a
estar de moda».
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Malaga presenta la mayor tasa de actividad
inmobiliaria de Espafa en el ultimo afno

B Registra 13 operaciones por cada mit habitantes, por delante de Alicante y Almeria » El precio de los pisos sube tras 6 afios

JOSE VICENTE RODRIGUEZ MALAGA
> @josevirodriguez

M El repunte de las ventas de vi-
viendas propiciado sobre todo por
las compras efectuadas por inver-
sores y ciudadanos extranjeros ha
llevado a Mdlaga a encabezar en
Espaiia a nivel provincial el {ndice
de actividad inmobiliaria relativa
en el dltimo ano, segin se des-
prende de la Estadistica Registral
Inmobiliariadel Colegio de Regis-
tradores de ]a Propiedad corres-
pondiente al segundotrimestre. El
informe otorga a Mélaga un total
de 13,07 compraventas por cada
mil habitantes, por delante de Ali-
cante (12,99), Almerfa (10,63) y
Castellén (9,82). El Colegio de Re-
gistradores destaca que el mejor
comportamiento del sector se da
precisamente en las provincias del
arcomediterrdneoyenlasislas. En
Mélagaseregjstraron 20.883 com-
praventas enlosiltimosdoceme-
ses (9.769 nuevasy 11.114 de se-
gunda mano), conunincremento
del 9,33% sobre el afio anterior.

El aumnento viene fundamen-
talmente delamano de la venta de
pisos usados (que crecen un
15,21%), frente a un aumento mds
modesto de las operaciones con in-
muebles de nueva construccién
(3,33%). En niimeros absolutos,
lasventas de vivienda en Mélaga de
los tiltimos doce meses sélo son su-
peradas por las de Madrid (44.468),
Barcelona (30.398 y Alicante
(24.076). Seglin el estudio, «la in-
tensidad en la reduccién de precios
desde sus niveles méximos en las
provincias costeras con alto por-
centaje de segundas viviendas, as{
como la elevada y creciente de-
manda de vivienda en estas zonas
por extranjeros estdn produciendo
este mejor comportamiento».

En cuanto a la evolucién del
precio en Espaiia, el Colegio indi-
caque el Indice de Precio dela Vi-

Compraventas registradas. Interanual del segundo trimestre de 2014

DATOS POR PROVINCIAS DE LOS ULTIMOS DOC

E MESES
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vienda de Ventas Repetidas
(IPVVR) se incrementd un 0,97% en
tasa interanual ya durante el se-
gundo trimestre de 2014. Esta cifra
supone la primera subida en los 1il-
timos seis afios. En comparacién
con el trimestre anterior, el precio
de la vivienda experimenté un in-
cremento del 1,53% lo que, segiin
los registradores, constata por ter-
cer trimestre consecutivo «el inci-

piente cambio de tendencia». La re-
duccién acumulada desde los méa-
ximos del ciclo alcista es, no obs-
tante, del 32%, con precios simila-
res a los de 2003.

Por otro lado, la demanda de vi-
vienda por extranjeros no dejé de
crecer, de forma que en el segun-
do trimestre del ano los inversores
fordneos representaron el 13,03%
delas compras de vivienda inscri-

DPTO. INFOGRAFIA » LA OPINION

tas en Espafia, marcando un nue-
vo méximo histérico. Los britdni-
cos mantuvieron la primera posi-
cién con el 15,77% de las compras,
seguidos de franceses (10,1%), ru-
s0s (8%), alemanes (7,5%), belgas
(7,2%) y suecos (5,9%).
Delaestadfstica de los registra-
dores se deduce también que el
81,2% del nuevo crédito hipoteca-
rio del segundo trimestre fue con-

LAS CLAVES

Idealista.com

> Aseguran que el incremento del
precio que dan los notarios unido al
descenso del nimero de operaciones
cerradas «podria estar indicando que
las compraventas que se producen
pertenecen ala parte mas alta det
mercado, probablemente debido a
las elevadas exigencias de labancaa
la hora de conceder hipotecas que di-
ficulta la venta de las viviendas mds
econdmicas. El resto del mercado
continuarfa teniendo que ajustar pre-
cios para cerrar las operaciones,

Pisos.com

P Creen que con los precios a niveles
ya de 2003, estamos «cerca de dejar
de lado la sobrevaloracion que alcan-
z6 la viviendan. «Es una buena noticia
que hay que interpretar con cautela.
Las compraventas van remontando
de forma muy lenta. El peso de| clien-
te extranjero alcanza un porcentaje
récord, sfntoma de que et mercado
esta-bien encaminado y garantia de
confianza para animar a la demanda
interna, apunta este portal.

cedido por bancos y cajas, que-
déndose otras entidades financie-
rasen el 18,71%. Elendeudamiento
hipotecario medio por vivienda
se situé en 101.553 euros, con un
descenso del 2,40% sobre el tri-
mestre anterior, aunque trece co-
munidades auténomas se en-
cuentran ya por debajo de los
100.000 euros. La cuota hipoteca-
ria mensual media en el segundo
trimestre se situd en 561,43 euros,
con un descenso intertrimestral
del 3,76%. El porcentaje de dicha
cuota con respecto al coste salarjal
fue del 29,82%, con un descenso de
1,15 puntos porcentuales respecto
al primer trimestre de 2014.

Fujitsu firmara un acuerdo con la Junta
por dos anos para invertir en la region

P | a presidenta andaluza,
Susana Diaz, visitara la fabrica
del poligono del Guadalhorce
el proximo viernes

LA OPINION MALAGA

M La presidentadelajuntade An-
dalucia, Susana Dfaz, realizard
este préximo viernes 5 de sep-
tiembre una visita institucional a
la fabrica de Malaga, situada en el
poligono del Guadalhorce, dénde

se reuniré con el presidente mun-
dial de Fujitsu, Masami Yamamo-
to, con la directora general de Fu-
jitsu Espana, Angeles Delgado, y
con el presidente de Fujitsu Ten,
Tadao Kawasalki.

Segiin explic6 ayer la propia
compaiifa en un comunicado, Dfaz
aprovechard la presencia de Ya-
mamoto en Espafia, donde se en-
cuentra realizando una visita es-
tratégica, para firmar un convenio
marco entre Fujitsu y la Junta de
Andalucfa. Este acuerdo, con una

duracién de dos afos, «contempla
importantes inversiones en esta re-
gidn, asf{ como una apuesta por te-
mas como el desarrolio del talen-
to, el impulso de las capacidades
productivas, soporte para cons-
truir una sociedad inteligente y
una estrategia Big Data para fo-
mentar e] uso de las telecomuni-
caciones de forma responsable».

Fujitsu precisé que el convenio
serd firmado por el consejero de
Economfa, Innovacién, Ciencia y
Empleo de la Junta de Andalucfa,

= EE =

Jose Sénchez Maldonado, y porla
directora general de Fujitsu Espa-
fa, Angeles Delgado.

Esta misma semana, Masami
Yamamoto también serd distin-
guido por el Ayuntarmiento de M4-

La fabrica de Fujitsu en el polfgono del Guadathorce. aopinin

laga con el Escudo de la Ciudad, en
conmemoracién de los 37 anos
delainstalacién de la comparifa en
la capital. El acto de entrega tendrd
lugar el jueves a partir de las 20.00
horas en el Salén de los Espejos.
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Procasur y ﬁcoop culminan su fusion
y crean la division de leche de cabra

P La union entre ambas empresas Se convirti¢ ayer en realidad tras la firma ante un notario

LA OPINION MALAGA
» @opiniondemalaga

B La fusién entre Dcoop y Pro-
ductores Caprinos del Sur (Pro-
casur) es desde ayer unarealidad
tras la firma ante notario y entra-
daenvigordelosacuerdosadop-
tados por ambos grupos la pasa-
daprimavera, que se raducen en
la creacion de la Divisién de Le-
che de CabradentrodelaSeccién
Ganadeya.

Productores Caprinos de Sur
(Procasur) es una cooperativa de
segundo grado que se constituyé
en 2010 bajo el paraguas de Coo-
perativas Agroalimentarias de An-
dalucfa (nueva denominacién de
Faeca) con las productoras dela le-
che de cabra en manos de coope-
rativas andaluzas.

Segun senal6 en una nota Dco-
op, se trata del mayor productor na-
cional de leche de cabra con 20 mi-
llones de litros de leche comercia-
lizados y una facturacién de 18 mi-
llones de euros. La corporacion an-
daluza aglutina a 2.500 ganaderos
asociados a seis cooperativas: Aga-
sur y Agamma de Mdlaga, Capri-
nova de Almerfa, Corsevilla de Se-
villa, Los Remedios-Picasat de C4-
diz y Ovipor de Huelva; estas tres
dldmas ya socias de Dcoop.

Con esta nueva operacién de in-
tegracién, Dcoop avanza en su es-
trategia de crecimiento y diversifi-
cacién, al incorporar a su seccién
ganadera una nueva divisién: ca-
prina de leche. En adelante, entran
en fase de estudio la creacién de
otras divisiones que se unirdn alas
existentes como la adquisicién de
materia prima para piensos, la co-
mercializacién de porcino blanco
e insumos ganaderos, entre otras.

El grupo alimentario, que aglu-

e P
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Nace asi el mayor productor
nacional de leche de cabra
con 20 millones de litros
comercializados

tina a 75.000 agricultores y gana-
deros esparioles, con una factuxa-
cién cercana alos 700 millones de
euros, esté4 conformado en la ac-
tualidad por las secciones de acei-
te de oliva virgen, aceituna de
mesa, vino, ganaderfa, cereales y
suministros y servicios.

En cuando al aceite de oliva
virgen, cuenta con més deun cen-
tenar de almazaras con una pro-
duccién anual media superior a
225.000 toneladas de produccién,
lo que le convierte en el lider mun-

Imagen de la sede que Dcoop tiene en Antequera. L.o.

dial; incluso por delante de la to-
talidad de pafses productores como
Tunez, Sirfa o Turqufa, o equiva-
lente a Grecia.

Respecto a la seccién de acei-
tuna de mesa, estd formada por 22
cooperativas asocjadas que se de-
dican ala produccién de aceituna
de mesa con un cupo de 67.000 to-
neladas. Produce muchas varie-
dades, principalmente la hoji-
blanca. En la seccién de vino, nue-
ve cooperativas asociadas con pro-
ducciones superiores a los
150.000.000 de litros de vino: tinto
y blanco, de diferentes variedades
y con denominaciones de origen.
Opera en e] mayor vifiedo del
mundo, La Mancha.

En ganaderfa, actualmente tie-
ne una decena cooperativas aso-

ciadas que se dedican inicial-
mente a la comercializacién en co-
mun de ganado (200.000 cerdos de
capa blanca comercializados, ibé-
rico, vacuno, avicola); venta de
18 millones de litos de leche de ca-
bra; los suministros zoosanita-
rios; yla compra en comin de ma-
teria prima para fabricacién de
piensos. Esta seccién est4 avan-
zando hacia la transformacién en
la cadena de valor.

Cereales, constituida por una de-
cena de cooperativas reciente-
mente para la comercializacién
en comin de cultivos herbaceos
(cereales, oleaginosas, legumino-
sas y otros granos), y enlaseccién
de suministros y servicios cuenta
con més de un centenar de coo-
perativas asociadas.

e e
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COYUNTURA, IDEOLOGIA Y ECONOMIA ACADEMICA

Juan Rubio
iy Martin

Profesor y doctor en Economia,

Universidad Complutense de Madrid
ara superar la duray prolongada cri-
sis, la economia espariola tiene que

experimentar cambios profundos y
no simples reformas, que son acciones diri-
gidas a rehacer lo anterior (definicién'de la

RAE). Su escaso efecto en el descomunal de-

sempleo y nuestra excesiva dependencia de

la coyuntura exteriory de sectores ligados a

la misma (turismo, exportaciones), hacen

prever una recuperacién (término tan ano-
dino como el de reforma que significa volver
ala situacién anterior) extremadamente fra-
gil, tan inapreciable que la sociedad respon-
de con notables quebrantos de los apoyos
electorales a quienes nos gobiernan desde
hace 32 afios (en voto directo -no estimado-

Podemos superarfa al PSOE y estaria a me-

nos de un punto del PP, segin el Gltimo ba-

rémetro CIS). Ambas palabras, reformas y

recuperacién, son pura ideologia conserva-

dora para no cambiar situaciones sostenidas
por la inercia bipartidista. Hay quienes cre-
en que las diferencias entre ideologias estan
practicamente difuminadas. Por eso surgen
nuevos partidos, que veremos si son coyun-
turales o consecuencia del desmororiamien-

to de los pilares idéolégicos vigentes hasta
ahora. Han de demostrar su viabilidad; solo
con ideologia (o populismo en su sentido ne-
gativo) no se toman decisiones de gobierno
ni se superan las debilidades del modelo de
crecimiento. La influencia de los medios de
comunicacién durante este proceso es fun-
damental, incluso pueden condicionarlo.
Cuando existe un afdn permanente por de-
sacreditar, mas que criticar con fundamen-
to, a los nuevos partidos, es que servirdn a in-
tereses politico-econdémicos concretos. No
es ilegitimo, pero desna-

turaliza su funcién social o
de contrapoder y tarde o
temprano perderan pres-
tgio.

En este panorama ad-
quiere mds relevancia, por
la propia coyuntura eco-
némica, la economia de
andar por casa mientras,
paradéjicamente, los de-
sarrollos de la economia
académica resultan inope-
rantes pava resolver problemas. Hay dema-
siadas investigaciones irrelevantes. Una per-
sigue demostrar matemdaticamente que las
organizaciones serfan més eficientes si pro-
mueven a personas aleatoriamente, Otra, de-
sacreditada y luego matizada, asevera que a
partir de una deuda publica del 90 por cien-
to del PIB, el crecimiento cae dramaticamen-

Sorprende que se
prescriba siempre
la misma receta
tras comprobar que
no da resultados

te (este hallazgo de los profesores de Har~
vard Reinhart y Rogoff ha resultado ser lo
contrario en Espafia). Estas investigaciones
quiz4s sirvan para carreras académicas, pe-
ro trivializan el analisis econémico.

El divorcio entre el mundo académico yel
real da libertad a los politicos para simplifi-
car las valoraciones de los préblemas, que
pueden asi banalizavse y reducirse frente a
los votantes con propuestas demasiado faci-
les o inoperantes. Por ejemplo, se puede de-
cir indefiiiidamente, que “vamos en la bue-
na direccién” y asi lograr
que algo apremiante deje,
aparentemente, de serlo.
O transmitir sensacién de
triunfo absoluto por obte-
ner apoyos para la presi-
dencia del Eurogrupo sin
dar a conocer las contra-
partidas.

La cuestién es que cuan-
do un paciente enferma
gravemente, como la eco-
nomia espafiola, no es fa-
cil encontrar un inico conjunto de medica-
nentos; ha de buscarse la combinacién idé-
nea en funcién de la urgencia de las patolo-
gias, los resultados de los andlisis y la valoracién
de los especialistas pendientes de su evolu-
cién. La analitica de Espafia muestra algu-
nos valores muy alterados. Concurren un de-
sempleo inusual por su persfstente magni-

tud; una deflacién, desde octubre de 2013,
que podria consolidarse: elevados tipos de
interés reales (ver comparativamente los del
bono a 10 afios y los finales a empresas y fa-
milias), y un alto endeudamiento. Combina-
cién que, sin soberania monetaria, podria
abortar cualquier “recuperacién” de las que
aspira el Gobierno. Por ello, sorprende que
economistas con trayectoria caigan en el “vi-
cio de idealismo” (creer que las ideas se pro-
yectan sin més en cambios) y se encasillen
placidamente en sus centros de investiga-
cién prescribiendo siempre lo mismo, Ya sea,
por unos, mds Jibre mercado (el mismo que
originé los latrocinios especulativos de la cri-
sis, olvidando las descomunales intervencio-
nes/nacionalizaciones bancarias pava evitar
las crisis de liquidez), o, por otros, inds inter-
vencionismo (el mismo que favorece intere-
ses a carabio de comisiones, estimulé burbu-
jas y més cosas). La ideologia, sin datos, es
creencia o preferencia, no un método de ana-
lisis para tomar decisiones que aborden los
problemas. Ello explica la desconfianza ciu-
dadana hacialos programas econdmicos de
los dos grandes partidos.

La economia académica tiene que entray
en ese circulo virtuoso de investigacion que
la convirtiera en parte de la solucién a los
problemas prioritarios. Menos modelos ma-
tematicos irrelevantes y més orientacién,
desde las distintas ideologias, a la economia
real.
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abanca es una empresa que debe ac-
tuar en interés del cliente facilitando

el acceso alos servicios y productos fi-
nancieros. Sin embargo se ha convertido en
un vendedor de feria. El mercado financiero
enlaza a los ghorradores con quien necesita
financiacién. Y ese enlace tene lugar a tra-
vés de profesionales. Los bancos, las entida-
des de valores, las bolsas permiten canalizar
el ahorro a la inversién productiva, Lo con-
trario es dejar la puerta abierta ala usura y al
fraude. La concesién irresponsable de crédi-
to hipotecario pueda dar lugar a la quiebra
de la economia familiar y a la pérdida de la
vivienda. A su vez, la colocacién indiscrimi-
nada de participaciones preferentes, estruc-
turados y otros productos complejos de alto
riesgo puede materializarse en pérdidas que
hagan perder la confianza en el mercado. Son
riesgos sistémicos que afectan al mercado fi-
nanciero y ala economia.

La crisis financiera nos ha abierto los ojos.
El crecimiento econémico favorecido por la
innovacién financiera de finales del siglo XX
nos habia nublado la vista. Los bancos han
dejado de ser auxiliaves del comercio para
convertirse en protagonistas de la economfa.
Disefian productos cada vez mis complejos

multiplicando ef endeudamiento. Crean vehi-
culos para actuar en Ja sombra y blindarse
frente al riesgo del cambio del ciclo. Los méar-
genes son elevados, los fija de forma unilate-
ral la propia banca. Lo importante es crear
nuevos productos y colocarlos entre los aho-
rradores, La ganancia estd asegurada. Poco
importa que no sean adecuados a los objeti-
vos de los clientes. Hasta 2007 la maquina-
ria funcionaba a pleno rendimiento. Podian
contratar una hipoteca para comprar casa
hasta los parados sin ingresos ni oficio cono-
cido. Los inversores de los productos mis so-
fisticados cobraban sus cupones y confiaban

ta a productos convenientes para el cliente
atendiendo a sus conocimientos y experien-
cia. M4s alld de la informacién sobre los ries-
gos labanca debe verificar que el cliente com-
prende el producto y sus implicaciones fi-
nancieras. No puede recomendar un produc-
to contrario a los objetivos de inversién del
cliente o que no satisface sus objetivos. Por
ejemplo, no debe recomendar la adquisicién
de un producto perpetuo como las preferen-
tes a unos jubilados. Tampoco debe aconse-
jar auna pequefia empresa cubrirse frente a
la subida de los ipos de interés mediante un
swap cuando todas las previsiones son de ba-

en renovar los contratos. jadas de tipos ante una gran
Labancavendiayvendfa . _ depresion. Labancase ha
sin preocuparse por las traicionado a si misma. Ha
consecuencias de poner en El sector prestaun dejado de servir al cliente
el mercado una masa in- servicio de interés para servirse a si misma.
mensa de productos de - En lugar de ofrecer servi-
riesgo y sin garantias, aje- general y por ello cios al cliente se ha dedi-
nos ala economia real. Se debe’ recuperar su cado a vender productos-
avecinaba tormenta. Lo pe- 7 sin importarle la utilidad

or de todo es que la tor- prestigio
menta surge de la banca
creadora de estos instru-
mentos financieros de des-
truccién masiva.
Labanca es un intermediario que debe ac-
tuar en interés del cliente y en defensa de la
integridad del mercado. En la concesién de
crédito debe evaluar la solvencia del cliente
para evitar el sobreendeudamiento. Solo de-
be dar crédito de forma responsable, es de-
cir adecuado a las necesidades del cliente,
Respecto a la inversién, debe limitar la ofer-

que puedan tener o los ries-
gos que puedan generar.
Nunca un médico opera-
ria con el Gnico fin de ha-
cer caja. Laoperacién médica sélo tiene sen-
tido en defensa de la salud. Del mismo mo-
do la operacién financiera sélo tiene sentido
en defensa del patrimonio y del trifico eco-
némico. Vender un producto creando un ries-
go financiero al cliente con la tinica finalidad
de cobrar unas comisiones es desleal. Dafia
al cliente, y dafia ala economia en su conjun-
to. La banca es el templo del dinero. Lo cus-

todia y lo gestiona. Goza de este monopolio
asumiendo la obligacién de ofrecer un buen
servicio de acceso al crédito y de colocacién
del ahorro. Sin embargo su comportamiento
ha sido oportunista. Se ha aprovechado de su
posicién de ventaja y de sus conocimientos
para hacer negocio a costa de sus clientes, sa-
crificando su propia reputacién.

La relacién entre el banco y el cliente no
es de cambio. No es una compraventa entre
partes iguales. Es una relacién profesional
de prestacién de servicios. El banco es, o de-
beria ser, un colaborador del cliente. Un co-
merciante puede destacar las ventajas del
producto y callar sus defectos. En una tien-
da podemos tocar el producto antes de com-
prarlo. E] cliente siempre puede probar el
producto'y sino le gusta no lo compra. Sin
embargo en finanzas, lo productos son abs-
tracciones que no se tocan. Es el banco co-
mo profesional quien conoce el producto y
lo ofrece al cliente como adecuado a sus ne-
cesidades. El producto financiero no se to-
ca, se compra sin probarlo sobre la base de
la informacién suministrada por el bance, E1
cliente recibe una oferta con una opinién del
banco y decide en consecuencia. Vender por
encima de todo, sacrificando el interés del
cliente es algo que el banco no debe hacer y
la economia no puede permitirse. Su resca-
te lo pagamos entre todos. La crisis nos ha
ensefiado lo importante que es la actividad
bancaria como servicio de interés general y
lo catastréfico que resulta su paralizacidn.
La banca debe volver a sus origenes ponién-
dose al servicio del cliente.



