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M Javier Gonzélez de Lara no para
de reclamar a las fuerzas polfticas
que generen un marco de estabi-
lidad y confianza que permita al
finsuperarla crisiseconémicaini-
ciada hace ahora ocho afios. Su-
perado ya el ecuador de su man-
dato de cuatro afios al frente de la
Confederacién de Empresarios de
Andalucia (CEA), advierte de que
la actual incertidumbre est4 fre-
nando los proyectos de inversién
y ralentizando el ritmo de la eco-
nomfa, sin que se sepa alin si ha-
bra pacto de Gobierno o se ten-
dranquerepetirlaselecciones.«La
inestabilidad no es la mejor rece-
taparasalir dela crisis. Estarnos ju-
gando una final y resulta que nos
tenemos 4rbitro», lamenta.

@ ;C6mo han sido estos dos pri-
meros ejercicios enla CEA?

E3 Muy duros y complejos. Nues-
wras prioridades sonatenderlade-
manda delos empresarios y facili-
tar la creacién de empresas: que
haya més desregulacién normati-
va para facilitar la actividad, mas
financiaciény mésseguridadjuri-
dica. También hemos estado muy
condicionados por el calendario
electoral, que ha conllevado mu-
chainestabilidad polftica. En2015
se perdieron mds de 300 dfas de
gobierno por las diferentes citas
electorales. Y no podemos olvidar
queestamos atendiendo a un teji-
do empresarial muy tocado tras
ocho anos de crisis. En este tem-
po se han destruido en Andalucfa
54.000 empresas (14.000 en el caso
deMalaga), queequivalenalapér-
dida de 300.000 empleos en la co-
munidad. Todo esto, en un mo-
mento politico einstitucional con-
wovertido, donde queremos asu-
mirelgran desafio desalirdelacri-
sis. En Malaga, afortunadamente,
seestd produciendounabuenare-
generacién del tejido productivo.

O La situacién econémica de la
CEA era y continiia siendo bas-
tante delicada ; Cual su objetivo
para los dos préximos aftos?

B En el 4mbito interno, encontré
una CEA con mucbos problemas
de viabilidad econémica y finan-
ciera. Ya hemos hecho frente a
obligaciones de pago por valor de
22 millones de euros, con refinan-
ciaciones de deuda a corto y me-
dioplazo. Miaspiraciénesestaren
equilibrio presupuestario a final
de este mandato aunque de mo-
mento seguimos en pérdidas (2,5
millones en 2015). Seguimos tra-
bajando para hacer frente ala he-
renciarecibidayalasdeudas, dan-
do la cara con los acreedores. En
este sentido hemos tenido ayuda
de entidades financieras que han
confiado en nosotros como Uni-
caja, Banco Populary BBVA.

@ Laeconomiaparecehaberen-
trado en fase de reactivacién,
aunqueustedesalertande quela
incertidumbre politica est fre-
nandolaactividad.Y uninforme
presentado el pasado jueves en
la asamblea general de la CEA

[ i A \s N L4 .
Javier Gonzalez de Lara
Presidente de la Confederacion de Empresarios de Andalucia (CEA) y de Malaga
(CEM). Afirma que la actual incertidumbre polftica ¢std ralentizando lamarcha dela

economia yreclama didlogo a las fuerzas polfticas para constituir un Ejecutivo estable
que genere la confianza necesaria para alcanzar el gran reto: la salida de la crisis.

«Hay una pardlisis de las
inversiones a la esperade

eN
CorTo

Gonzdlez de Lara apuesta por
mejorar el medelo productivo,
dice que el crédito bancario
mejora y asegura realizar su
trabajo en la CEA sin obstaculos

un Gobierno. Jugamos
una final y no hay arbitro»

1 «Existe temor de que pueda haber una politica radicalmente distintay & «Es verdad
que aun no se crea empleo de calidad: las empresas siguen pendientes de sobrevivirs

Javier Gonzilez de Lara,
presidente de la Confederacion de
Empresarios de Andalucia (CEA) y
de fa de Malaga (CEM), en la sede
de la calle San Lorenzo.

ALEXZEA

advertia de que la recuperacién
en Andalucfa estd siendo méds
lentaque enEspafiayquesuimo-
delo productivo esté estancado.
3 El gran desaffo para las empre-
sasyparalasociedad esrecuperar
todo el empleo perdido, salir dela
crisisy volver a la senda del creci-
miento pero estarnos muy condi-
cionados por la pardlisis institu-
cional. Latnjcaformadecreceres
a wavés de las empresas, que ten-
gan mas dimensiény que puedan
afrontar los retos de futuro. Para
eso necesitamos muchas cosas:
mas facilidades para constituir so-
ciedades, simplificacién de frami-
tes, menores costes en cotizacio-
nes y que se instaure en la socie-
dad una mentalidad real de start
up. Se debe hacer dela culturain-
novadora y de los empresarios un
referente social. Ahora mismo,
todo eso no existe. La tasa de paro
entrelosjévenesesvergonzante,y
nos produce desaliento y frustra-
cién. Hay que propiciar unamayor
culturaempresarialy apostar inds
por el autoempleo. La empresay
el empresario deben ser el centro.
Perotodoesorequiere de cainbios
regulatorios por parte de las ad-
ministraciones.
@ Entonces, ;qué esperan que
ocurraalolargo deeste afio?
[ Todosdeseamosque 2016 seael
afio de la recuperacién pero tene-
mos inquietudes y dudas, nuba-
TTONes que no se resuelven, sobre
todo por la incertidumbre y la in-
estabilidad politicae institucional.
El escenario que vivimos no es c6-
modo paragenerar confianzaem-
presarial. Estamos sin Gobierno.
El 2015 fue un ano perdido a cau-
sa de lantos procesos electorales,
y eso ha dificultado la puesta en
marcha de iniciativas, proyectos,
programas... el 2016 va por el mis-
mo camino. Estamos a mitad de
marzo, y nos podemos encontrar
conunasnuevaselecciones. Lain-
estabilidad no es la mejor receta
para salir de la crisis. Europa nos
observa, los inversores necesitan
un marco adecuado de tranquili-
dad para desenvolverse y necesi-
tamos que también los bancos
puedan confiar en los proyectos
empresariales. Hay que romper
estaincertidumbre.
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La industria sigue teniendo muy poco peso
" enel tejido empresarial andaluzy
aguefio ¢Qué opina del debate en torno al
cambio de modelo productivo?

Es un debate que llega en algtin momento a

ser reiterativo.-.Los modelos productivos no
\provisan: se mejoran y perfeccionan. Siem-
ligo que se no trata tanto de cambiar el mo-
oroductivo como de hacer mds productivoel
2lo. Hablamos de mejorar la.competitividad,
acer mejores las empresas. El-sector indus-
s débil pero ahora tenemos, por ejemplo, un
nento agroalimentario potente que exporta
hisimo. £l peso de la industria en Andalucia
2l 13% v costara mucho llevarlo at 20% que
ca el objetivo Horizonte 2020 de la UE. Hay
crear ecosistemas favorables, con grandes
‘esas tractoras que ayuden a generar indus-
:omplementarias para las pymes. Y para ello
laga tiene muchas condiciones favorables:
lo, clima, infraestructuras, capacidad para

atraer inversiones y diversificar su economfa... ¥
creo también que Malaga, dentro de todo esto, no
es ya sélo turismo, servicios y construccién. Hay
base tecnolégica, logistica, transporte e industria
cultural.

: ¢Hamejorado el acceso de fas pequeflasy
medianas empresas al crédito bancario?
El Colegio de Econoinistas de Malaga dice que la
financlacion al sector privado sigue muy
constrefilda por parte de las entidades
financieras, que ptden muchos requisitos, o que
estd ralentizando la recuperacién econdémica.
R: Es cierto que hay més accesibilidad al crédi-
toy mayor liquidez en el mercado. Los ban-
cos tienen mds dinero que ofrecer a consecuencia
de las medidas adoptadas por el BCE. Hay mu-
chas empresas merecedoras de confianza, por-
que han superado la crisis, se han ganado los ga-
lones en el combate. Hace dos afios, el tipo de in-
terés medio para un crédito a una pyme era del

6,5% y ahora ha bajado al 3,25%, casi la mitad.
Eso Indica que hay voluntad de los bancos por re-
activar sus mecanismos comerciales, Pero necesi-
tamos que el mercado sea todavia mas favorable.

Hasta su llegada, se advertia de que Ia CEA
estaba muy centralizada en Sevilla. De
hecho, durante décadas, fa presidencia la
ostentaron representantes de la patronal
hispalense (Ha encontrado reticencias por su
declarada intencién de modificar el modelo?
. Enabsoluto. Todo lo contrario, Me he senti-
do querido y valorado y ha habido colabo-
racién. La CEA es una institucion potente y nece-
saria y debe ser basica para la vertebracion de
Andalucia. Ese es el nuevo modelo, donde las
ocho provincias cuentan por igual y el foco no
esté centrado en la capital politica y administrati-
va, que es Sevilla. Creo que ya hay una percepcion
distinta sdlo por el hecho de que las asambleas
generales se estan celebrando en Antequera.

@ ;Puede entonces este factor
dar al traste conlos plazos de sa-
lida delacrisis que pudieranma-
nejar los empresarios?

B3 Llevamos ya algunos afios de
crecimiento del PIB de Mélaga y
Andalucfa pero ahoranosabemos
qué Gobierno tendremos. Y sino
esté&n claras las regulaciones en
materia de polfdca econ6mica, fi-
nanciera, fiscal o laboral, no po-
demos hacer esas previsiones. La
misién fundamental de un Go-
bierno es ejercer de 4rbitroy que
los agentes econémicos y sociales
jueguen el partido dentro delale-
galidad, sancionando los incum-
plimientos. Pero resulta que esta-
mos jugando una final importan-
dsima y no hay arbitro. Y ya es el
‘segundo afo que estamos asf, bras
todas las citas electorales de 2015.
@ ;Cémodetectanelfrenoenlas
inversiones?, ;selo constatanlos
propios empresarios?

£ La CEA es un 4gora, un punto
de encuentro. Tenemos casi 30
consejosy comisiones muy plura-
lesconmuchfisima representacién
empresarial. Y todos cuentan en
gran medida lo que decimos: que
hay una paralisis, una ralentiza-
cién de los proyectos de inversién
privada. Muchos est4n en stand
by. No quiere decir que no se va-
yan aejecutar perosfestdnalaes-
pera a ver qué va a suceder y si el
Gobierno que salga va a ser eco-
némicamente mds radical o no.
H ;A quéserefiere?

[ Pues a un Gobierno que tenga
una visién agresiva respecto a los

agentes econémicos. No lo sabe-
mos. Existe el temor de la inesta-
bilidad, de que las politicas que
han funcionado hasta ahora {ava-
ladas por}a UE y por el BCE) pue-
dan cambiar de rurnbo. El temor
es que pueda haber una polftica
econémica radicalmente distinta
alabasadaenlosprocesosde con-
solidaci6n fiscal y de control del
déficit, que no se permita actuar
con la misma libertad a las em-
presas... hay preocupacién, es un
hecho, y creo que cualquier ciu-
dadano lo puede percibir.

3 ;Falta di4logo?

13 Sf. Es urgente recuperar el dig-
logopolitico, social einstitucional,
que ha dado excelente (rutos en
Espana. Siempre digo que el me-
jor ejemplo de ese didlogo soinos
las empreas y los sindicatos, que
desdelaTransiciénhemossabido
pasade la confrontacién ala con-
certacién. Undato:en 1979 seper-
dieron en Espaiia 180 millones de
horas de trabajo porhuelgas ycon-
flictos laborales. En 2008 fueron
s6lo 9 millones, un 95% menos. El
didlogo reducelos conflictosy ne-
cesitamos que nuestros politicos
lo hagan en este dificil momento
postelectoral. Est4 también el pro-
blerna de la deriva nacionalistaen
Cataluria, que nos preocupa mu-
chisimo. Queremos moderacion,
prudencia, consenso y que las
fuerzas mayoritarias, que son bé-
sicamente los partidos constitu-
cionalistas, den un paso al frente
con firmeza.

B ;La hipotética repeticién de

las eleccloneses peor perspecti-
va que cualquier posible pacto?
[ Nosabriadecirle, es dificil tener
elementos de juicio. Hace algin
tiempo pensaba que lo mejor era
abreviar y alcanzar cuanto antes
un consenso pero se ha visto que
estainosnuy lejos de ello. Hay di-
ferencias entre los dos grandes
partidos muy preocupantes. Lo
que desearfa, como cualquierciu-
dadano moderado y prudente, es
quelas fuerzas polfticas mayorita-
rias (PP, PSOE e incluso C's) se pu-
sieran de acuerdo para alcanzar
unaalianzay un Gobiernoestable.
Eso es lo que opino y creo que la
mayorfa de empresarios de este
pafs piensaigual. Lograr unaesta-
bilidad a través deaquellos que tie-
nen el grueso de lalegitimidad re-
presentativa, sin perjuicio del mé-
ximo respeto a todas las fuerzas
polfdcas.

E E1PSOE y C’s plantean cam-
biosenlareformalaboralyenla
modalidad de contratos, ;qué
piensanlos empresarios?

@ Noesuna'cuestién quenos pre-
ocupe en exceso por una razén
muy sencilla: estamos abiertos a
todo, a cualquier modificacién
normatva. Todo esrevisableenla
normativa laboral o fiscal, no hay
quesacralizar nadasalvo elemen-
foscomolaunidad de Espafia ola
protecciéndelos derechos ylas li-
bertades publicas. Lo importante
es tener estabilidad yun Gobierno
que sepa cudl es su hoja de ruta.
@ ;Pero opina que la reforma
debe ser revisada? Ha sido una

de lus medidas mas contestadas
del Gobierno de Rajoy. Sc pro-
mulgé sin los agentes sociales y
su principal consecuencia ha
sido Iacilitar el despido,

3 Puede ser modificada siempre
que participemos los agentes so-
ciales y econéinicos. Cuando he-
nos participado en otras, éstas
han tenido mayor consideracién,
Pero sf creo que estailtima refor-
malaboral ha tenido efectos posi-
dvos, entanto ha permiddo poner
en marcha mecanismos de flexi-
bilidad para las empresa que han
permitido su supervivencia. Igual
nose han transmitido bien sus vir-
tudes.Selanzélaideade quelare-
forina era para crearempleo, y ése
no era el discurso ni el mensaje.
Era més bien para evitar una ma-
yor destruccién de empresasy de
empléo, que es algo muy distinto.
Las normas por sf no crean em-
pleo, pero sfse ha logrado que no
cayeran mas empresas. Porque
podrfan haberse destruido mu-
chasmés. Dichoesto, lareformaes
mejorableylos empresarios ysin-
dicatosestamosdispuestoanego-
ciarlo'si nos llarnan.

L Otra gran critica es que lare-
formahaprecarizado al maximo
el empleo ;No cree que el mer-
cado deberia generar mas em-
pleo estable? El 95% de los con-
tratosque sefirmancadamesen
Mdlaga son temporales y se dis-
para elempleo a tiempo parcial.
[ Légicamente, ras ocho afiosde
crisis, es el momento de pedir que
elempleo seamejor. Es verdad que
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alin no se genera empleo de cali-
dad. No podetnos pasardel ceroal
infinito degolpe, entre oiras cosas,
porquelaeconomfanoterminade
consolidarse. Hayinucha estacio-
nalidad y eso condiciona la cali-
daddeleinpleo. Elempresarione-
cesilatienpo, estabilidad, unmar-
co adecuado. Al inenos se crea
empleo, que es la gran noticia,
aunque no sea el que todos espe-
ramos. Ahf coincidimos. Aspira-
mos a que sea de mayor calidad
PEro para eso tenemos que tener
claro qué Gobierno y qué modelo
de sociedad queremos. A-dénde
queremos ir. Y eso es algo que to-
davfa no estamos percibiendo.

M Latasa de paro entre los j6ve-
nes sigue siendo inaceptable y
ronda actualimente ¢l 46% ;Por
qué a las empresas les cuesta
tanto apostar por la juventud?
[ No creo queseatmnacuestiénde
ver quién es el culpable. Las em-
presas estdn todavia tratando de
sobrevivir. O sobrevives o desapa-
reces, y en esa situacién muchas
han tenido que realizar reestruc-
turaciones de personal draconia-
nas, muy diffcilesy que han gene-
rado unos desajustes sociales im-
portantes. El dano social ha sido
importantsimo, es cietto, pero las
empresas también lo han sufrido.
La crisis ha sido de tal envergadu-
ra que ha generado una fractura
quellevar4 tiempo recuperar. Nos
hantocado vivir este tiempo yhay
que tomar medidas. Por eso de-
mandamos tanto una estabilidad
para crecer ysalir dela crisis.
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11 FOTOS ALVARO CABRERA Y SALVADOR SALAS
. W

Elena Khakimova, Liz Parry, Florentino Martinez,
Luciano Hidalgo, Marisa Moreno, Ignacio Romero,
Anna Paniukova y Anna Solod.

José Navas y Andreas Hagemann,

Javier Gonzalez de Lara, José Luis Ruiz Espejo, Miguel Sarichez, José Ortiz, José Luis Romero, Miguel Angel
Heredia, Manuel Castitlo, José Carlos Escribano y Jerénimo Pérez-Casero.

Israel Martinez, Federico Moret, José Antonio Mena,

Sdbado 19.03.16
SUR

Francisco Pérez, Rafael Salas, José Casero, José Vicente
Aslorga, Miguel Guerrero, Juan J. Vallgjo, Loli Sdnchez,
Adolfo Trigueros, M. Pllar Cros y Sergio Garcia,

_ TR
Maribel Lépez, Pablo Ruiz de Alba, Jests Peinado

Gambero, Jests Peinado Carrefip, Javier Pérez y José
Luis Aguilar.

David Obadia, Margarita del Cid, Pedro L. Gémez, Marisa
Bustinduy, Natalia Sdnchez, Nieves Ramirez, Pilar
Serrano, Diego Ramos, Francisco Vargas e Irene Rivera.

Laura Dorado, Francisco Quereda, Enrique Cibantos,

Jaime Martinez, Antonio Guillén y Maria Jesis Martin.

Gaél Vignon, Agustin Rivera, Pablo Aranda, Alberto Gémez,

Juan Luis Valenzuela y Marina Benito.

Lourdes Oliva, Charly de la Cruz, Felipe Chaneta,
Cayetano Benzo, Concha Manjén, Carlos Cubillo y
Javier Ortega.

Calvente, J. Maria Ubeda, Marian Montero, Vicente
Ruiz del Valle, Antonio Aguilera y Emilio Olmo.

gk |
ada

i
Luis Navarro, Miguel Navarro, Ramén Davila, Juan J.
Gonzalez, Francisco Montero, Ricardo Bocanegra,
Leandro Rodriguez y Guillermo Navarro.



Sabado 19.03.6
SUR

Jaime Floyer, Inmaculada Gambero, Juan Maldonado,
Luis Caltején, Antonio Martinez, M. Trinidad Estrada y
Javier Ruiz.

Carmen Arjona, Javier Recio, Javier Carnero, Susana
ibdfiez, Begona Tundidor, Patricia Alba, M. Francisca,
Montiel, F. Javier Salas y Monsalud Bautista.

José Carlos Muiioz, Roclo Jiménez, Ramén Jiménez,
José Segui, José J. Delgado y Miguel Jiménez.

Lorenzo Reche, Patricia Gutiérrez, Juan Pablo Yusto,
José M. Aguilar, Paco Morente, Andrés Arcos, Susana
Aragén y Alexandra Broch.
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Estefanfa Contreras, Maribel Baeza, Raquel Buitrago,
Isabel Rodriguez, Agustin Serrano, Héctor Barbota y

Javier Molina.

Juan Vargas, Antonio Diaz, Norberto del Castillo, Marta
Rueda, Vicente Romero, Marcelino Méndez-Trellez, Migurel
Ferra, Manuel Villafaina, Helmut Schmitt y Jorge Artero.

Javier Subires, Jorge Padilla, Paco Lupidfiez, Africa
Duque, José E. Rodriguez y Andrea Dfaz.

e Lol 2 e .
Juan Vargas, José Miguel Aguilar, Pilar Martinez y
Héctor Barbotta.

Antonio Chévez, Cristina Tentor, Juan José Hinojosa y
Eugenio Luque.

Delia Laso, Guillermina Alonso y Juan Antonio Lara.

Jorge Ramos, Arancha Loriente, Miguel Carmona,
Manuel Curtido, Juan Camacho, Pablo Davé, Pedro
Toledo y Alvaro Isldn.

José Carrasco, José A. Gonzdlez, Victor Navas,
Melchor Conde, Antonio Moreno, Juan Carlos
Maldonado y Pilar Martinez.

Juan Machio, M. Dolores Atienza, Ignacio Rivas, Angeles
Vergara, Rafael Herrero, José Pifia, Alda Blanes, Carmen
Garcia, Pedro Pérez, Jesus Diaz y Cesar Carrasco.
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Andalucia prepara una revolucion en
promocion y su salto como destino inteligente

PILAR
MARTINEZ
54 pmartinez@diariosur.es

El consejero de Turismo
avanzd ayer que 2016
sera «otro gran afio» con
la previsién de superar
por primera vez los 27
millones de viajeros

MALAGA. En la cuna del turismo,
en Torremolinos, a las puertas de la
Semana Santa y a los nueve meses
justos de ser nombrado consejero
de Turismo de la Junta, Francisco
Javier Fernindez dio a luz ayer, en
un desayuno-coloquio organizado
por SUR con la colaboracién de el
Ayuntamiento de Torremolinos y
de la cadena MS Hoteles, a un revo-
lucionario plan de marketing que
ampliard el foco, centrado ahora en
los visitantes, a las pymes para ge-
nerar mas negocioy empleo, y auna
bateria de actuaciones para conver-
tir Andalucia en un destino turisti-
co inteligente.

-Este encuentro, que tuvo al al-
calde de Térremolinos, José Ortiz,

como anfitrién, reunié en el hotel’

Amaragua a 250 profesionales del
turismo, a nurmerosos alcaldes de
la Costa y a las principalés autori-
dades. Fernindez propuso a los asis-
tentes un ejercicio de reflexién so-
bre latrayectoria, situacién y pros-
pectiva del turismo, para hablar de
evolucién. Bajo la premisa de con-
vertir el foro en un espacio para el
debate, justificé la perentoria ne-
cesidad de dar un gran salto tecno-
légico-en'que «si esta provincia
siguiera vendiendo lo mismo ",
que hace 50 afios o lo hicie- r 7
ra de la misma forma, la
Costa del Sol como mar-
ca turistica estarja‘ju-
gando ahora en terce- .;/
ra divisions.

El consejero, que
destaco el potencial
y el papel protagonis-
ta que ha jugado la
Gosta del Sol'en este
sector para advertir de
que la clave ha sido su-
mar éxitos individuales
a un objetivo comun;
avanzé las tresnuevas li-
neas-estratégicas, que pre-
tenden situar a Andalucia a la
vapguardia de la innovacién turis-
tica: «Para alcanzar el objetivo prin-
cipal de generar.nis empleq y'de

mis calidad a través del turismo, '
y las metas'de lograr en 2020 los"

30 mhillones de turjstas, vamos a
reforzar nuestra estrategia convir-
tiendo.a Addalucia en un destino
turistico inteligente; desarrollan-
do un-programa de turismo acge-
sible, qué ya contempla una inver-

sién especifica de 5,6 millones de
euros, y con una nueva forma de
hacer promociény, dijo.

El primer reto consiste en trans-
formar la regidn en un espacio tu-
ristico inteligente 100% innovador,
es decir, basado en infraestructu-
ras tecnolégicas de primer orden
para mejorar la competitividad y la
sostenibilidad. Para ello, Ferndndez
detall6 que entre las actuaciones
que se contemplan se incluye la in-
plantacién del Big Data coino siste-
ma de anilisis para mejorar la ges-
tion de los destinos turisticos an-
daluces. Con esta iniciativa se po-
dra conocer al detalle al viajero que
recala en la regién, lo que permiti-
ra ofrecerle un mejor servicio, re-
ducir la estacionalidad y orientar
la planificacién turistica del terri-
torio. «Andalucia Destino Turisti-
co Inteligente pondrd a disposicién
del sector una potente bateria de
datos para hacer juntos una comu-
nidad mis inteligente, capaz de pres-
tar un servicio de excelencia al vi-
sitante y mejorar su experiencia en
el destinon, advirtid.

El consejero ademés avanzo, den-
tro de esta iniciativa, un nuevo mar-
co de colaboracién con la Conseje-
ria de Empleo, Empresa y Comer-
cio para sumar el turismo al Plan de
Accion AndaluciaSmoart 2020, asi
como crear un manual propio de
buenas précticas en materia de des-
tinos inteligentes. Para ello, pidié
la participacién de los empresarios,
agentes sociales y.ciudades que ya
avanzan por esta senda.

La tercera pata de este salto tec-
nolégico vendra de lamano de un
empoderamiento de la-estructura

Miguel Angel_.Heredia presenté
al consejero de Turismo en el
desayuno-coloquio de SUR.
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organizativa I+D+1, A la que sumoé
también participar en mayor medi-
da én convocatorias europeas en

- materia de innovacién. «De esta for-

ma, facilitamos el acceso a nuevas
formas de financiacién pata el sec-
tor, preciso. .

Tras reconocer que 2016 serd «otro
_buen afio para el turismoy, y avan-
ZaI que se prevé superar por prime-

Francisco Javier Fernandez contesta a preguntas de los asistentes, formuladas por Manuel Castitlo. :

El cambio en el turismo
vendra desdela
-experiencia de los
dispositivos moviles

Sabado 19.03.16
SUR

ra vez los 27 millones de turistas
para lograr el reto de llegar a los 30
millones en 2020, Fernandez apro-
vecho este foro para adelantar.al-
gunos de los avarices que ya estin
incorpoérando al-borrador del nue-

vo Plan de Marketing, que guiard la

formad de promocionar la marca An-
dalucia. En este sentido, apunt6 que
este afio vence el proyecto ahora en
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EN SU CONTEXTO

Acuerdos con portales
para publicitar viviendas
turisticas registradas

El decreto de viviendas de uso
turistico entrara en vigor el pr6-
ximo 11 de mayo. El consejero de
Turismo, Francisco Javier Fer-
nindez, avanzé que van a cerrar
acuerdos con los grandes porta-
les para que sélo estén las vi-
viendas que estén en Registro de
Turismo.

Proyectos de grandes
competiciones de golf
para mostrar Andalucia

La Consejeria de Turismo estd re-
difiniendo la politica en golf. «Te-
nemos proyectos de grandes
competiciones para ensefiar An-
dalucia y que los grandes profe-
sionales vengan a laregionv, dijo.

El eje Mdlaga-Sevilla se
recogera en el Plan

de Marketing

Las iniciativas turisticas del eje
Milaga-Sevilla, al que se han su-
mado también Granada y Cérdo-
ba, tendrin cabida en el Plan de
Mirketing. «En abril tendremos
una reunion con los alcaldes para
poner en comiin sus necesidades y
nuestros objetivosn, sefiald.

Compromiso por
recualificar los
destinos maduros

Se mantiene el compromiso con
el Plan Qualifica para que los
destinos turisticos maduros no
envejezcan. «Si no hay aporta-
cion del Gobierno tendremos en
2017 una herramienta para man-
tener el proyecton, precisé.

Luz verde a final de mes
al nuevo Plan de
Turismo de Interior

Defendi6 el turismo de interior
como complemento y avanzo que
a finales de mes o primeros de
abril aprobaran un nuevo plan.

vigor y que el contexto en que se
elabor6, en 2012, nada tiene quie ver
con el actual. ¢Ahora es habitual
encontrar nuevos modelos de ne-
gocio que antes eran inimaginables.
Se han sumado conceptos como el
de economia colaborativa que cada
vez ganan mayor peso empresarial,
o aplicaciones para méviles y ta-
blets que estan transformando nues-
tra forma de conocer, reservar y co-
mentar la experiencia turistica. Y
quizé lo mas novedoso sea la velo-
cidad vertiginosa a la que se produ-
cen estos cambiosy, sefiald.

Revoluciéon en marketing

Ante la necesidad de maximizar la
capacidad de reacci6n para respon-
der a los cambios casi de forma in-
mediata alerté de que el cambio en
el turismo vendra desde la expe-
riencia del moévil. «Estamos ante

un nuevo consumidor que reserva
sus viajes ‘on line’, que apenas lle-
va equipaje y que cuenta con el 1n6-
vil como su mejor y fiel acompa-
fiantey, advirtié, para apuntar que
la oportunidad en turismo est4 cada
vez mds volcada a llevar }a expe-
riencia al mévil. De ahi que propu-
so poner toda la creatividad posi-
ble en este nuevo Plan Director de
Marketing para que la marca An-
dalucia y la oferta del destino esté
cada vez mas presente en las apli-
caciones, redes y herramientas que
utiliza el turista.

La renovacién vendr4 determi-
nada también porque por primera
vez el cliente objetivo de este Plan
de Marketing no serd el visitante
sino las pymes turisticas andaluzas.

Entre las novedades de este plan,
adelanté avanzar en la especiali-
zacién de nuevos segmentos, des-
tacando el Turismo de Raices, en
el que se apela a revivir emocio-
nes a generaciones que mantienen
vinculos con esta regién y para el
que se contemplan 80 actuacio-
nes, con un presupuesto de
284.000 euros. También, aposto
por el Turismo Familiar, del que
dijo no esta encontrando su ubica-
cién en la oferta actual.

Pero también proyectan cambios
en la campaiia de comunicacion de
Andalucia para actualizar la linea
creativa y dar un giroal resto de he-
rramientas que emplean en la ac-
tualidad para dirigirse al publico po-
tencial. En este aspecto, destacé el
valor al alza y diferenciador del des-
tino del buen clima, que es una de
las principales fuentes de motiva-
cién para viajar a Andatucia, De ahi,
que proyecten hacer uso de las ‘web-
cam’ para retransmitir en directo
imégenes desde las playas en las fe-

. riasyacciones promocionales en

paises que no disfrutan de las bon-
dades meteorologicas. «Asi se po-
dra comprobar en tiempo real el ex-
celente clima de huestra region. Esa
imagen captara su atencién y le ani-
maré a querer disfrutar de las posi-
bilidades que oftece Andalucian, re-
calcé el consejero para matizar que
«la etiqueta de nuevo plansevaa
desprender casi por completo del
sinénimo reformado para abrazar
el de innovacién y extenderlo al
empleo. Va ser el més ambicioso e
innovador de los desarrollados has-
ta la fechan.

Presentado por Miguel Angel He-
redia, secretario general del PSOE,
como el «consejero que mas man-
da en el Gobierno andaluzy y ad-
virtiendo al sector de que la «poli-
tica turistica estd en buenas ma-
nosy, ya en la ronda de preguntas
de los asistentes, que le formulé el
director de SUR, Manuel Castillo,
y con la que se establecio el preten-
dido debate, el consejero tuvo que
salir del atolladero de elegir el ga-
nador del partido de hoy entre el
Betis y el Mdlaga: «<Hoy tendré el
corazoén ‘partio’s, sentencio, tras
confesarse bético.
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Torremolinos reivindica su rol
como referencia del turismo

José Ortiz explico la
nueva estrategia, que
apuesta por la diversidad
dela ofertayla excelencia
para sericono

de la modernidad

LPILARMARTINEZ
MALAGA. Un escenario unico
para hablar de futuro y de nuevas
estrategias. En la Carihuela y a es-
casos metros del hotel Pez Espa-
da, que en 1959 abri6 las puertas
al turismo a la Costa del Sol, el al-
calde de Torremolinos, José Ortiz,
reivindicé el rol de este munici-
pio como referencia de esta acti-
vidad. Para ello avanzé la nueva
estrategia turistica con la que pre-
tende convertir el municipio en
un icono de la modernidad y la di-
versidad turistica a través de la ex-
celencia. En el desayuno-cologuio
con el consejero de Turismo, Fran-
cisco Javier Fernandez, organiza-
do por SUR con la colaboracion del
Ayuntamiento de Torremolinos y
la cadena MS Hoteles, Ortiz ten-
dié puentes al sector privado y a
las distintas administraciones para
sumar esfuerzos para recuperar el
protagonismo de esta localidad en
la actividad turistica. De hecho,
el alcalde se mostré partidario de
repetir este mismo formato para
reflexionar y debatir sobre-el fu-
turo de esta industria en el que es
el epicentro de la misma. «Nece-
sitamos coordinar con las distin-
tas administraciones, desde Tu-
rismo Andaluz, el Patronato y con
el sector turistico, fruto de ello es
el consejo rector de turismo que
ya ha comenzado el didlogo per-
manente, este modelo de calidad
al que tiene que apostar Torremo-

José Ortiz defendid un giro en la estrategia turistica de Torremolinos

linos basado en una linea de sin-
gularidad y de diversidad con seg-
mentos nuevos que se sumen al
soly la playan, preciso.

Nuevos segmentos

Entre ellos, Ortiz apunté las opor-
tunidades para desarrollar en los
proximos afios turismo educativo,
de salud o de escapada mediante
un modelo cultural basado en las
raices de la ciudad. Y es que el al-
calde insisti6 en que «Torremoli-
nos tiene un pasado que necesita
ser contado, asi coino volver a re-
cuperar la senda de la innovacion
y hacer de nuestras plazas y calles
espacios multiescénicos para la cul-
tura, ocio y gastronomia de 10s que
puedan disfrutar nuestros vecinos
y visitantesy.

Ortiz destacé que Torremolinos
es el eje vertebrador de la Costa del
Sol, que ademis serd escenario de
la celebracién del décimo aniver-

Esta localidad acogera
en mayo la celebracion
del décimo aniversario
de la marca Andalucia

El municipio es el
cuarto de Espafiaen
estancias hoteleras de
turismo espafiol

sario de la marca Andalucfa, en un
evento que tendr4 lugar a finales
de mayo. «El municjpio consegui-
rd establecer emociones Unicas para
nuestros turistas, haciendo de ello
una experiencia recordada y anhe-
lada con el paso del tiempo que les
haga querer volvers, sefial6 el al-
calde, que recordé que este muni-
cipio es uno de los diez puntos tu-
risticos espafioles y segundo a ni-
vel andaluz con mayor niimero de
pernoctaciones, al alcanzar las 4,7
millones de camas ocupadas anual-
mente. Ademds, de que se sitda por
encima del millén los turistas que
eligen la ciudad para sus vacacio-
nes, «Desde el Ayuntamiento te-
nemos la obligacion de diversifi-
cary centrar nuestros esfuerzos en
e] creciiniento en segmentos de
alto valor, ademds de propiciar
puestos de trabajo en la industria
hotelera que genera el 12,94% del
empleo en el municipion, explicé.
En este sentido, el consejero de Tu-
rismo, Francisco Javier Fernandez,
puso en valor la cifra de los 4,6 mi-
llones de estancias hoteleras que
registra esta localidad y sefialo:
«esta cifra se acerca al volumen
contabilizado por todos los hote-
les del Pais Vasco durante 2015, y
son mas que las registradas en Ara-
g06n, en Asturias o Castilla-La Man-
cha. Casi tantas como las anotadas
en Navarra, Extremadura y La Rio-
jajuntas. Nada mas y nada menos».

Ferndndez resalto el poderio de
Torremolinos en esta industria. «Es
el cuarto municipio espafiol en vo-
lumen de estancias hoteleras de
turismo nacional, sélo detras de
Madrid, Benidorm, Barcelona y Se-
villa. Y es una de las quince prime-
ras en turismo internacionaly, re-
calcé. Toda una referencia de la in-
dustria turistica.

. 11 SALVADOR SALAS
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ENERGIA | UN &CTOR EN APURQS

La inversion en energia renovable
llevatres anos totalmente paralizada

Vista de los paneles solares instalados en el aparcamiento de Ikea.

@ En la provincia se producen 773 megavatios
desde 2013 @ La patronal acusa al Gobierno
central de “arruinar” a muchas empresas

Angel Reclo MALAGA

La inversién en energia renova-
ble lleva trés afios completamen-
te paralizada en Mdlaga, pese a
serunade las lineas que siempre
sedefienden de caraa futuro pa-
ra ser sostenibles y competitivos.
Afinales de 2015, segtin el Infor-
me de Infraestructuras Energéti-
cas dela Agencia Andaluzadela
Energia, en la provincia mala-
gueiia se generaban 773,61 me-
gavatios procedentes de energia
renovable, lo mismo que en 2013
y en 2014. No ha habido avances
nien la creacién de parques edli-
cos —la principal fuente—, ni en
hidroeléctrica o biomasa y tan
solo un minimo repunte insigni-
ficante en energfa fotovoltaica.
Esta congelacién contrasta con
el crecimiento exponencial que
se produjo hace menos de una
década conla edlica como punta

" ENERGIA RENOVABLE EN MALAGA 2015*

de lanza. En 2007 la energf{a re-
novable movfa 203 megavatios
en Mdlaga y casi se cuadruplicé
en 2013, pero se frend en seco y
no hay perspectivas de cambio a
corto plazo.

Este fuerte empuje se debid a
la proliferacién de parques e6-
licos, que empezaron a surgir
como -setas ante unas buenas
perspectivas de negocio. En
2007 habfa instalados 52 mega-
vatios y ahora hay 569 reparti-
dos en 23 parques ubicados, en
sumayorfa, en Campillos, Arda-
les, Casares o Teba, entre otras
localidades. La inversién era
millonaria, pero el Gobierno
central ofrecia unas primas que
hacfan viable la operacién. Has-
ta que el Gobierno central, en
manos del PP, decidié en 2014
cambiar la politica y reducir
esas primas a través de un de-
creto, destrozando asf las previ-

Fuertes en )
energia solar ~
térmica

Malaga es una de las provin-
cias andaluzas con mayor for-
taleza en energla solar térmi-
ca, es decir, en aprovechar los
rayos de sol para calentar
agua. En estos momentos
cuenta con 200.127 metros
cuadrados de superficie insta-
lada, lo que supone mds del
triple que en 2007 y el 20%
del total andaluz. En la Agen-
cia Andaluza de Energfa des-
tacan, por su dimensién o su
uso, ta produccién de agua ca-
liente sanitaria en el hospitat
de Antequera, o la produccién
de agua caliente sanitaria, ca-
lefaccidn y refrigeracién en un
hotel de Ojén. En biomasa pa-
ra uso térmico Andalucfa es
puntera en Espaiia y el peso
de Malaga es menor, un 8%,
aunque ha crecido en los ulti-
mos afios. Malaga posee
2.332 instalaciones de bioma-
sa para uso térmico.

siones de ingreso —la amortiza-
cién se hace alargo plazo- y ha-
ciendo que los inversores mira-
ranaotro lado. Bl resultado sal-
ta a la vista. Todo parado.

“Cl Gobierno central ha para-
lizado las renovables en todo el
paisy en estos dos o tres Gltimos
afios no s¢ ha movido nada. En
la Unién Europea todo el inun-

Energfa. Es (a cantidad de
energla eléctrica que procede
de renovables en Mélaga

do habla de que el futuro pasa
por la energfa renovable pero
no vemos ningln apoyo en el
gobierno actual, por lo que
esperamos que el nue-

vo que salga cam-

bie esa polfti-

ca”, explica
Mariano
Ba-
il rroso,
- presidentede

la Asociacién de
Promotores y Produc-

tores de Energfas Renova-
bles de Andalucia (Aprean).

Este experto indica que la
reduccién de primas provocé
que “se arruinara mucha gen-
te porque se habian hecho
unas inversiones en unas ins-
talaciones de acuerdo a unos
ingresos previstos que no se
han cumplido” y critica al Go-
bierno porque, adem4és de es-
ta medida, “nunca ha queri-
do escuchar al sector”. Barro-
so quiere dejar claro que se
podia haber invertido sin la
necesidad de primas, pero
conociendo las reglas de jue-
go desde el principio.

En este contexto, muchas
empresas, ante lainactividad
en el mercado espafiol, estdn
apostando por buscar pro-
yectos en el extranjero para
sobrevivir. La firma de Barro-
so, por ejemplo, estd traba-
jando en Chile, entre otros
paises. “Los espaiioles sabe-
mos muchisimo de energfas

renovables y todos estos conoci-
mientos son aplicables, por lo
que estamos triunfando fuera”,
comenta ¢l presidente  de
Aprean, quien conffa en que se
pueda reactivar ¢l sector en Es-
pafia en el menor tiempo posi-
ble. Eso sf, “hay mucha gence
preparada que yano esté en [is-
paia para trabajar otravez por-
que se ha ido a otros lugares”,
advierte,

Cl dinamismo de afios ante-
riores sf ha posibilitado redu-
cirla dependencia energética
de forma ostensible en la pro-
vincia-de Mélaga que, segiin
la Agencia Andaluza de la
Energfa, dependiente de la

Consejeria de Empleo, Em-
presay Comercio, a 31 de di-
ciembre de 2015 obtierie la
_ energia eléctrica en un
(5. 48%de energfas reno-

7 vables.
Malaga, con sus 773
megavatios instala-
dosensus distin-
tas ramas, re-

| presenta
b el
12,6% .
de Andalu- oy

cfa pues la co-
munidad auténo-
ma cuenta con 6.115
megavatios. Porcentual-
mente hablando, el mayor
peso de Médlaga respecto al
resto de la comunidad es
enel biogds de generacién
eléctrica (23,9%), aunque
suimportancia es mfnima
pues apenas hay instala-
dos 7,1 megavatios en es-
ta provincia. En el caso de
la energia hidroeléctrica,
Ma4laga aporta el 20,5%
de los megavatios a An-
dalucia (126), aunque lo
m4s Hamativo se produ-
ce en los parques edlicos.
Es el referente de la
energia renovable en la
regién, con 3.324 mega-
vatios de los cuales M4-
laga aporta el 17,1%.
C4diz es la provincia
con mayor nimero de
instalaciones dada sus
especiales condiciones
de viento.

Y

Tecnologla Milaga Andalucla % Méiaga Mélaga 2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015
Biogds generacién eléctrica 715 28,82 238 Biog4s generacién eléctrica 35 35 35 3,5 71 yos 71 71 71
Biomasa generacién eléctrica . 17,18 257,48 - 66 Biomasa generacién eléctrica 171 171 17,1 17,1 171 17,1 17,1 171 171
Edlica 569,72 3.324.30 17.1 Edlica 52,2 156,8 411,5 4507 4817 4997 5687 5687 569,7
Fotovoltaica 52,88 885,03 58 Fotovoltalca 3.4 40,5 40,5 423 418 48,6 52,7 52,7 528
Hidroeléctrica 126,66 617,38 20,5 Hidroeléctrica . 1267 126,7 1266 126,86 126,6 126,6 126,6 1266 1266
Termosotar 0,0 887,40 0,0 Otras tecnologfas renovables 00 00 00 0,0 00 0,0 0,0 00 0,0
Otras tecnologfas renovables 00 4,50 . 00 TOTAL 203,0 344,7 599,5 849,64 880,68 689,3 773,4 7734 773,68
TOTAL ) 77361 6.11592 128

Fuermta; Agencia Andaluza de (s Energla. * Datos en megavatios.
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Un buque de cruceros atracado en el dique de Levante, Junto a los suelos sobre los que se proyecta el hotel de lujo.

La Academia de San Telmo rechaza el
hotel del puerto y pide anular el concurso

® Anuncia que reclamard a la Juntay al
Ayuntamiento que no permitan ese uso @
Aboga por emplazar en ese suelo el Auditorio

S. Sanchez MALAGA

La apuesta del Puerto y el Ayunta-
miento de Mélaga por que los sue-
los ganados junto al dique de Le-
vante acojan un hotel de hasta 160
metros de alturarecibe las prime-
ras contestaciones. Alas criticasde
formaciones politicas como Mdla-
gapara la Gente, se suman ahora
las de la Real Academia de Bellas
Artes de San Telmo, que en una
alegacién formulada el pasado
jueves ante la Autoridad Portuaria
reclama de manera taxativa la
anulacién del concurso impulsado
por el organismo publico con el fin
deadjudicar a una empresa priva-
da la construccién y explotacién
comercial por un periodo de 50
afios de este establecimiento.

Deacuerdo con el escriro, Ja Aca-
demia muestra su “profunda”
preocupacién ante la posibilidad
de que una construccién de estas
dimensiones, que podrfa ir acom-
pafiado de usos comerciales, “pue-
da producir un impacto visual de
caracter irreversible y negativo,
que la ciudad no puede ni debe
permitirse”. En este sentido, los
académicos llegan a seiialar que la
citada repercusién negativa “se
moderarfa” si, de considerarse ne-
cesariala construccién de unedifi-
cio en esa plataforma, se optase
por otros usos. “Serfa mas asumi-
ble si el uso al que se destina es el
cultural o social; como podria ser,
por ejemplo, el Auditorio de Mdla-
ga”, apostilla la alegacién. Este
equipamiento cultural, aparcado

JRCIER ALUTR AT

El tinico proyecto conocido sitta la
inversion en 100 millones de euros

Hace ahora 27 dias desde que
el Puerto publicé en el Boletin
Oficial del Estado (BOE) la
convocatoria del concurso pa-
ra la construccién de un hotel
de unos 150 metros de altura
en la parcela localizada junto
al dique de Levante, Con este
paso, targamente anunciado,
la administracién portuaria
arrancé el procedimiento para
un proyecto que forma parte
de la hoja de ruta del ente
desde el afio 2005. El mismo
se da después de que una em-
presa privada, Andalusian
Hospitality 11, que al parecer
tiene tras de sl inversores ca-
tarfes, solicitase formalmente
al Puerto ta concesién del es-
pacio para el establecimiento
hotelero y depositase el aval

exigido, en este caso, de unos
2 millones de euros. A la es-
pera de saber si es o no ta uni-
ca firma con capacidad para ir
adelante en el proceso, su
propuesta contempla una in-
versién de unos 100 millones
de euros, con capacidad para
cerca de 300 habitaciones.
Uno de los complementos
principales de la oferta es la
instalacioén de tiendas de lujo
en la parte baja del inmueble
y de un casino. Las condicio-
nes méximas permitidas por
el Puerto, que ya estd trami-
tando los ajustes necesarios
junto con la Gerencia de Urba-
nismo, marcan una parcela de
17.610 metros cuadrados y un
techo edificable permitido de
45,000 metros.

como consecuencia de lacrisis eco-
ndmicy, se planteaba sobre los te-
rrenos de San Anciés, propuesta
que mantiene viva el Consistorio.
Tal es lanegativa de SanTelmo
a la propuesta que anuncia en ¢l
escrito que solicitard tanto al
Ayuntamiento como a la Junta de
Andalucfa “que sc replanteen cl
uso al que se ha dc destinar este
suelo publico, pues, en el caso de
estimarse necesario llevar a cabo
laconstruccién de un edificioen el
lugarindicado, esta ciudad puede
tener otros requerimientos de ca-
rdcter cultural o social de mayor
interés que el que se propone”.
No obstante, el colectivo plan-
tea, con el fin de “no entorpecer
los objetivos cconémicos de la Au-
toridad Portuaria”, la posibilidad

Cree que el inmueble
puede generar un
impacto visual
“irreversible y negativo”

de que se estudlie “firmemente la
posibilidad de que la edificacion
hotelera sea llevada a otro tugar
del puerto, mas préximo al centro
urbano de esta ciudad y que, en
cualquier caso, se integre respe-
tuosamente con el resto de lajma-
gendelaciudad”.

En sus consideracion, la Real
Academia de Bellas Artes de San
Telino también llama la atencién
sobre el procedimiento seguido
por el Puerto en la convocatoria
de la concurrencia competitiva
para la adjudicacién de Ja conce-
sién sobre esta pastilla, con unos
18.000 metros de superficie. Los
académicos admite sorpresa por
el plazo de la convocatoria, de
apenas un mes para presentar las
propuestas, un tiempo que “se es-
tima totalmente insuficiente para
elaborar la documentacién que se
solicira ¢on un minimo derigor y
seriedad técnica”.

“El plazo establecido no es mi-
nimamente razonable; porque
précticamente hace que no sea
posible una participacién abier-
ta”, apostilla el escrito. Asimis-
mo, cuestionan la “brevedad y
urgencia” del plazo, dado que el
suelo objeto del concurso “noes-
td atin ordenando; existiendo la
posibilidad de que nunca fuera
ordenado para el desarrollo de
los usos previstos”.
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La Junta sigue sin vender Correos seis
anos después de recibirlo del Gobierno

® | cjos de sacar algun beneficio a la entrega del inmueble, en pago de la deuda histdrica,
la Administracidn regional acumula ya cerca de 600.000 euros solo en concepto de IBI

Vista aérea del edificio de Correos, ala

Sebastidn Sénchez MALAGA

Casi 600.000 euros. Esa es la
cantidad que ha desembolsado
la fecha la Junta de Andalucia
en concepto de IBI (Impuesto de
Bienes Inmuebles) por el anti-
guo edificio de Correos. El in-
mueble, sin uso desde que a me-
diados de 2010 dejé de ser ocu-
pado por el servicio postal, pasé
a manos de la Administracién
regional el 19 de marzo de 2010
como parte del pago de la deu-
da histérica acumulada por el
Gobierno central con la autono-
mia. Seis afios después de ese
abono, no sélo no rinde benefi-
cioalguno para el receptor, sino
que ademds le genera unos
aportes obligados en materia de
tributos y mantenimiento.
Eliiltimo dato aportado por la
Delegacién del Gobierno anda-
luz en Malaga a este periédico
se corresponde con el IBI de
2015, ejercicio en el que se abo-
né al Ayuntamiento de la capital
la nada despreciable cifra de
103.171 euros. Dos afios antes,
en 2013, este mismo impuesto
fue de 93.735 euros. Pero el
principal problema con el que se
topa laJunta en el futuro de es-

derecha, junto a la desembocadura del rfo Guadalmedina.

taemblemadtica construccién no
pasa tanto por la carga econé-
mica como la compleja manio-
bra que ha de realizar para dar-
le un uso cierto y productivo.
Los planes del Gobierno anda-
luz siguen pasando por la venta
del inmueble, si bien la actual
calificacién urbanistica que pe-
sa sobre el mismo, de equipa-
miento, dificulta de manera os-
tensible su salida en el mercado.

Ello no haimpedido, como re-
conocer el propio delegado del
Gobierno andaluz en Mélaga,
José Luis Ruiz Espejo, la existen-
cia de varios grupos de inverso-
res interesados en la adquisicién
del edificio. Aunque, como bien
apunta el propio Ruiz Espejo, el
interés de momento no se ha for-
malizado en una oferta econd-
mica cierta para la compra. En
ese escenario sélo se posicioné
meses atrds una propuesta que
ofrecia def ordende 15 millones
de euros para hacerse con la pro-
piedad del antiguo Correos, ci-
fra insuficiente a los ojos de la
Junta. “Esa propuesta fue deses-
timada”, admitié Ruiz Espejo.
De eso haré un par de afios.

La proposicién descartada su-
ponia el 50% del valor que los

técnicos de la Administracién
regional le dieron al edificio en
el momento en que traspasé la
frontera del Estado para ser un
bien patrimonial de la autono-
mia. Precisamente, esos més de
30 millones de euros que son
exigidos por laJunta se convier-
ten en otro de los obst4culos ma-
yusculos. “Es verdad que se pue-
de hacer una bajada del 10%, pe-
romés all4 de eso se tendria que
volver a tasar”, indicé.
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Millones. De euros, es el valor
que tiene el edificio, segun los
datos de la Junta de Andalucfa

“Hay algunos interesados,
que han ido viéndolo”, afiade el
delegado, quien asegura que en
los dltimos dos meses han visi-
tado el edificio tres o cuatro
grupos. Todos ellos vinculados
con usos hoteleros y comercia-
les. En este sentido, Ruiz Espe-
jo sefiala que se esta analizan-
do con los técnicos de Urbanis-
mo “las propuestas que se po-

dian hacer para que se permi-
tiera un uso compatible en ese
edificio y en funcién de ello le
plantearemos al Ayuntamien-
to”. La v{a de enajenacién del
edificio, que nunca fue plantea-
da a modo de procedimiento
abierto, sigue abierta. E] anti-
gua Correos se encuentra loca-
lizado en un espacio privilegia-
do, en plena Avenida de Andalu-
cia, en la antesala a la Alameda
Principal y cercade la desembo-
cadura del rio Guadalmedina.

La construccién, que data de
1980, disponé de 17.000 metros
cuadrados construides, si bien
la parcela estd considerada des-
de el punto de vista urbanistico
como suelo para Servicio de In-
terés Pablico y Social, acotando
de forma evidente los posibles
destinos de la construccién.
Asi, para pensar en la posible
adecuacién del inmueble como
hotel, oficinas o comercio serfa
preciso, con cardcter previo,
tramitar una modificacién del
Plan General de Ordenacién Ur-
banistica (PGOU).

Aunque en un momento de-
terminado se descarté la posibi-
lidad de que fuese la propia Jun-
tala que le diese uso como sede

administrativa, Ruiz Espejo ad-
mite ahora que no es unapuerta
cerrada, aunque la prioridad es
la venta. Atodo ello se une la ne-
cesidad de someter el inmueble
a unimportante proceso de res-
tauracién. Muestra de ello es
que antes de que el Gobierno lo
incluyese en el pago de ladeuda
histérica, la propia Administra-
cién central tramité un concur-
so para proceder a su rehabilita-
cién, con un valor inicial de 11
millones de euros.

De algtin modo, el edificio de
Correos es a la Junta lo que los
antiguos cines Astoria y Victo-
ria son al Ayuntamiento. Estos
dltimos, a la espera de la con-
vocatoria de un concurso de
ideas internacional, sigue pen-
diente de decidir su futuro algo
mas de cinco afios después de
que el Consistorio desembolsa-
se del orden de 21 millones de
euros a la propietaria del edifi-
cio, Promociones Braser. La
compra se hizo en la idea de
destinar la manzana a uso cul-
tura. El equipo de gobierno, co-
mo la Administracién regional,
sigue esperando un socio priva-
do que impulse la recuperacién
del edificio.
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Manuel Franco, fundador y consejero delegado de Cibersulte, posa en la sede central de la empresa en el PTA.

Cibersuite abrira filiales en
EEUU, Chile y China este afo

@® La empresa
desarrolla un
sistema wifi que ya
tienen 480 hoteles
en el mundo

Angel Recio MALAGA

La empresa malaguefia Cibersui-
te se ha posicionado como una
firma de referencia a escala na-
cional e internacional en el desa-
rrollo e instalacién de sistemas
wifiy su crecimiento estd siendo
practicamente exponencial, has-
ta el punto que este aflo prevé
abrir filiales en Estados Unidos,
Chile y Shangai, que se sumar4n
alas que ya poseen en Madrid y
Canarias, elevar su plantilla un
25% -Jo mismo que en ejercicios
anteriores—y alcanzar los 2,6 mi-
llones de euros en facturacién,
en torno a un 20% mas.

Asi lo asegura Manuel Franco,
fundador y CEO de esta compa-
fifa que, a dia de hoy, ya trabaja
con 480 hoteles por todo el mun-
do privados y de cadenas como
Room Mate, Abba, Accor, Riu,
Diamond Resorts, Holiday Inn,
NH, Melid, Sheraton, Petit Pala-
ce o Santos, entre otros, Pero el
origen fue el hotel Puente Roma-
no de Marbella, alld por 2003.
Querfa instalarunared de banda
ancha en las habitaciones y les
contraté. El edificio no era nue-

Una trabajadora monitoriza el funcionamiento de un sistema wili de un cliente de esta empresa malaguefia.

vo, por lo que fue necesario ins-
talar internet a través del cablea-
do eléctrico, lo que se conocfa co-
mo tecnologia PLC. “Eso fue un
boom, tuvimos mucha repercu-
sién mediética y empezaron a
mostrar su interés muchos hote-
les”, comenta Juan Manuel Mar-
tin, director de marketing. El si-
guiente hotel en seguir los pasos
fue el Marbella Club.
Curiosamente, la empresa no
se llamaba entonces Cibersuite

sino Webcostasol, nacié en 1996
y fue uno.de los 50 primeros pro-
veedores de internet del pais. No
obstante, fue tallademanda que
la compaii{a se especializé en el
desarrollo, instalacién y mante-
nimiento de redes wifiy en 2006
pasé allamarse Cibersuite, enca-
bezada por Francoy otros tres so-
cios malaguerios.

El fundador explica que en
2003 empez6 a entrar e] wifiy lo
instalaban en las zonas comunes

de los hoteles, aunque en la habi-
tacién segufan con lared eléctri-
ca. Pero el wifi fue ganando te-
rreno y desde 2006 descartaron
el PLC.

“La evolucién fue muy rédpida
entre 2004 y 2007 porque crecid
la inversién hotelera y trabaja-
mos para 80 establecimientos en
Espafia, Venezuela, Reino Unido
o El Salvador”, narra Franco. En
2007, sin embargo, estalla la cri-
sis econdmica internacional y
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empieza a descender ¢l ndmero
de turistas hacia Espafia y, con
ello, las inversiones de los hote-
les. “Bajamos mucho y en esa
época viviamos gracias alinante-
nimiento del parque instalado”,
recuerda el empresario.

En 2011, la crisis en el exterior
és menos palpabley regresan los

' /turistas a Espafia, Todos vienen

con sus méviles y tabletas con wi-
fi y “eso nos hizo plantearnos la
necesidad de crear una nueva
plataforma que valiera para ho-
teles y para otros sectores porque
la que tenfamos era de 2004",
cuenta Franco. Iniciaron su desa-
rrollo en 2011 y lo finalizaron en
2014. Se llama Wifi.Pro y, segtn -
aseguran, “esunared seguray de
calidad”. Una de sus principales
ventajas competitivas es que, por
una parte, permite gestionar en

Tienen 40 empleados
y prevén aumentar

la plantilla un 25%
este afio

remoto diversos aparatos como,
por ejemplo, cdmaras de videoYy,
por otra, da herramientas de
marketing a los clientes. De esta
forma, el usuario, por ejemplo,
de un hotel, rellena un cuestiona-
rio para acceder al wifi y esa in-
formacién puede ser utilizada
por la emnpresa para fines comer-
ciales. “Se da por hecho que el
wifi que te dan va a ser gratis, e
calidad y seguro y ahora el cam-
po de batalla es la comunicacién
con el cliente, lo que llaman el
wifi marketing . Ahora estamos
innovando en la capacidad de co-
municacién, potenciando la ex-
periencia del usuario para que
consuma”, detalla Martin.

Cibersuite trabaja principal-
mente con hoteles, pero no son
su tinico segmento. Han instala-
do, por ejemplo, el wifi en todas
las oficinas de Evo Banco, en cli-
nicas sanitarias como Gélvez en
Malaga, en puertos deportivos
como Sotogrande o Benalmdde-
na o en campos de golf. “En el
sector de turismo lo abarcamos
todo”, sefialan.

En Cibersuite trabajan actual-
mente 40 personas en unas ofici-
nas en el PTA y, segin Franco,
“nuestra perspectiva para este
2016 es crecer un 25%, como lo
hemos hecho en afios anteriores”.
En las tres nuevas oficinas que se
abriran en el exterior habra dos
personas por cada una. En la
compafifa destacan que dan so-
perte 24 horas a los clientes y eso
precisa personal. De hecho, su
sistema wifi tiene 120.000 usua-
rios al dia que generan medio mi-
16n de conexiones. Respectoala
facturacion, el maximo responsa-
ble de la firma malaguefia asegu-
ra que han crecido a ritmos del
50% en los dltimos afios. En 2015
obtuvieron un ingreso de 2,2 mi-
llones de euros y este ejercicio es-
peran alcanzar los 2,6 millones.
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Medel dejaré la presidencia de Unicaja Banco antes del 30 de junio y pennancceré al lrente de la [undacién. Abandonard la gestion
bancaria pero seguird supervisando el rumbo de una entidad que, bajo suinando, se ha consolidado entre las més solventes del pais

MEDEL Y UNICAJA, 25 ANOS Y MAS

José Vicente Rodriguez
MALAGA

M Tras 25 anos al frente de la enti-
dad, Braulio Medel dejar la pre-
sidencia de Unicaja Banco antes
del proximo 30 de junio para cum-
plir con las exigencias de la Ley de
Cajas de Ahorro y Fundaciones
Bancarias, que impiden a partir de
esafechasimultanearpuestosenel
consejo de administracién de un
bancoyensu correspondiente fun-
dacién bancaria, tal y como ocuire
en su caso. Medel ha elegido asf
abandonar su responsabilidad en
elbancoymantenerla presidencia
delpatronatodelaFundacién Ban-
caria Unicaja, puesto que le asegu-
raseguirsupervisando el rumbo de
la entidad. «Es como si Medel de-
jara los mandos del avion y se sa-
liera de la cabina del piloto, pero
continia en la torre de control, y
desde alli también se decide el
rumbo delaaeronave», explican de
forma gréfica fuentes del sectoren
referencia a la decision, conocida
este pasado viernes.

La fundacion es la accionista
mayoritaria de Unicaja Banco, con
un 90,8%, y su peso es decisivo a la
hora de decidir cuestiones estraté-
gicas como posibles nuevos proce-
sos de integracién con otras enti-
dades, venta de paquetes de accio-
nes o eleccién de consejeros. Tam-
bién su voz tendrd indudable peso
ala hora de decidir al futuro presi-
dente del banco, aunque esa deci-
sién compete al consejo de admi-
nistracién.

En el sector se entiende, en todo
caso, que Medel da a sus 68 arios
con esta decision «un paso al lado
en Unicaja, aunque no se vaya, re-
nunciando al control del negocio
bancario yala primera linea de ges-
tién y optando por centrarse en el
4mbito dela Obra Social, gestiona-
daporla fundacién. Otros han op-
tado por la via opuesta. El presidente
de Ibercaja Banco, Amado Franco,
anunciaba esta misma semana que
se queda al frente de la entidad fi-

El presidente de Unicaja, Braulio Medel. ere

nanciera y deja la fundacion. Y ain
no se sabe lo que hard Isidro Fainé,
que preside tanto la Fundacién La
Caixa como Caixabank. En algunos
sectores hay cierto debate sobre si
la presidencia de las fundaciones,
como accionistas mayoritarios, es
ahora mismo igual de relevante
que las de los propios bancos pero
no es una idea muy compartida.
«Las fundaciones son sin duda
menos relevantes, aunque sean los
accionistas de control. Al final lo que
importa es el negocio bancario, y
esose gestiona desde el consejode
administracién», apuntan fuentes
econémicas consultadas por este
periédico. Ademds, cabe recordar
que el peso de la fundacidn en
Unicaja Banco se reduciré progre-
sivamente a corto plazo. Primero,
por la préxima conversién de los bo-
nos convertibles (cocos) resultantes

de la operacion de compra de Ceiss,
que reducirdn en un 14% su repre-
sentacion en el banco una vez sean
convertidos. Y luego, con la futura
salida a Bolsa de la entidad en un
porcentaje atn no fijado (la opera-
cion se sigue disefiando a la espe-
ra de c6mo evoluciona el mercado,
aunque el compromiso inicial es
empezar a cotizar antes de que
acabe el ano). De esta forma, Medel
-que estd en situacién de jubilacién
activa- podrfa ir perdiendo in-
fluencia en la gestién del banco.

P Un trabajo de 25 afios. Al mar-
gendetodas estasconsideraciones,
todosreconocen el papel realizado
por Braulio Medel en Unicaja des-
de su constitucion en 1991, tras la
fusiénde las cajas de ahorro de C4-
diz, Almerfa, Antequera, Ronda y
Mélaga. En este Hempo, Medel ha

llevado a la entidad -primero caja,
ahorabanco-aserla sexta del pais
por volumen de activos, presen-
tando ademads uno de los mejores
fndices de solvencia. Forjado enla
Caja de Ahorros de Ronda, el pre-
sidente de Unicaja ha sido desde
siempre un ferviente partidario de
impulsar procesos de concentra-
cién tan amplios como fuera posi-
ble, convencido de que eranecesa-
rio construir entidades de mayor
dimension para poder competr
congaranfias en un mundo globa-
lizado. En su dfa, se hablé primero
de la caja tnica andaluza, un pro-
ceso que aspiraba a liderar la enti-
dad malaguena, y luego de una
«gran caja» enla comunidad, aun-
que ninguna de esasiniciativas lle-
garon a prosperar por la incapaci-
dad del sector de superar los loca-
lismos.

Medel, por oiro lado, ha tenido
siempre como principio irrenun-
clable aseguuiw la solvencia de Uni-
caja. Esto le hallevado aser unin-
flexible interlocutor cuando se abor-
daba cualquier proceso de fusion lo
que, con el paso del tiempo, le ba
permitido mantenerse como dnica
entidad financicra nctamente an-
daluza. El proceso con Cajasu, por
cjemplo, no legd afructificar por la
negativa de Csta a aceptar las exi-
gencias de Unicaja, pese que la
rupturallevé ala cordobesa a sey in-
tervenida por el Banco de Rspana,
siendo posteriormente adquirida
por la vasca BBK. También lo in-
tentd Unicaja con Cajasol, aunque
ciertamente con ¢scaso entusiasnio
por ambas partes, dejdndolo casi
antes de empezar a hablar. La his-
palense acabé con el tiempo inte-
grada en La Caixa. Medel, en cual-
quicr caso, ha preferido siempre sa-
crificar el anhelado salto de di-
mensién en aras de ascgurar a for-
taleza de la entidad. «El acorazado
se mantiene sinla més mfnima vfa
de agua», comentaba ¢n alguna
ocasion durante la presentacién
de los resultados anuales.

Otro delos aciertos de Medel fue
no sobreexponer a Unicaja ala fie-
bre del ladrillo en pleno boom eco-
ndémico, un pecado que sthan pur-
gado duramente otras entidades
durante Ja crisis. En este Gempo, el
presidente sf supo también atar
operaciones de absorcién que per-
mitieron a Unicaja ganar tamafo,
aunque no quizé en la medida en
que Medel habfa ambicionado. Se
cerré as{ la integracion en 2010 de
Caja cle Jaén y, tras un largo y fa-
rragosfsimo proyecto, la adquisicién
de Caja Espaiia Duero en 2014. La
compra de esta tltima, incorpora-
da como filial bajo el nombre de
Ceiss, motiv6 ademds que Unicaja
adquiriera el compromiso de co-
menzar a cotizar en Bolsa antesde
2017. Fuentes del sector afirman
quela entidad sigue aguardando el
«mejor momento» para ello, en
roedio de la actual incertidumbre
buusatil. Lo que no se sabe es si para
cuando eso ocurra Medel seguird
como presidente del banco.
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' A 23 GRADOS
EN DICIEMBRE.
Malaga vivia un final

" de afio casi veranie-

go a causa de una

masa de aire cilido
- de origen tropical y

continental. :: sur

AGUSTIN
PELAEZ

= apelaez@diariosur.es

1 Observatorio de Me-
dio Ambiente Urbano
(OMAU) del Ayunta-
miento de Mélaga ad-
vertia hace cinco afios
en un jinforme sobre
los efectos del cambio climdtico de
que calle Larios, el Museo Thyssen,
la zona de Arraijanal o Pedregalejo
quedaran surnergidos bajo el agua en
100 afios si se mantienen las actua-
les emisiones de CO, que se emiten
ala atmésfera debido al aumento de
la temperatura y el deshielo de los
casquetes polares y de los glaciares,

LA VIDA DE

ENOS

que elevaran el nivel del mar.

Aunssiglo vista de este escenario,
que unos se pueden creerse y otros
no, la realidad es que la provincia lle-
va ya unos afios con temperaturas
anormalmente elevadas en inviemno,
y escasez de Huvias, factores que los
expertos relacionan con el cambio cli-
matico. El 22 de octubre de 2014 Mé-
laga alcanz6 una temperatura récord
de 36,3 grados, superior al maximo
histérico que se habia registradoel 11
de octubre de 1952 de 36 grados. .Asi-
mismo 2015 ha pasado a la historia
de la provincia como uno de los més
calurosos y el segundo mds secode lo
que va de siglo XXI.

Ello favorece que las terrazas de
verano sigan haciendo su agosto, tan-
to que parecen continuar disfrutan-
dode un verano que notiene fin, y
que los hoteles mantengan una bue-
na ocupacion porque los atractivos
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Elclima cilidoylafalta
- delluvias elevalas™

alergias respiratorias.
adelantalafloracion
delos cultivos y

reduce las cosechas,
perollena las terrazas
y atrae al turismo

de soly playa estan tomando més
fuerza que nunca.

Por contra, las tiendas de moda lle-
van ya varios afios sin saber lo que es
vender las colecciones de invierno.
Las dedicadas a lenceria de hogarhan
visto caer la ventas de mantas y edre-
dones en picado, y los establecimien-
tos de pequefios electrodomésticos
han sufrido un descenso en las ven-
tas de estufas de mas de un 60%. En
el sector agrario hay cultivos que han
adelantando su floracion no una se-
mana ni dos, sino casi tres meses. Mu-
cho antes de Navidad en los merca-
dos se han podido ver fresas, algo poco
habitual. Estos son sélo algunos de
los muchos efectos que este tiempo
loco estd provocando sobre los mala-
guenos.

Aunque desde noviembre se han
producido algunas bajadas en los ter-
moémetros, lo cierto es que el invier-

no no termina de llegar. Tanto es asi
que son bastantes las personas que
todavia van en mangas de camisa y
que por supuesto no saben Jo que es
sacar el abrigo, la bufanda o los guan-
tes del armario. Y.mucho menosel
paraguas. Los dias de lluvia desde que
se iniciara el aio hidrolégico (octu-
bre de 2015) casi se pueden contar
con los dedos de las manos. El pasa-
do jueves se celebraba el Dia Meteo-
rolégico Mundial y todos los exper-
tos alertaban de los efectos palpables
del cambio climatico.

Salud

Hace ya unos afios que las consultas
de alergologia de los centros sanita-
rios de la provincia puablicos y priva-
dos, no dan abasto. La prevalencia de
las alergias respiratorias ha crecido de
manera gbrutaly, tanto que E
hoy uno de cada cuatro mala-
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guerios padece esta afeccion.

Almenos, eso eslo que asegu-
ra el coordinador del grupo Alergo-
mdlaga, Gonzalo Campos. «Ya no es
que se haya aumentado la prevalen-
cia, sino que sigue creciendo todavia,
yel motivo es esta sequia tan prolon-
gada y las altas temperaturas duran-
te estos otoftos de seis meses que no
llegan a ser invierno y que se unen al
verano, afirma este especialista.

En Milaga las alergias mas poten-
tes son las provocadas por los dcaros
del polvo doméstico. Estos dcaros pro-
liferan en condiciones de temperatu-
ra elevada y alto grado de humedad
ambiental, condiciones que se dan en
la Costa del Sol. Para colmo de males,
la situacion climdtica actual «hace
que se perpetuen los periodos de aler-
glas, sean mis intensos y virlentosy,
sefiala Campos.

La segunda gran causa de las aler-
gias respiratorias en la provincia son
los pélenes, primero del olivo, y des-
pués de las gramineas, asi como de la
parietaria o pegajosa, de gran inciden-
cia en el Valle del Guadalhorce y la
Axarquia, que debido a la ausencia de
precipitaciones hace que se mariten-
ganen las atmésfera.

Segutin Campos, 19s especialistas
estdn viendo un gran nimero de de-
buts de casos, asi como también agra-
vamientos de personas que tenian
sintomas de rinitis y terminan en ur-
gencias poniéndose aerosoles, con as-
mas fatales, sobre todo estos ultimos
afios. «2015 ha sido récord de consul-
tas. Estdbamos sobrepasados. El he-
cho de que no llueva en primavera
hace que el polen se suelte en gran-
des cantidades y se quede suspendi-
do en el ambiente, algo que afectaa
muchas personas, sefiala Campos,
que indica que existen estudios muy
rigurosos que advierten de que para
2030 casi el 50% de al poblacién eu-
ropea podria estar afectada por algu-
nos tipos de alergias respiratorias de-
bido al cambio climatico.

Agricultura

La situacién tampoco pasa desaper-
cibida para la agricultura. Aunque Asa-
ja no quiere hablar de cambio cima-
tico, sino de una situacién coyuntu-
ral» producida por las actuales condi-
ciones climaticas, que han originado
temperaturas anormalrmente altas en
noviembre y diciembre que han pro-
vocado que las plantas hayan reaccio-
nado como si fuese primavera, lo cier-
to es que cultivos como el mango, el

)
Las alergias respiratorias se incrementan, :: sur fi e

Las alergias
respiratorias han
crecido

Hace ya tres afios que las con-
sultas de alergologia de los
centros sanitarios de la pro-
vincia, tanto ptblicos como
privados, no dan abasto. Hay
mas debuts y agravamientos.

%

25 %

de la poblacién malagueiia, es
decir uno de cada cuatro habi-
tantes, sufre alguna alergia

respiratoria a causa del cam-
bio climatico.

EFECTOS SOBRE LA SALUD

(;nzaﬁcﬁpos Aler_gc')logo
Coordinador del grupo
Aleregomdlaga

«2015 ha sidorécord de
consultas. Hemos
estado sobrepasados. El
hecho de que nollueva
en primavera hace que
los polenes se sueltenen
grandes cantidades y se
queden suspendido en
laatmésfera. Eso es algo
que afecta a muchas
personas en la provincia
de Malaga»

- N ¥

Citricos, mango y
aguacate han
adelanto la floracion

Se ha producido por las eleva-
das temperaturas y es algo
que inquieta a los agriculto-
res, que temen que el frio
pueda afectar al cuajado de la
fruta.

39,3 %

es la caida de la produccién
que ha registrado el limon,
clave en el Guadalhorce. La
cosecha de aguacates ha caido
también un 20 %.

“EFECTOS SOBRE LA AGRICULTURA

La cosecha de aguacate ha caido un 20% menor. :: e
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Marta Montserrat Ecélgga_e
investigadora

IHSM La Mayora

«Con elaumento delas
temperaturas y la bajada
delas humedades
relativas la poblacion de
los enemigos naturales de
las plagas, que colonizan
espontaneamente los
cultivos, baja de manera
drdstica, loque dacomo
resultado unaumentode
la poblacién de las
plagas».

s ==

Las ventas de ropa de abrigo y de estufas llevan tres afios bajando,

TR ==

mientras las de aparatos de aire acondicionado se han duplicado

aguacate, el olivar, los citricos e inclu-
so el almendro, pilares del sector pri-
mario malaguefo, han visto adelan-
tada su floracién varios meses en al-
gunas zonas y comarcas malaguefias.
«Creemos que es una situacion pun-
tual, y nos tememos que ello no ten-
ga un buen termino, por lo que es algo
que inquieta a los agricultoresy, re-
conoce el presidente de Asaja Méla-

ga, Baldomero Bellido. El problema,
segun el investigador del CSIC y cien-
tifico de La Mayora, Ifiaki Hormaza,
es que el frio y las heladas de marzo
puedan afectar al cuajado de la fruta.
«Si siguen subiendo las temperatu-
ras y la minirnas son también mas al-
tas habra que buscar variedades con
requerimientos mas calidos en invier-
1o, aungue primero es necesario com-

probar si esta tendencia se mantie-
nen, explica este investigador.

Las olas de calor del afio pasadore-
dujeron las producciones de citricos,
aguacates, aceitunas, cereales y otros
muchos cultivos, diversificaron las ca-
lidades elevando en unos casos los pre-
cios y provocando el descenso de otros.
Este afio cultivos horticolas en inver-
nadero como el tomate o el pepino

han ido mucho mis rapidos. «Es corno
su hubiésemos estado en primavera.
El gasto en agua se ha disparado. Si an-
tes regdbamos cada dos dias ahora es
adiario. Ha habido mas produccién y
ello ha tirado los precios. Ahora se es-
tan recuperando porque en Almeria
estan acabandon, sefiala Jesis Ariza
un productor de la Axarquia.

Segun la ecéloga e investigadora

Anomalia de la temperatura media anual en Mélaga

N

— 18,5°

Temperatura media en Malaga entre 1981y 2010

Variacion en grados con respecto a la temperatura
media comprendida entre 1981y 2010 (18,59)
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Textil de personas y
lenceria de hogar, los
mas afectados

La venta de las prendas de la
temporada de invierno se re-
siente porque nollegaaen-
trar el frio. Igual sucede con
mantas y edredones.

%

(o]

Se han duplicado las ventas de
aire acondicionado entre 2014
y 2015, y siguen al alza inclu-
s0 estos meses de invierno,

mientras que las de estufas
han caidoun 60%.

EFECTOS SOBRE EL COMERCIO

Maria José Valerizuela
Empresaria

Asociacién de Comerciantes
del Centro-Mélaga

«Las tiendas de moda
empiezan las rebajas sin
haber vendido casinada
deinvierno»

Enrique Gil Emﬁ;e;arlo

Pte. de FECOMA
«Siserecortan las
ventas por esta causa, se
reducen losingresos y
los beneficios»

Los hoteles prevén un
buen afio turistico
gracias al buen tiempo

Las altas temperatura estdn
favoreciendo el turismo de
cercanfay el que se moviliza
para viajar un fin de semana
se deja llevar por el buen
tiempo.

%

8 %

Este es el porcentaje que ha
descendido el consumo eléc-
trico en Mélaga en diciembre.

En enero el descenso ha sido
del 2%.

EFECTOS SOBRE EL TURISMO

Las terrazas, abiertas mas tiempo . | ALVARO GABRERA L«

-José Carlos Escribano Hotelero
Pte. de AEHCOS

«No sdlo nos esta
favoreciendo en esta
temporada sino también
parala proximan

Fsé Simén Hostelero
Portavoz de MAHOS

«Los locales de ocio con
terrazas estan
prolongandola
temporada el verano.
Los deinviernolo estan
llevando peor»

titular del CSIC en el Instituto de Hor-
tofruticultura Subtropical y Medite-
rranea (THSM) La Mayora, Marta
Montserrat, se estd observando que
cuando las temperaturas aumentan
y bajan las humedades relativas la po-
blacién de los enemigos naturales de
las plagas que colonizan espontanea-
mente los cultivos baja de manera
dréstica, lo que da como resultado un
aumento de la poblacién de las pla-
gas. Con el objetivo de que no se pro-
duzca ningiin retroceso en el control
bioldgico de plagas en los diferentes
cultivos la investigadora acaba de ob-
tener a través del Plan Nacional de

Investigacion 230.000 euros para de-
sarrollar un nuevo proyecto que ten-
dra como objetivo definir los meca-
nismos para conseguir depredadores
naturales adaptados al cambio clim4-
tico, es decir que soporten las altas
temperaturas y las bajas humedades
relativas.

Comercio

El comercio malaguefio tampoco se
escapa a los efectos del cambio climé-
tico. Segin el presidente de la Fede-
racion de Comercio de Mélaga (Feco-
ma), Enrique Gil, las tiendas de tex-
til para personas llevan afios con di-

ficultades para vender las prendas de
la temporada de invierno. «El moti-
vo es esta climatologia tan benigna.
Llevamos cinco afios en los que es di-
ficil llevar abrigo en el mes de noviem-
bre. Esto estd sucediendo en los esta-
blecimientos de la costay enelinte-
rior. En Ronda también esti ocurzien-
dow, apunta Gil.

En términos similares se expresa
también la presidenta de la Asocia-
cién de Comerciantes del Centro, Ma-
rfa José Valenzuela, para quien al no
entrar el frio la ¢mayoria de las tien-
das de moda tienen que empezar las
rebajas sin apenas haber vendido nada

de la temporada de inviemon.Los efec-
tos se extienden también a la tiendas
de lencerfa de hogar, que estan vien-
do como Jas ventas de edredones y
mantas han bajado en picado, segiin
Gil. «Si se recortan las ventas por esta
causa, se reducen los ingresos y los
beneficiosy, explica.

Segun el presidente de Fecoma, las
ventas de estufas en las tiendas de pe-
quenos electrodomésticos han des-
cendido un 60%, mientras los aires
acondicionados levan un tiempo al
alza. «Las altas temperaturas estan
favoreciendo que estos aparatos se
usen entre ocho y nueve meses al

|MALAGA ] s

afion, senala. «Entre 2014 y 2015 las
ventas de sistemas de aire acondicio-
nado se han multiplicado por dos. Es-
tamos en el mes de febrero y no pa-
ramos de realizar instalacionesy, co-
nobora Daniel Gémez, encargado de
Servitec Climatizacion.

Un dato curioso lo aporta Endesa.
Scgun la compaiifa, Mélaga es la ini-
ca provincia andaluza donde el con-
sutno energético ha bajado los meses
de diciembre de 2015 y enero de este
afio en comnparacién con ¢l mismo
periodo de 2014 y 2015, Ll descenso
en diciembre fue del 8%, y de un 2%

' enenero. La empresa atribuye esta

bajada en la demanda de electricidad
alhecho de que las temperaturas ha-
yan sido muy suaves, por Jo que au-
mentar Ia temperatura de las casas no
ha sido necesario.

Hosteleriay turismo

Al sector hostelero de 1a provincia
este tiempo tan calido estd siendo
muy positivo en el caso de los esta-
blecimientos con terrazas, pero peor
en general en los locales de invierno.
No obstante, el portavoz de la Asocia-

. ci6n de Hosteleros de Milaga (Mahos),

José Simén, el clima 1nds benigno estd
favoreciendo una mayor afluencia.
«A los negocios de verano les estd pro-
longando todavia la temporada y eso
se nota en Pedregalejo, los Bafos del
Carmen o El Palo. La sensacién es que
el verano continuia y las tetrazas se
mantieneny, sefiala. Sin embargo, se
estan viendo perjudicados a los loca-
les de invierno, que no tienen terra-
za, como es el caso de algunos del cen-
tro histérico de la capital, afiade.
Para el presidente de la Asociacién
de Empresarios Hotelexos de la Cos-
ta del Sol (Aehcos), José Carlos Escri-
bano, el gran potencial de Mélaga es
el sol y las playas, por lo que este tiem-
po le viene «estupendarnenten al sec-
tor. «No s6lo nos esta favoreciendo
en esta temporada, sino también paxa
la préxima. Cuanto mejor sea el cli-
ma mejor nos ird y eso es algo que es-
tamos notando porque el invierno
estd siendo mejor que el del afio pa-
sado. El turismo de cercania y el que
se moviliza para viajar un fin de se-
mana se deja Llevar por el buen tiem-
pon, explica. El tiempo primaveral en
invierno tiene sus pros y sus contras.
La escasez de precipitaciones torpe-
dea la agricultura pero multiplica los
ingresos de un turismo europeo dvi-
do de sol y buen tiempo. Es obvio que
nunca Hueve a gusto de todos.

La temperatura en la provincia de Malaga
sube medio grado en la Ultima década

Investigadores advierten de
que ya hay especies
vegetales que estan
creciendo en zonas mas
elevadas para huir def calor

it A. PELAEZ

MALAGA. El aumento de las tem-
peraturas es incuestionable. Segin el
director de la Agencia Estatal de Me-
teorologia en Malaga, José Maria Sdn-
chez-Lauthé, en la provincia la tem-
peratura ha subido 0,5 grados centi-

grados en fos Gltimos diez afios. «Eso
esmucho y sélo se puede explicar por
el cambio climético. No se puede cre-
er que es fruto de la casualidady, ase-
gura. Sinchez-Laulhé recuerda ade-
mis que Jos dos tiltimos aftos han sido
récord en cuanto a temperatura me-
dia global y anuncia que la tendencia
en 2016 es que también serd récord
«con toda seguridady. Las lluvias se
mantienen més o menos en la me-
dia, sin embargo no sucede lo mismo
con las temperaturas, que estin su-
biendo. Los registros indican que Jas
precipitaciones son muy parecidas,

aunque desde el inicio del afio hidro-
logico (1 de octubre de 2015) sélo se
han registrado en Malaga 158,4 littos
por metro cuadrado, 1o que significa
que estamos por debajo de la mitad
de la media histdrica (1981-2010), que
es de 372,6 litros por metros cuadra-
do en el mismo periodo, entre octu-
bre de 2015 y febrero de este aflo.
Segin Manuel Vargas, investiga-
dor del centro del Instituto Oceano-
gréfico Espafiol en Fuengirola, que
trabaja en el grupo de cambio clima-
tico, desde el punto de vista marino
se estd observando en el litoral ma-

laguefio un aumento de Ja tempera-
tura de la superficie del mar y un ca-
lentamiento de las aguas profundas
(a mds de 600 metros), asi como un
aumento de la salinidad. Vargas re-
cuerda que el 13 de agosto pasado se
alcanzo6 en Fuengirola una tempera-
tura récord de la superficie del mar
de 26,3 grados. El investigador sefia-
la que se estdn registrando variacio-
nes de la temperatura de la superfi-
cie del mar de entre 0,001y 0,003 gra-
dos al afio, lo que supone que en un
siglo subird entre 1 y 2 grados. Sobre
las aguas profundas el aumento de la
temperatura es de una milésima.

El profesor de Bot4nica del Depar-
tamento de Biologia Vegetal de la
UMA, Enrique Salvo, sefiala que el
cambio climético se nota mas del li-
toral al interior, y que el aumento de
las temperaturas estd alterando la fi-

siologia humana y de las plantas. Sal-
vo pone como ejemplo que plantas
como el palmito, que tienen los mis-
mos requerimientos de la especie hu-
mana, estan creciendo en lugares a
una mayor altitud a causa del calor.
Para Salvo, la tendencia en la Costa
del Sol es tener un clima similar al
del litoral tunecino o argelino. Asi-
mismo indica que otro efecto es la
presencia de grandes colonias de me-
dusas en nuestras costas, y advierte
que habra mas mareas rojas toxicas
y mareas pardas en forma de sarga-
20s, algo que ya estd teniendo efec-
tos Inuy negativos sobre el turismo
en otros lugares. Salvo coincide en
que la tendencia en cuanto a preci-
pitaciones es que se vayan despla-
zando al Norte y que aumenten los
eventos extremos y que las sequias
sean mas prolongadas.
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Antonio Luque, en las instalaciones de
Mercadleo, la envasado DOP,

«En tres anos nos vamos

a consolidar los primeros

en EEUU en aceite de olivay

Antonio Luque. Ingeniero agronomo y gerente de Dcoop

JOSE VICENTE
ASTORGA

(2 jvastorga@diariosur.es

El artifice del antiguo
grupo Hojiblanca acaricia
el liderazgo comerciai en el
sector tras unir a 75.000
olivareros andaluces alo
largo de tres décadas

MALAGA. El grupo que nacié como
Hojiblanca son hoy 110 almazaras y
220.000 toneladas, tantas como Gre-
cia, pero es mucho mis que aceite,
un sector sin secretos para quien ase-
gura que el futuro agrario pasa por
unirse y vender juntos. La suma de
cooperativas ganaderas y vinicolas
convierte a Dcoop en la primera em-
presa de la provincia en ventas, en l-
der agroalimentario andaluz y en se-
gundo exportador nacional. La sona-
da salida de Dedleo, hace dos afios,
dio alas a Dcoop -y 43 millones por
la venta de su 10 por ciento- para la
batalla en EE UU. El arma se llama
Pompeian Group.

-Acaban de integrar Ayco, la empre-
sa de aderezo de Dos Hermanas. Un
liderazgo que no suena tanto.
-Hemos completado la compra de
una empresa de la que tenfamos casi
el cien por cien desde hace cuatro
afios. En volumen somos los lideres

en aceituna de mesa. Sinos vamos a
los datos del aflo pasado, fueron cien
millones, que parecen pocos respec-
to a los cas1 600 en aceite. Incluso en
suministros, con 75 millones, quizas
seamos de las mds grandes en Anda-
lucia, o en ganaderia, con 74 millo-
nes, estamos detrds de Covap. Y en
leche de cabra, los primeros de Anda-
lucia, con 18 millones. La gente nos
va conociendo por esos distintos pro-
ductos que se benefician de sinergias.
Se mejoran costos. En la medida que
hemos diversificado, las sinergias apa-
recen en el minuto cero -administra-
cién, gastos finanderos...—, y hay otras,
las sinergias comerciales, que pueden
tardar dos o tres afios, pero al final lle-
gam, coIo es tener una lnica estruc-
tura comercial para exportar.

-;Qué esperan con la operacién
con la norteamericana Pompeian?
-Es una marca potente, segunda o
primera, depende de cadaestado y

tiene dos plantas envasadoras. He-
mos tomado una participacién del 20
por ciento, y ellos otra de Mercadleo,
con un compromiso de negociar has-
ta el 50 por ciento.
-;Condicionado a qué?

-Al acuerdo en precio, igual que he-
mos llegado en ese 20. Pompeian estd
funcionando muy bien. Estamos ex-
portando. El afio pasado menos, pero
en 2016 volveremos a 30.000 tone-
ladas. La idea es que la mayor parte
de lo que necesita Pompeian sea acei-
te nuestro. Tenemos dos objetivos: ix
aun volumen de 70 millones de 1i-
tros y que 45 060 millones sean nues-
tros. Tenemos que ser los primeros
exportadores a EE UU ;Qué haremos
después y ya hablamos de cémo ha-
cerlo? Aprovechar sinergias. La es-
tructura comercial de Pompeian nos
permitira vender otros productos
como aceituna de mesa...

-El norteamericano consume un

Antequera. i

litro de aceite al afio. ;4 Qué aspi-
ra alli Dcoop?

-Pasara 1,5 litros, que seria vender
70-75.000 toneladas con la cuota de
mercado de ahora. Es posible. Son 300
millones de habitantes. Hay poder
adquisitivo y obsesién por la salud.
Es el mercado donde tenemos mas
posibilidades de que crezca el consu-
mo de forma importante, aunque hay
otros paises donde también crecerd.
-¢Y en los emergentes?

-En Brasil, con la crisis y la devalua-
cién, el aceite se encarecera y el cre-
cimiento se va a estancar. En China
pensamos que también estaremos
tres aflos asi, como en Rusia.

-¢Es ‘leyenda rural’ que la planta-
cién de olivos en China sea un ries-
go para el sector?

-El olivar estd ubicado en la cuenca
mediterranea. ;Se ha puestoalgo en
China? Si, peroes absolutamente
anecddtico. Si China tuviera mas plan-
tacionesy conociera mis el aceite,
50 si daria incrementos mucho mis
grandes. No hay miedo a que China
pueda crecer exponencialmente en
aceite. Otros paises quizas lo hagan
algo: Chile, Argentina, algo EEUU,
con 8 0 10 millones de kilos en Cali-
fornia. Piense que en Espafia en el 86
produciamos 500.000 toneladas y
hoy el triple, y las plantaciones segui-
ran creciendo.

-Y también los precios. Un 40 por
ciento en los dos (ltimos afios.
-En las dos Gltimas campafias, el pre-
cio en origen ha estado en unos tres
euros. En afios anteriores, con cose-
chas récord, por debajo de los dos. En-
tre 2,5 y 3 creo que seria lo mas 16gi-
co y razonable con precios al consu-
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LAS FRASES

«Ladistribucion esta cada
vezmas concentradayes
imprescindible mas tamafio
delos productores»

«Visto desde lalejania, las
cajas pensaron mas en los
riesgos en el proyecto para
Dedleo que conilusién»

«Los precios del aceite no
son excesivamente altos.
Producir un kilo puede

suponer hasta 2,5 euros»

midor entre 2,80y 3,5. Este ano de
climatologia complicada la cosecha
tenia que haber sido muy grande, y
llegaremos a 1,3-1,4 millones de to-
neladas como mucho. La prevision
del afio que viene serd inferior, y el
precio se mantendra en el entornoa
los 3. No son excesivamente altos.
Producir un kilo en algunos sitios su-
pone entrelos 2,3 y 2,5 euros. Antes
deciamos que en EE UU el consumo
esun litro por persona y afio, pero en
Espaiia, es también un litro pero por
personay mes.

-¢Y los precios altos cémo ha in-
fluido en el consumo?

-Insisto: no creo que sean altos pre-
cios. En los ultimos meses incluso ha
podido caer un poquito, entre el 5-7
por ciento, pero en Brasil, por ejem-
plo, la subida ha sido a mas de doble,
por la devaluacj6n. En los mercados,
de Europa, en EE.UU. no ha habido
caidas de consumo porque hay mar-
gen para que la distribucién y lain-
dustria pudiera encajarlo. En afios
buenos de cosecha seran precios mas
bajos, pero cuando hay poco, si ofer-
tay demanda no se ajustan, podria
haber grandes distorsiones.

-Se ha cumplido su prondstico. Las
ventas de Dcoop superan yaa las
de Dedleo

—Pero el primer objetivo es que nues-
tros agricultores ganen dinero. Cum-

plido eso... Ya dije hace que en un par
de anos facturariainos mis, y en 2015
asi ha sido. Nuestro objetivo es tener
una buena posicién en el mercado,
consolidar el proyecto Pompeian, y
abrir China, México, Rusia y otros
mercado con todos los productos. Se-
guir trabajando en lograr valor afia-
dido en los proximos afios, como ya
lo hacemos en EE.UU.

-Usted decia que un Dcoop den-
tro de Dedleo hubjera logrado ese
liderazgo en un afio. §Cémo les va
tras la salida?

-El objetivo era el mismo. Dentro hu-
biéramos estado posicionados de for-
ma inmediata. Fuera de Dedleo, tar-
daremos cinco afios en lugar de uno.
Siconsolidamos Pompeian, al menos
en EEUU vamos a llegar antes, calcu-
lo que en tres afios.

-La batalla con Dedleo se
llama entonces EE UU.
-Efectivamente. Pompeian
estd muy bien situado, pero
en no mucho tiempo nos va-
mos a consolidar como los li-
deres del mercado en volu-
men y marcas. Hay que se-
guir trabajando en otros pai-
ses y también no solo en acei-
te. Hace dos afios estabamos
muy focalizados en el aceite,
pero tenemos mas pretensio-
nes. Nos queda mucho.
~¢Cuanto aceite le venden
a Dedleo?

-En elentorno de 15.000 y
20.000 toneladas. Dedleo, como yo
digo, es uno de nuestros ocho princi-
pales clientes. La relacion es buena.
Hay estrategias comunes, mejoras,
lucha contra el fraude, acuerdos de
aprovisionamientos estables... Hay
una buena relacién. Desearles suer-
te porque sia Dedleo le va bien, eso
esbueno para el aceite. Nosotros nos
salimos creo que en un buen momen-
to, vendimos a un buen precio y eso
nos ha permitido comprar el otro 50
por ciento de Mercadleo, y con Car-
guill seguimos trabajando en Euro-
pa, en las ventas de marca blanca. La
operacién nos ha permitido el inter-
cambio de acciones con Pompeian.
-El proyecto suyo de liderar a las
cajas accionistas en Deéleo fraca-
50. ;Qué lecciones buenas y malas
ha sacado de aquello?

-Fue una pena que no hubiera mas

coordinacion. Pensamos que podrin-
mos haber sacado la compatita ade-
lante y potenciar un proyecto nu-
cleado en Espaiia torno a nosotros
y algunas entidades de las que se hu-
bieran podido quedarse. Tenfan sus
dudas con nuestro proyecto y deci-
dieron que ese papel fuera para CVC,
un fondo de capital riesgo. Cuando
hablo ahora con algunas cajas, con
otras no, ya nos han tiansmitido que
se equivocaron, La verdad es quea
nosotros no nos hi ido mal, Quedar-
110s con una participacion pequeiiz,
y cogimos un carnino més tranqui-
lo no sé a qué nivel de éxito futuro,
pero 1o con riesgo. De todo se apren-
de y entidades financieras, con todo
lo que le ha caido, no tenfan ganas
de un pro-

En el almacén central
de Dcoop.:: A. GUERRERO

yecto que hubiera podido tener pro-
blemas que hubieran llegado a sus
cuentas de explotacidén. Ese es el
motivo de verdad. Si CVC va mal,
pondra dinero, pero las cajas... Vis-
to desde la lejania, las cajas pensa-
ron mas en los riesgos que con ilu-
sién de que saliera. La vida sigue.
Seremos lideres, con dificultades,
pero no me cabe duda, Tenemos for-
taleza financiera. Gracias en parte
a la operacion de Deoleo, con pro-
yectos como Pompeian y otros.
-También da tranquilidad estar
con Cajamar, de la que usted es
consejero

~Siempre hemos trabajado con ellos
en los momentos dificiles, también
cuando habia problemas de liqui-
dez. Ahora hay otras entidades im-

«Si se potencia el olivar, el paro podria
desaparecer en algunos pueblos»

nJ. VA

MALAGA. -Le preocuparé que
mas del 70% de los agricultores
tengan mas de 50 afos.

-Hay un problema generacional. La
crisis ha abierto los ojos a mucha gen-
te, que ha vuelto al campo, pero hay
que profesionalizarlo para que no sea
una actividad refugio. Tenemos que
hacer cosas - las cooperativas y laad-
ministracién, para promocionar ese
relevo. El impuesto de Sucesiones,
por ejemplo, que ahora se negocia
con organizaciones agrarias, lineas
de apoyo... Creo que deberiamos plan-
tearnos cuestiones estructurales
como el cambio generacionaly el
agua. Eso serja espectacular. Se po-
drian incrementar las producciones,

las calidades. No sélo de olivar, tam-
bién almendra, pistacho... activida-
des generadoras de empleo. Una
agroindustria mds potente.

-Con el aceite caro, alagentele
enfadariala idea de trasvases
-No tiene por qué con el aceite a cua-
tro euros. Lo que habria que consi-
derar es que si se potencia el olivar
podria desaparecer el paro en algu-
nos pueblos. Si vendemos 430 mi-
lonesy fuera vendemos 120130 mi-
Jones de kilos, con solo un euro mas
son 120 0 130 millones que entrarén
en 75.000 familias del Trabuco, de
Algaidas, Campillos, Martos, Luce-
na... 250 pueblos. Eso es mis empleo,
mas consumo, mas impuestos, mas
riqueza y menos paro. Tenemos un

efecto mas beneficios del que nos
imaginamos.

-¢Sobrevivir sin ayudas europeas?
-Son imperantes para algunas explo-
taciones pero van perdiendo el peso.
Hay que luchar para que sean viables
sin esas ayudas aunque en algunos
casos no serd posible. Al agricultor
nos gustaque el mercado pague nues-
tro trabajo. Nadie quiere perder en
una negociacion de fondos, pero el
presupuesto es ms limitado y ha sa-
lido relativamente bien. No se trata
de ganar, sino de perder lo menos
posible. Se ha hecho un buen traba-
jo por parte del Gobiemo y de laJun-
ta. Para el 2020, que es pasado ma-
nana, habrd otro cambio, y no deja-
remos de estar debatiendo si galgos

poutantes -Santander, BBVA, Caja
Rural del Sur, Bankinter, incluso
otras que ¢stuvieron en Dedleo-
(fuc trabajan con nosotros.

-4 Unicaja?

~Unicaja, de momento no. Quién
sabe 51 en ¢l fururo, pero cstoy se-
guro de que antes o después traba-
jaremos. Lo contrario seria un ab-
surdo. Sies por las personas que es-
tamos al frente, cOMo @s tni €aso...
ami me sustituirdn. Un ejecutivo
bancario ine decfa que somos un
bombon financiero porque el sec-
toragrario, en general, paga, y 1Dco-
op, que estd sancado, paga.

-Y hasta en algunos pueblos la sec-
cién de crédito de la cooperativa
de Dcoop es el primer banco.

Son un magnifico ins-
trumento para agyicul-
tores y ganaderos y es-
tin bicn gestionadas. in
algunos pueblos lo son
casi todo, alli donde hay
pocas oficinas, y ahora

con la reduccion que

cstd habiendo. Cuando
me dicen que algunas
no estaban bien con-
troladas, yo les digo
que miren al sistema
financiero. Muchisi-
mo mas... pero ahora,
con los tipos bajos, y
tanta liquidez en el
sisterna la cuenta de
explotacion se viene abajo.
-Si hasta Malagay Sevilla ya cola-
boran, ;c6mo es que Jaén se le re-
siste a Dcoop?
~Tenemos 12.000 agricultores en
Jaén y somos el grupo mas grande
de cooperativas con casi 60.000 to-
neladas. Siendo grandes somos pe-
quefios. Es una pena, Nos esta cos-
tando trabajo crecer en Jaén en los
dos ultimos afios porque estamos
en precios altos del aceite, y a un
grupo como Dcoop lo valoran cuan-
do hay probleinas en el mercado.
Cuando contribuimos a que haya
buenos precios y mis orden en el
mercado parece como si fuéramos
menos necesarios. Eso no quita que
haya afios complicados. Algin dia
llovera de forma normal, y cuando
haya un cosechén, nosotros tendre-
mos mis facilidad para vender. Es-
toy seguro de que daremos otro sal-

y podencos. Nuestro objetivo, cada
vez menos depender de las ayudas y
més politicas de ordenacién de mer-
cado, de promocién de producto.
-Los aceites de autor son una fér-
mula en auge

~Vamos a ver. Nosotros también ha-
cemos aceites especiales. Se hacen
cosas magnificas. Pocos en Espaiia
saben cuantas denominaciones de
origen hay. Nosési18, 25027y soy
un profestonal de esto. Pero, scudn-
to venden? Entre todos, 25.000 to-
neladas, y una parte son nuestras al-
mazaras. Esa cifra sobre 1.300.000
toneladas... Sinos vamos a aceites de
autor, probablemente, en toda Espa-
fia no lleguen ni a 5.000 toneladas.
¢Es Interesante? Alguno gana dine-
ro. ; Esa es 1a solucién? Esos proyec-
tos hay que ponerlos en su justo tér-
mino de imagen y diferenciacién. El
problema es cuando alguien piensa
que es la solucién, Si aparecieran
2.000 proyectos de ese estilo seria

un desastre.
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935

millones de facturacién en 2015,
de los que 430 corresponden a
exportacion.

75.000

agricultores y ganaderos
andaluces o, manchegos y pacen-
ses estdn integrados en las 110
cooperativas aceiteras.

400.000

hectareas de olivar con mds de
5o millones de drboles compo-
nen Ja capacidad productiva que
gestiona Dcoop, primer produc-
tor mundial de aceite virgen.

to. Pero estamos en Jaén, en Cordo-
ba, en Granada, en Sevilla somos se-
gundos, en Ciudad Real los prime-
ros. El volumen de Jaén es enorme,
pero Milaga tiene pueblos donde
también la gran actividad es e] acei-
te, y por eso hay que trabajar jun-
tos. No es Jaén, sino algunos que alli
piensan de forma localisia. Juntos,
el crecimiento del mercado de acei-
te seria mucho mayor y la posibili-
dad de hacer mas cosas.

Mercado

-Con 800 almazaras, el del aceite
es un mercado muy fragmentado.
-Si consoliddramos 450.000 tone-
ladas, el doble que Dcoop, el merca-
do funcionaria mucho mejor. Cada
dja la distribucién estd mds concen-
trada. Mercadona vende uno de cada
tres litros, y bajo marcas blancas se
venden dos de cada tres litros. Seis
empresas de distribucion venden el
70 por ciento del sector de alimen-
tacion, La distribucion estd cada vez
mds concentrada y es imprescindi-
ble mds dimensién de los producto-
res. Mercadona ha crecido un tres y
pico este afio, 600 0 700 millones.
Eso es crecer casi un Dcoop al afio.
Sino damos los pasos nunca llega-
remos. Sin capacidad de negociacién
por mucho que quiera el sefior de
Jaén, de Cérdoba, de Malaga lo pa-
saremos mas.

-Vender la marca Hojiblanca a Deé-
leo después de consolidarla, ¢les
resté mercado local?

-Fue una buena decisién cuando vi-
mos que no jbamos a tener una par-
ticipacién en Dedleo. Ahora las mar-
cas caen. Hojiblanca vale ahora me-
nos. Habiamos conseguido una mar-
ca importantisima, pero en el mer-
cado espafiol teniamos.debilidades.
Al ser laimagen de empresa tenia
limitaciones. Nombra a una zonade
produccién concreta que daba ima-
gen localista. En Jaén es picual. Cam-
biar a Dcoop fue entre otros moti-
vos por eso. Ademds, como nombre
en el extranjero, era complicado,
aunque a mi me guste mas. Hemos
hecho este afio una promocion im-
portante con Carrefour y tenemos
claro que como Dcoop haremos una
gama de productos que la gente iden-
tifique con el agricultor y ganade-
ro. Dcoop tiene que ser el emblema
de cualquier malagueiio y de cual-
quier andaluz.



Jesuis Sanchez

Presidente de Mahos. Corratesorada experiencia cn el gremio, encabeza esta asociacion de hosleleros desde
finales de 2014. En poco tiempo, Mahos se ha convertido en una de las principales voces del sector en Mdlaga

Jeslis Sénchez preside Mahos desde novlembre de 2014 ALEX ZEA

«Si reducimos todas las terrazas,
matas a la calle yaquinovaa
venir ningun turista»

11 «No se nos puede demonizars, sefiala y pide que se asuman «una serie de servidumbress por vivir en el centro

Matias Stuber
MALAGA

@Matias_stb

B Aumento dezonas peatonalesy
nuevosimpulsos econdmicos. En
ese prometedor horizonte que se
dibujaenlaciudad,loshosteleros
de Mélaga se niegan a permane-
cer al margen. Ahora, que una
nueva normativa municipal pre-
tende conferir poderes mayiscu-
los ala Policfa Local para sancio-
nar, Sénchez replica: «Queremos
que se consensué con nosotros».

I Hace apenas un mes, la lios-
teleriamalaguefiaamenazécon
bajar las persianas en sefial de
protestaporlo que consideraba
unpermanente acoso del Ayun-
tamiento.

I3 Dijimos que si el Ayuntamien-
to no nos escuchaba en el des-
arrollo de la nueva normativa
para regular la actividad hostele-
ra, como Gltimo recurso, se plan-
teaba uncierre patronal deun dfa.
Queremos que la nueva normati-
va se consensué con nosotros, al
igual que se ha hecho con otros
sectores.

0 ;Porqué lainsistenciaen for-
mar parte de manera activa en

la redaccién de la nueva nor-
mativa municipal?

& Primero, porque cuatro ojos
ven mas que dos. Segundo, por-
que tenemos la experiencia. Po-
demos explicar, por ejemplo, que
problemas hay conla basura por-
que sO0mMos nosotros quien la tira
todoslos dfas. Somosnosotroslos
que sabemos como va esta movi-
da empresarial. Al igual que se
esta contando con vecinos, uno
delos sectores primordiales debe
de ser el de los empresarios.

@ Lanuevanormativa de via pi-
blica habilitar4 a los agentes de
la Policfa Local a imponer mul-
tasalosbares queseexcedanen
la ocupacion de la calle con su
terraza.

I3 Las muitas han existido siem-
pre. Pero no que llegue un agente
con un boletin de multay te san-
cionedirectamentecomoaunco-
che que estd en doble fila. Hasta
ahora, selevantaba un acta y éste
segufasuciclo, hastaque se te po-
nfa la multa o no. Eso eslo que
marca la ley que esta por encima
de esta normativa de via publica.
Tiene que haber un principio de
defensa. Cuando te levantan un
acta, luego se eleva a multa. Pero
elhostelero tiene un periodo para
recurrirla. Esoeslo que queremos

que ocurra. Un agente de Policfa
Localnuncahalevantadounacta
sobre una terraza que incumplia.
Elquelevantaelactaeselinspec-
tor de via publica. Inspectores de
via publica hay quince dando
vueltas por Malaga. Obviamente,
agentes de la Policia Local hay
muchos més.

3 ElAyuntamiento sereservala
potestad para cerrar de forma
temporal las terrazas de los ne-
gocios infractores durante un
periodo inédximo de 30 dias.

[ Depende de que tipo de falta
sea. Siesuna faltagrave te pueden
cerrarlaterrazade 10a godfas. Si
es una falta leve no.

@ El concejal de Urbanismo
manifesté quesiseliberabanlas
calles y plazas de trdfico, no iba
a ser para que sean ocupadas
por terrazas. ;El sector percibe
cierta liostllidad en esas pala-
bras?

[3 Enrealidad, se tratade una opi-
nién muy subjetiva del concejal
de Urbanismo. Es como decir yo
no quito un campo de futbol para
poneruncanédromo. Aqui habrd
lo que tenga que haber, y eso ten-
dremos que decidirlo el conjunto
delaciudadanfaconnuestrosvo-
tos. Que Pomares considera que
no se peatonaliza una calle para

€N CORTO
Cudndo se cuimina

m el proceso de

unificacion de las dos
asociaciones de hosteleros
(Mahos y Amares)?

o Yaestan practica-
mente unidas. Sim-
plemenle se tratade un
problema de forma. Ver como
queda la unidn a nivel de
junta directiva. De hecho,
vamos juntos a todos los
Jados.

La nueva normativa
prevé aumentar el
reglmen sancionador.

" Las sanciones que
contempla la nueva
normatlva no las considero
desmesuradas. Lo que sf tiene
que hacer Comercio es deter-
minar qué es una falta. ;Que
el turista se desplace un centi-
metro para coger un rayo de
sol?

R:
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llenarlade lerrazas, nosoos tam-
pocolohacemos. Lo que pasa, es
quelaviday el comercloeslaofer-
tay la demanda. Ya quistéramos
todos quese montarantiecndasde
zapatos. Pero no se venden por-
quelosvendeel Corté Inglés, Ten-
drd que ser el drea de Comercio
quien audite y controle para que
no vuelva a ocurrir lo que estd
ocurtiendo.

0 ;Quéeslo que estd ocurrien-
do?

Bl Pues que en algunas zonas de
Mélaga hay, quizd, demasiadas li-
cencias de restauracién, Pero las
licencias no las damnos nosotros.
Las da Comercio.

I ;Percibe elriesgo de sobreex-
plotacién, una especic de bur-
buja hostelera en Mdlaga?

13 Bl riesgo de sobreexplotacidén
siempre existe en todos los mo-
delos de negocio. La frase morir
de éxito nonoslahemosinventa-

. do nosotros. Para eso elegimos a

los politicos, que se supone que
saben llevar las riendas de una
ciudad. Pero, por favor, sin ma-
chacarindiscriminadamenteaun
sector. Nosotros no decimos que
no sc nos regule. Decimos que se
nos regule bien y con sentido co-
mun. Ni queremos anarquia, ni
queremos despotismo por parte
de los vecinos. Qiga, si vive en el
centvo, tiene que aguantar unase-
rie de servidumbres.

0 ;Siente que se ha Incremen-
tado la presién los hosteleros?
I3 Ahora estamos en Semana
Santayahfestardnnuestros bares
para que orine media Espaia.
Unavezque entendamosqueeste
sector de servicios, reitero, servi-
cios, estahaciendosulaboy, esin-
comprensible que se nos preten-
dacriminalizary demonizar. Sire-
ducimostodas lasterrazas, matas
alacalle yaqufno va a venir nin-
gun turista. Tampoco se ha pea-
tonalizado calle Larios para que
no haya tiendas.

[ ;Qué modelo de recogida de
basura necesita el sector? Se
han experimentado varios, pero
parece que no se ha dado ain
conlatecla.

I3 El centro de Mélagaadolece de
una falta de infraestructuras que
es consecuencia del continuo cre-
cimiento. También, ahf los veci-
nos se oponen a que haya mas
contenedores. Tienen que acep-
tar que haya mas contenedores
donde los necesitemos. Por su
parte, el Ayuntamiento tiene que
inventar un nuevo modelo de re-
cogida. Larecogidaamedio diaes
viable paranomas de ocho o diez
calles del centro. Pero tu no pue-
des salir a esas horas con e] orga-
nico delante de tus clientes.

0 La principal peticién que le
hace el sector a la Junta de An-
dalucia, esquesedeclareal cen-
tro histérico comozonade gran
afluencia turfstica durante todo
el afio. ;Por qué?

[3 Es hacerjusticia aunarealidad
y otorgaria una serie de circuns-
tanciasespeciales aestazona: po-
sibilidad de abrir los festivos, au-
mentar el espacio enlas terrazas.
Permitir més decibelios. Yo creo
que puede salir.
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hina recientemente anuncié que el afio

pasado, por primera vez desde que se

inicié la apertura de su economia al
mundo a finales de la década de 1970, sus expor-
taciones, contabilizadas en una base anualiza-
da, disminuyeron. Y eso no es todo, en términos
de valor durante el afio 2015 el comercio mun-
dial se redujo. La pregunta obvia es por qué ocu-
1mid esto.

Si bien el comercio mundial también se redu-
Jjo durante el afio 2009, la explicacién fue obvia:
el mundo estaba experimentando, en aquel en-
tonces, una fuerte contraccién del PIB. El afio
pasado, sin embargo, la economia mundial cre-
cié un respetable 3 por ciento. Ademnas, las ba-
rreras comerciales no han aumentado significa-
tivamente en ningtn lugar del planeta, y los cos-
tos de transporte estn disminuyendo, debido a
la fuerte caida de los precios del petréleo.

Esrevelador que el lamado indice Baltic Dry,
que mide el costo de flete de los grandes barcos
que transportan la mayor parte del comercio a
larga distancia, ha caido a un nivel minimo his-
térico. Esto indica que los mercados no esperan
una préxima recuperacion, lo que significa que
los datos de 2015 podrian ser un presagio de una
nueva era de desaceleracién del comercio. La
conclusién obvia es que las fuerzas de la globa-
lizacién, que en algiin momento fueron incon-
trarrestables, estan perdiendo su impulso.

Lasituacién en China es reveladora. Enlasil-
timas décadas, debido a que se convirtié en la
economia comercial més importante del mun-
do, China transformé el sistema de comercio
mundial. En la actualidad, el valor de las inpor-
taciones y exportaciones ha caido; sin embargo,
el valor de las importaciones ha disminuido en
mayor proporcién, debido al colapso de los pre-
cios mundiales de las inaterias primas.

De hecho, los precios de las materias primas
son Ja clave para la comprension de las tenden-
cias del comercio durante los tltimos decenios.
Cuando estos precios estuvieron altos, ellos pro-
dujeron una intensificacién del comercio
-hasta el punto de que el porcentaje 5
que representa al comércio dentro 2~
del PIB se elevé- alimentando una / '/
cruzada a favor del progreso ine- /
vitable de la globalizacién. Sin  /
embargo, en el afio 2012, los
precios de las materias primas
comenzaron a caer, haciendo
que el comercio disminuya
junto con dichos precios.

Suponga que se necesitan una tonelada de ace-
roy diez barriles de petréleo para procucir un
automdvil. En el periodo 20022003, dicho lo-
te de materias primas valia alrededor de 800 d6-
lares, o aproximadamente el 5 por ciento del va-
lor de un vehiculo cuyo precio era 16.000 ddla-
res. Esto implica que, al principio de la década
de 2000, los paises industriales tenian que ex-
portar cinco automéviles por cada cien lotes de
materias primas que importaban,

Hasta el periodo 2012-2013, €l valor de las ma-
terias priinas necesarias para fabricar un auto-
mévil aunienté a aproximadamente 2.000 dé-
lares por lote, valor que representaba apioxima-
damente el 10 por ciento del costo del misino
automovil (los precios de los automéviles ha-
bian aumentado en una pro-
porcién mucho menor). Por
lo tanto, los paises industria-
lizados tenian que exportar
el doble, es decir, diez auto-
mdviles por la misma canti-
dad de importaciones de ma-
terias primas.

Es evidente que existe una
relacion directa entre las ten-
dencias de los precios de las
materias primas y el comer-
cio. Teniendo en cuenta que
esta relacion afecta a todos los productos ina-
nufacturados que requieren insumos de mate-
rias primas, no deberfa causar ninguna sorpre-
sa que, de la misina forma que los precios de esos
productos han disminuido, el comercio mun-
dial también disminuya.

Uno podria argumentar que este ejemplo s6-
lo se refiere al valor del comercio, y que duran-
te las iltimas décadas, el crecimiento de esta ac-
tividad, en lo que se refiere a su volumen, tam-
bién ha superado al crecimniento del PIB real.
Sin embargo, los precios de las materias primas
también afectan los volimenes de comercio, de-
bido a que los precios mds altos de las materias
primas fuerzan a que los paises industrializados
aumnenten el volumen de sus exportaciones (diez
automéviles en lugar de cinco, en el ejemplo que
se presentd lineas arriba), con el propésito de
cubrir los costos del mismo volumen de impor-

taciones de materias primas.
Debido a que los alimentos,
combustibles y materias
primas, en su conjun-
to, constituyen alre-
dedor de un 25 por
ciento del comercio

ISTOCK

El comercio mundial
podria estancarse
silos precios de

las materias primas ~ ses.
se mantienen bajos

mundial, cuando sus precios fluctian —sobre to-
do cuando fluctian con tanta fuerza como lo hi-
cieron en el transcurso de lasiltimas décadas-
las cifras agregadas de comercio se ven, obvia-
mente, afectadas. Teniendo encuenta la recien-
te cafda masiva de los precios de las materias
primas, hay poca necesidad de buscar cualquier
otra explicacion para lareciente desaceleracién
del comercio.

Esto no quiere decir que laglobalizacién y ¢l
coniercio sean una y la misma cosa. La globali-
zacién implica muchas otras caracteristicas, in-
cluyendo el aumento de las transacciones finan-
cieras transfronterizas y del turismo, el inter-
cambio de datos, y otras actividades econdmi-
cas. De hecho, estas otras interconexiones han
retroalinientado al comercio,
ya que han permitido la apa-
ricién de cadenas globales de
valor, mediante las cuales di-
ferentes etapas del proceso
de produccién se llevan aca-
bo en una diversidad de pai-

Sin embargo, este fendme-
. no hasido sobreestinado. De

acuerdo con la Organizacién

Mundial del Comercio, el va-

lor agregado en el extranje-
1o que contienen las exportaciones aproxima-
damente representa tan sélo el 15 por ciento en
lamayorfa de Jas grandes economias, conmo por
ejemplo en el caso de Estados Unidos y la Unién
Europea. En otras palabras, las cadenas de va-
lor mundiales tienen poco impacto en el comer-
cio de estas economias inas grandes.

China es la tinica excepcién. Su posicion co-
mo una plataforma de ensamblaje para los pro-
ductos del mundo significé que este pafs im-
porta la mayor parte de los elementos con ma-
yor alto valor agregado de los productos que
fabrica. Pero, a inedida que la estructura in-
dustrial del pais madura -los teléfonos celu-
lares iPhones ensamblados en China ahora
contienen una mayor cantidad de piezas fa-
bricadas en China de la que contenfan hace
tan s6lo unos pocos afos atras— dicha estrue-
tura se desplazara a una posicién mas cerca-
na ala ocupada por EEUU, y la UE en térmi-
nos de valor agregado, y no al revés. Esta es
otra razén por la cual el comercio podria dis-
minuir en importancia.

Cuando algo es ampliamente publicitado, ca-
si siempre hay una verdadera razén para ello.
La mayoria de las economias estin més abier-
tas dé lo que se encontraban hace una genera-
cién. Sin embargo, ahora estd cada vez mas cla-
ro que la percepcién que indicaba que “la glo-

balizacién era una fuerza abrumadora e ine-

xorable” reflejé, en gran medida, los

efectos secundarios del boom de las

materias primas ocurrido duran-

te la dltima década. Si duran-

te la préxima década los

precios se mantienen

bajos, como parece

que probablemente ocu-

rra, puede que se tenga un

comercio mundial estancado,

mientras el patrdn de comer-

cio se “reequilibra” despla-

zédndose desde las economias emer-

gentes hacia las potencias industriales estable-
cidas.

© Proyect Sindicate

omingo de Resurrec-

IEL RENACIDO
cién: un buen dia para

D bautizar un buen pac-

to, o al menos asi lo cree el se-
cretario general del PSOE, Pe-
dro Sinclhiez. Evidentemente no
esel Tratado de los Toros de Gui-
sando, aquel juramento de 1468
entre el rey de Castilla, Enrique
IV, y su hermanastra Isabel, y por
la que ésta era proclainada prin-
cesa de Asturias y heredera de
la Corona de Castilla. No, no s
lo mismo. Pero puede ser lo su-
ficientemente importante para
que se le atragante a Rajoy.

El Gobierno del PP en funcio-
nesy buena parte de la derecha
espafiola estdn plenamente con-
vencidos de que pueden seguir
gobernando, aunque sea de ma-
nera “provisional” hasta el final
de los tiempos. Ellos o el caos.
Pero las cosas ya no son asi. Tu-
vieron su oportunidad. El pto-
blema de Rajoy no esti ni en el
PSOE, ni en Podemos, ni en Ciu-
dadanos. Su problema reside en
que una buena parte de su base
social no le ha votado. La razén
no fue otra que el hecho de que
se sintieron molestos porque no
utilizé la mayoria absoluta obte-
nida en la anterior legislatura pa-
ra imponer su politica, la del PP.

La derecha espaiiola tradicio-
nalmente ha sido muy conserva-
dora, por lo que nunca se ha en-
tendido con otro partido. No hay
que olvidar que quien més atacd
ala UCD de Adolfo Sudrezoala
de Leopoldo Calvo Sotelo fueron
precisamente la Alianza Popular
de Manuel Frag, la prensa con-
servadora y la patronal CEOE,
Todos clamaban por la “gran de-
recha”. Pues bien: la Gran Dere-
cha son 120 diputados. Por tan-
to, si la derecha espafiola no se
merece gobernar por méritos pro-
pios, lo l6gico es que deje paso a
la izquierda, y Pedro Sinchez
puede conseguirlo. )

Como en la pelicula de Alejan-
dro Gonzalez IRarritu The Re-
venant (2015), el secretario ge-
neral de los socialistas, como si
se tratase de Leonardo DiCaprio,
puede renacer para llevar a ca-
bo su venganza. La reunién man-
tenida con el presidente de la Ge-
neralitat puede ser decisiva. Al-
guien tendrd que desbloquear el
problema catalédn, que es la prin-
cipal causa de la inestabilidad
politica de Espaiia. Si se encon-
trase una férmula para que los
diputados de Junts pel Si vota-
sen sf la investidura de Sanchez,
a Podemos no le quedaria mas
remedio que hacer lo propio.



