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Presidente CEA dice Marbella es la ciudad andaluza con
mas futuro y empuje

Marbella (Malaga), 21 mar (EFE).- El presidente de la Confederaciéon de Empresarios de
Andalucia (CEA), Javier Gonzalez de Lara, ha asegurado hoy que Marbella es "sin lugar a

dudas, la ciudad con mas futuro y empuje de Andalucia”.

Gonzalez de Lara ha realizado estas declaraciones durante la firma del convenio entre la

CEA, el Ayuntamiento de Marbella y el Centro de Iniciativas Turisticas de Marbella.

El acuerdo persigue, segtin el presidente de la CEA, cooperar en el disefio de politicas
economicas que redunden en la generacion de empleo, sobre todo en materia turistica,
"generando entornos més competitivos, propiciando certidumbre y estabilidad y, de esa

forma, atraer inversiones a Marbella".

El documento contempla la programacion de una agenda de trabajo para potenciar

materias como los servicios publicos y las grandes infraestructuras.

Por su parte, el alcalde de Marbella, José Bernal (PSOE), ha insistido en que el objetivo es

crear estabilidad para que las empresas generen empleo de calidad y estable.

"Desde la administracién piblica podemos contribuir con planes especificos en esta
materia pero solo desde el sector privado se pueden garantizar empleos de calidad y

estables que es lo que persigue este convenio", ha subrayado.

Dentro de los compromisos previstos en el acuerdo se encuentra la celebracion del Foro de
Innovaciéon y Promocién Turistica de Marbella, la gestion de los servicios publicos, las

grandes infraestructuras y la imagen de la ciudad. EFE.



Turistas el pasado verano en el conjunto de embalses del Gua

dalteba-Guadalhorce. Aexzea
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Andalucia apuesta por impulsar el empleo
y la economia en el interior con el turismo

» Destinara al nuevo plan estratégico sostenible casi 231 millones de euros en los préximos cuatro afios P Ef proyecto, que
busca aprovechar el poder desestacionalizador de este segmento, beneficiara a 700 municipios menores de 100.000 habitantes

VIRGINIA GUZMAN MALAGA
» @ginnieguzman

B Conseguir undestino comple-
to que esté abierto todo el afio y
alavezimpulsarlaeconomiade
los municipios del interior, ge-
nerando empleo y sectores de
negocio. Es el objetivo que tiene
lanuevaestrategiade turismo de
interior que fue aprobada ayer
por el Consejo de Gobierno dela
Junta de Andalucfay que se des-
arrollaré a lo largo de los préoxi-
mos cuatro anos.

La Estrategia Integral de Fo-
mento del Turismo de Interior
Sostenible de Andalucfa Hori-
zonte 2020 busca potenciar un
segmento con grandes posibili-
dades y que poco a poco se estd
haciendo un hueco en el hurismo
que recibe la comunidad, pero
con una demanda atin muy ale-
jada del radicional turismo de sol
y playa. La intencién de este nue-
Vo proyecto es invertir 230,9 mi-
llones de euros en este periodo
para relanzar la actividad en
aquellos municipios menores de
100.000 habitantes queno estén
en primer lfnea litoral. Serdn 700
las localidades andaluzas que se
podrén ver beneficiadas por el
plan, impulsado por la Conseje-
rfa de Turismo y Deporte, pero en
la que ademas participan otros
cinco departamentos de la Ad-
ministracién autonémica.

En total, hasta 2020 se pondrén
en marcha siete programas que

ESTRATEGIA
Forma parte del Plan de
Turismo Sostenible

La estrategia, que se enmarca
en el Plan General de Turismo
Sostenible de Andalucla
Horizonte 2020, esta
impulsada por Turismo y
Deporte y participan otras
cinco consejerfas de la Junta:
Educacién; Fomentoy
Vivienda; Cultura; Agricultura,
Pesca y Desarrollo Rural,

y Medio Ambiente y
Ordenacién del Territorio.

MEDIDAS
Diferenciacién y creacién
de productos turisticos

Ef documento incluye
medidas para fomentar la
diferenciacion turistica de las
zonas de interior; impulsar
iniciativas publicas y privadas
dirigidas a dinamizar las
economfas locales; incentivar
el acceso a las nuevas
tecnologias y promover la
comercializacién de
productos.

La potenciacién del
turismo de interior
puede revitalizar al
sector durante la
temporada baja

incluirdn 45 iniciativas. Tres se-
rén las lfneas de trabajo en este
liempo, la creacién de productos
turfsticos, la reactivacién de la
economfa y la cohesién texrito-
rial, logrando asf{ crear oportuni-
dades de [uturo que puedan dar
una salida laboral a los habitan-
tes de estos municipios.

Seguin informé ayer la Junta de
Andalucfa, este ambicioso plan
reportaré beneficios a los em-
presarios locales y a los trabaja-
dores del sector, ademés de alos
propios ayuntamientos y a otros
organismos como los grupos de
desarrollo rural,

En la elaboracién de esta es-
trategia han participado més de
500 agentes y la financiacién
vendr4 de las consejerfas impli-
cadas y de fondos externos y li-
neas de ayudas.

Una de las grandes potencia-
lidades del hurismo de interior es
que, frente al sol y playa, no se ve
tan afectado por la estacionali-
dad, ya que el clima no es uno de

Un segmento que atrae al 18% de los turistas

sus condicionantes. De hecho,
puede tener mas demandaenla
temporada baja, entre los meses
de octubre y abill. Ademas, es un
segmento que lleva aparcjado
otros, como ¢l patrimonio, la gas-
tronomfa o la naturaleza y que
cada vez es més buscado porlos
mercados con mejor presencia en
Andalucfa, caso del emisor ale-
mdn, como quedd6 patente en la
reciente ITB de Berlfi.

El impulso de segmentos
como el de interlor, donde hay
m4s posibilidades de creci-
miento, es uno de los retos que se
ha marcado desde su llegada el
consejero de Turismo, Javier Fer-
néndez.

P El turismo de interlor atrae cada afio a fa comuni-
dad andaluza a casi cinco mitlones de turistas, un
18% del total que recibe al afio el destino. Hasta el
momento, es el visitante espafiol el que busca este
segmento, con unreparto de un 70% de origen na-
cional, principalmente de Andalucfa, y un 30% proce-
dente del extranjero, segun los datos del GItimo in-
forme sobre el sector realizado por la Junta.
Alahorade optar por el alojamiento se decanta
por establecimientos hoteleros y suele llegar a su
destino en su propio vehfculo. La estancia media es
de unos 6,2 dlas y su gasto, algo mas de 60 euros dia-
rlos, una cifra que en los dltimos afios, no obstante,
se habia reducido. Aunque su Ylegada a Andalucia se

reparte a lo largo de todo el afio, es el tercer trimes-
tre el que suma mds visitantes.

Ei perfil del turista de interior responde a una mu-
jer, con una edad de entre 45y 64 afios y con un tra-
bajo remunerado, si bien también hay unimportante
porcentaje de visitantes menores de 29 afios. Suelen
viajar en pareja o acompafiados por familiares.

En 2014, afio en el que se elaboré el Gitimo estudio
sobre el segmento, en la decision de optar por el inte-
rior tuvieron mas influencia elementos como la visita
amonumentos, el climay la naturaleza.

La valoracién media otorgada por los turistas de
interior al destino andaluz alcanz6 los 8,1y presen-
tan ademas un alto grado de fidelizacion.
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La Costa se lanza hoy enla MITT de Moscu
a una conquista insolita de turistas rusos

Un total de 190 paises
se disputaran los mas de
siete millones de viajeros
de Rusia que han dejado
de salir de vacaciones

a Turguiay a Egipto

i PILAR MARTINEZ

MALAGA. LaCostadelSolselanza
hoy a una conquista del turismo ruso
en un escenario insélito: los dos prin-
cipales destinos vacacionales de los
viajeros de Rusia, Turquia y Egipto,
estin fuera de mercado. De ahi que
la apertura de la MITT de Mosct, que
se ha consolidado en sus Gltimas edi-
dones como Un importante punto de
encuento para la industia turistica
y una buena oportunidad para esta-
blecer contactos profesionales, ad-
quiera en esta ocasion una dimensién
espedial. Un total de 190 paises se dis-
putan una tarta de mas de 30 millo-
nes de vigjeros rusos, de los que sie-
te millones buscan una alternativaa
sus salidas a los complejos de lujo tur-
cos o0 a las playas egipcias. La Costa
del Sol no quiere perder este tren.
Tampoco Andalucia quiere renunciar
a la posibilidad de dar un gran salto
en este mercado emergente, ni Ma-
laga capital, en la que desde el inicio
del ano ha constatado como se ha dis-

Vista de la MITT, en una edicién pasada. :: sur

parado la llegada de turistas proce-
dentes de Rusia.

Segun las previsiones de la organi-
zacién de la feria, que se celebra en el
centro de exposiciones Krasnaya
Presnya, por este evento pasardn este
afio mas de 85.000 visitantes, la ma-
yoria de ellos profesionales de Mos-
ciydelaregién central de Rusia. En
la edicién de este afio estarin presen-
tes mas de 3.000 expositores de 190
paises y regiones de todo el mundo,

que podran mostrar su oferta turist-
ca en un espacio de mas de 50.000
metzos cuadrados.

La delegacién de ]a Costa del Sol,
con presencia de las principales loca-

‘lidades del litoral malaguefio, sobre

todo de la Costa Occidental desem-
barcan en este evento con el objeti-
vo aumentar la cuota de negocio en
este mercado. Ademsds, la Costa del
Sol llega a esta feria con el aval de un
crecimiento en la legada de rusos. Y

es que mmientras que los rincones pre-
feridos de estos turistas en Espaiia,
toda la Costa Brava y el Levante, per-
dian clientes de este pais a un ritmo
de casi el 50%, en Milaga este descen-
so no llegaba al 10%. La fidelidad de
estos viajes ha sido tal que en 2015 la
Costa del Sol cerrd con un 17,6% mas
de turistas rusos, mientras en el res-
to de destinos aun perdian viajeros a
ritmo del 33%. En total, han sido mas
de 71.000 turistas procedentes de la
antigua Unién Soviética los que eli-
gieron el litoral malaguefio para pa-
sar sus vacaciones, segin los datos del
estudio de Turismo y Planificacidon
Costa del Sol sobre el mercado ruso.

Precisamente, en la feria Intour-
market, que se clausuré ayer en Mos-
0, 1a delegacién malaguefia, encabe-
zada por el director gerente de Turis-
mo Costa del Sol, Arturo Bemnal, ha
constatado el fuerte interés por la
oferta de este destino. En este evén-
to, Turismo Costa del Sol presenté su
portal en ruso y la camparia de mar-
keting para avanzar en la promocién
‘on line’ de este mercado.

Por su parte, Andalucia estaré pre-
sente en la MITT de Moscu con el reto
deromper latendenciaalabajay con-
solidar los incrementos de este arran-
que del afio enun mercado en el que
se ha programado un amplio desplie-
gue durante todo el ejercicio.

Andalucia
invertira 230,9
millones para
potenciar el
turismo de interior

=P M.

MALAGA. La hoja de ruta para
potenciar el turismo de interior
en més de 700 municipios anda-
Juces fue aprobada ayeren el Con-
sejo de Gobierno de la Junta. La Es-
trategia Integral de Fomento del
Turismo de Interior Sostenible de
Andalucia Horizonte 2020 conta-
14 con un presupuesto de 230,9
millones de euros a invertir enlos
proximos cinco afios.

Este documento, que define las
politicas previstas por la Junta para
revitalizar, a través de este sector,
la actividad econémica en los mu-
nicipios de menos de 100.000 ha-
bitantes y no riberefios del mar,
tiene como objetivos potenciar el
desarrollo turistico, las economias
de escala, el asentamiento de po-
blacién y la creacién de empleo.

El plan dispone de tres lineas
fundamentales para impulsar la
cohesién territorial, la dinamiza-
cién socioecondmica y la creacidn:
de productos turisticos; siete pro-
gramas, y 45 iniciativas. Los prin-
cipales beneficiarios seran los em-
presarios y trabajadores del sector
que desarrollen una actividad re-
glada, las entidades locales y los
grupos de desarrollo rural.
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Fiasco de la garantia juvenil

@ Solo el 19% de los jovenes parados se ha apuntado para recibir formacion de un plan financiado
por la UE @ Hacienday Empleo preparan nuevas campanas para intentar «una participacion masivas

CARLOS SEGOVIA MADRID
En el pais europeo con mayor tasa
de desempleo juvenil después de
Grecia est4 resultando hasta ahora
un fiasco uno de los planes més am-
biciosos para combatir este drama.
Seguin datos oficiales, se han apun-
tado hasta ahora en Espana 241.343
jévenes al Sistema Nacional de Ga-
rantia Juvenil para beneficiarse de
programas que les ayuden a entrar
en el mercado laboral. Esta cifra re-
presenta apenas el 19% de los 1,27
millones de jévenes de menos de 30
anos que, segun la estimacién oficial
de} Ministerio de Hacienda reinen
los requisitos para acogerse y recibir
orientacién y formacjén en las Co-
munidades Auténomas.

Se trata ademas de un plan finan-
ciado con hasta 2.360 millones por
parte de la Unién Europea, por lo
que el fracalo tiene repercusién en
Bruselas.

«Los j6venes no se apuntan, se-
nalan a este diario en el Ministerio
de Hacienda que actia como 6rgano
intermedio de financiaci6n. Para
combatir el escepticismo o la igno-
rancia entre los jévenes que ni estu-
dian ni trabajan, este Departamento
esta planificando junto al de Empleo
una nueva estrategia de comunica-
ién «que permita conseguir la parti-
cipacién masiva de este colectivon.
Segtn indican, «esta estrategia re-
queriré la implicaci6n de todos los
agentes y medios que interactian o
de los que se sirven los eventuales
beneficiarios de este programa: ad-
ministraciones, asociaciones, redes
sociales...».

Consideran fundamental «la par-
ticipaci6n de los Servicios Publicos
de Empleo en las labores de acerca-
miento y difusion de la Garantfa Ju-
venil para conseguir una participa-
cién masiva de la poblacion destina-
taria de este plamm.

El origen de este fiasco nace el 12
de diciembre de 2014, cuando la co-
misaria europea de Emnpleo, la belga
Marianne Thyssen, anunci6 la apro-
bacién del llamado Programa Ope-
rativo de Empleo Juvenil confiando
en «el firmie comproniso del Gobier-
no espanol» para implantar un plan
dotado con 2.360 millones de fondos
europeos. «Aniino a Espana a hacer
el mejor uso del Fondo Social Euro-
peoy de la Iniciativa de Empleo Ju-
venil. Son unos instrumentos clave si

El plan esta dotado
con hasta 2.360
millones de fondos
europeos

queremos que politicas publicas se-
an eficaces en términos de coste y
den resultados reales y duraderos
para los jévenes», dijo.

Su objetivo principal oficial eray
es «el desarrollo de] Plan Nacional
de Garantfa Juvenil y, concretamen-
te, alcanzar la insercién y manteni-
miento en el mercado laboral, con
un empleo de calidad, de los j6venes
mayores de 16 anos y menores de 30
no ocupados i integrados en los sis-

Mas pisos vendidos
y con menos rebaja

E! tiempo medio que se tardé en vender una
vivienda en Espaha durante 2015 fue de (0,6 meses

DANIEL VIANA MADRID
Un 14%. Esta es la rebaja media
que los propietarios que vendieron
un inmueble durante el pasado
ano tuvieron que aplicar con res-
pecto al primer precio que fijaron.
La cifra supone un leve descenso
con respectoal afo anterior, cuan-
do la reduccién fue del 15%, pero
también es la menor desde 2010.
Ese afo fue en el que Fotocasa
comenz a realizar su estudio Ex-
periencia de venta de vivienda de
los esparioles, y por lo tanto la re-
baja que se aplicé en 2015 es la

menor de cuantas se tiene constan-
cia. La mayor es la de 2012, cuan-
do Espaiia vivia los peores afios de
la crisis econémica y los propieta-
rios se vefan obligados a aplicar un
descuento medio de un 27%.
Ahora, en cambio, la situacién
es sensiblemente diferente y otro
aspecto en el que esto es palpable
es en el nimero de meses que de-
bieron esperar los vendedores:
10,6 frente a los casi 12 del pasado
ano. Ademd4s, el 36% de los propie-
tarios que pusieron su piso en ven-
ta consiguieron deshacerse del

tlemas de formacion o educaciom,
En ¢l Ministerio de Empleo admi-
ten que la inscripeion cmpez6 con
lentitud por la novedad y compleji-
dad del proceso, gue es volunlario.
Apcnas se apuntaban en los prime-
ros meses unos 80 jévenes diarios,
pese a que la tasa de poaro juvenil se

=

mismo, cifra que también mejora
el 24% de 2014.

Sin embargo, tal y como subra-
ya el informe, para poder vender
més y en menos tiempo sigue
siendo casi imprescindible aplicar

7% ALQUILA

Varios carteles de 'Se alguila’ en un mismo odificio. eL Munpo

encuentra en el 46% en ispaia. Pe-
ro en el mismo Ministerto agregan
que posteriormento s¢ amplié ¢t limi-
te de edad a 29 anos y que en los dl-
timos fiempos se ha acelerado. Po-
nen de ejemplo que sien enero ha-
bia 192.503 jévenes Inscritos el
(iltimo dato oficial llega a los citados

4

la mencionada rebaja, no en vano
s6lo un 19% de los vendedores
consigui6 un comprador que pagé
el primer precio que tenfan en
mente. Otro dato que refrenda
que el comprador, consciente de la

241.343 y confian que con las nuevas
campanas de publicidad termine
funcionando mejor. Para poder ser
atendidos en el marco del Programa
Operativo de Empleo Juvenil todos
los jévences deberdn estar previa-
menle inscritos en el fichero del Sis-
tema Nacional de Garantfu Juvenil.
«Izl procedimiento es sencillo y se
resuclve en apenas 72 horas», ascgu-
ran et ¢l Ministerio de Empleo. Una
vez inseritos, las Comunidades Autd-
nomas cjecutan et programa, princi-
palmente, pero también los ayunta-
mientos de més de 50.000 habitan-
tes. La Direccién General de
Coordinacion con las Comunidades
Auténomas gestionard 200 millones
dentro de este plan para cofinanciar
proyectos también en municipios.

aiios. Cs el fimite
de gdad al qug se
ainplié el programa
para fomentar las
nscripcionos

De moinento, patronales y sindi-
catos de distintas comunidades han
calificaclo en las dltimas semanas cle
«fracaso» este plan,

En ¢l Ministerio de Empleo
subrayan que, ademés de este
plan, se lanz6 previamente la lla-
mada Estrategia de Emprendi-
miento y Emplco Joven Garantia
Juvenil, que, aunque menos espe-
cifica, ha atendido a cientos de
miles de jévenes.

aiplia oferta inmobiliaria existen-
te tras anos de escasas actividad,
exige una inejora en el precio, es
que dos de cada tres propietarios
que no han podido vender sus in-
muebles todavia no ha aplicado
ninguna rebaja.

4 MESES PARA ALQUILAR

El estudio también aborda el mer-
cado del alquiler, que cuenta con
un «gran dinamismo» y en el que
durante los dltimos anos se ha ob-
servado un incremento en el ni-
mero de personas que deciden
compartir piso para limitar los
gastos, segln sefala la responsa-
ble de Estudios de Fotocasa, Bea-
triz Toribio. En cuanto al tiempo
necesario para alquilar una vivien-
da, en el 91% de los casos éste fue
de cuatro meses. Ademas, el 41%
de los arrendatarios tuvo que reba-
jar el precio inicial en una media
del 9%, lo que seguin los célculos
expuestos en el documento supo-
nen 72 euros menos al mes.
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EL TERROR PUEDE DANAR I.A ECONOMIA EUROPEA

e Matthew’
VA lymn

. Director ejecutivo de Strategy Economics
riinero Paris, ahora Bruselas. Europa
todavia estaba digiriendo las conse-

cuencias del mortal atentado terroris-
ta en Paris el pasado mes de noviembre cuan-
do la capital belga ha sido victima de otraron-
da de atrocidades que, en el momento de es-
cribir estas lineas, ha costado fa vida de inés
de tres decenas de victimas inocentes. Por
desgracia, Europa se esta teniendo que acos-
tumnbrar a unos ataques terroristas antes ini-
maginables.

El continente lo superard. Las naciones que
componen la UE son ricasy fuertes. Sus fuer-
zas militares y policiales son mis que capaces
de gestionar lo que se les venga encima, y Eu-
ropa ha pasado por traumas mucho peores que
este en el (ltimo siglo, y ha emergido de todos
ellos ms segura y prospera. Aun asi, no se pue-
de ocultar el hecho de que pueden perjudicar
alaeconomia. ;C6mo? De tres maneras. Ya es
inevitable que la libre circulacién de personas
entre fronteras se restrinja progresivamente y
asu vez eso afectara al crecimiento. La fe en
la fortaleza de las instituciones politicas de Eu-
ropa se debilitard mas todavia y serd una losa
parala moneda. Laautoridad de los lideres po-
liticos, demasiado lentos para aceptar la mag-
nitud del problemay tomar las medidas nece-
sarias para afrontarlo, se verd socavada. La can-
ciller alemana Angela Merkel parece mas de-
bilitada que nunca, y las probabilidades de que
Gran Bretafia abandone la UE han aumenta-
do. Por supuesto, nada de eso es comparable

al coste en vidas humanas, pero el precio eco-
ndinico de este tltimo atentado serd alto.

Los atentados de ayer martes en el acro-
puerto y la estacién de metro Maelbeek de
Bruselas, proxina ala sede de la UL, arrojan
una ditnensién nueva a la amenaza que pesa
sobre el continente. Como han aprendido las
fuerzas de seguridad en Israel y otras partes,
cada vez cuesta més defender una ciudad con-
tra el objetivo de los terroristas suicidas fand-
ticos de propagar la inuerte y la destruccién
en espacios concurridos. Se pueden escancar
aviones en busca de armas y tainbién los tre-
nes de las grandes lfneas,
pero ninguna ciudad pue-
de seguir funcionando si
hay que revisar cada auto-
biis y cadaestacion de ine-
tro en busca de posibles ar-
masy explosivos. Las ciu-
dades se detendrfan en se-
co si asi fuera.

Las consecuenciasinme-
diatas se silenciarin, como ..
ocurrié tras los atentados
de Paris el afio pasado. Fran-
cia puede que siga formalmente en estado de
emergencia, pero la vida recuperar la norina-
lidad con rapidez relativa mientras la econo-
mia renquea. Lo nismo ocurrird en Bélgica.
En cuanto el polvo y los escombros se limpien,
las personas volverdn a sus oficinas y fibricas.
A pesar de ello, las implicaciones a largo pla-
20 serdn més graves.

Primero, la libre circulacién de personas en-
tre fronteras, uno de los logros més importan-
tes y Gtiles de la Unién Europes, corre inds pe-
ligro que nunca. Tras los atentados de Parfs y
la caisis de los inmigrantes, el acuerdo de Schen-

A diferencia de
EEUU, la UE no
ha respondido a la
amenaza terrorista
como es debido

gen, por el cual ln mayorfn de lns personas ni
siquiera tienen que ensefiar el pasaporte en
muchas lronteras, s¢ suspendid en muchos
eruces fronterizos, I's de esperar que continde
asf. Mis grave todavia es que los gobicrnos po-
drian empezar a suspender los derechos de
los ciudadanos de In UE de viviry trabajar en
todlo ¢l continente. La primera obligacién de
cualquicr gobierno es proteger a sus ciudada-
nos y preservar el estado de derecho, y sinolo
consiguen saben que pueden ser sustituidos.
Por ¢so los gobiernos hardn lo que haga falta
parareprimir el tervor. Si eso significa revocar
lalibre circulacién, que asf
sea. Sin embargo, €so pro-
ducird unos efectos impor-
tantes y enternimente nega-~
tivos para la economfa, por-
que dejar que las personas
vaymn donde quicrnn ha im-
pulsado mucho ¢l comer-
cioy la productividad. El
grupo de reflexién rancés
Strategie calculaba en fe-
brero que el retorno de los
controles fronterizos cos-
tarina la economia europea 110.000 millones
de euros en produccidn perdida. En realidad,
lacifra podrfa ser mucho inayor si las empre-
sas vuelvena concentrarse en e} mercado na-
cional en vez del continental.

Después, la fe en las instituciones de la UE
se debilitard aun inds. Si la UE no s capaz de
proteger su propio edificio, squé es lo que puc-
de hacer? Y se produce justo en un momento
en que, si el euro quiere ser una moneda que
fomente en vez de sofocar el crecimiento, la
UE necesita mis poder. El presidente del BCE,
Mario Draghi, no podr rescatarla solo. La eu-

1OZoNA NECesita, como minimo, una unién ban-
carin completa, una agrupacion de la deada y
con el tiempo una politica coman fiscal tam-
bi¢u. sQuerrfa ceder ese poder a un drigano
que ni siquicra puede prevenir atentados te-
1roristas? Probablemente no,

Por tiltimo, el iinpacto politico serd masivo,
No hay duda de que ln UF no ha respondido
alaomenaza como ¢s debido. T contraste con
Lstados Unidos después del 11-5 es doloroso.
Granparte de la respuestade Bush parece exa-
gevada en retrospectiva. Se hizo mucho dafio
ala reputacién de Lstados Unidos. Sin embar-
go, ¢l hecho es que en los aflos siguientes no
se han producido grandes ataques terroristas
en ese pals. Bl Gobierno se ha enfrentado ala
amenaza. En Europa no estd ocurriendo asi.
La polftica de Angela Merkel de animar a los
refugiados le ha supuesto ya muchos proble-
mas. Ahora serd mucho peor. Incluso es cucs-
tionable que se presente a las elecciones ale-
nanas previstas ¢l afto que viene. El referén-
dun briténico sobre lnmembresia a la UE, que
se celebrard en junio, ya parecia ajustado an-
tes de la noticia de Brusclas. Ahora esto refor-
zaré los arguinentos de quienes quibrén que
salga Gran Bretofia. Con razdn o sin ella, mu-
chas mis personas creen que ¢s hora de levan-
tar el puente. La libra sulrivd muchas més pre-
siones entrado ¢l verano.

LEuwropa ya se ha enfrentado a muchos desa-
flos con una moneda disfuncional, una defla-
cién rampante y unas tasas masivas de desem-
pleo en casi toda la periferin. Los atentados te-
rroristas dificultan mucho mds la solucién a
todos esos problemas. Se cazard y castigard a
los responsables, pero Europa vivira con las
consccuencias econdmicas durante mucho
tiemnpo.

LAS MISERAS CONDICIONES DE VIDA EN CUBA

Juan Ramén
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ue Cuba es un pais paupérrimo tras

57 afios de socialismo real es algo que

deberia intuirse apenas fijindose en
los flujos migratorios: que, durante el Gldmo
medio siglo, mas de un millon de personas (al-
rededor del 10 por ciento dela poblacién dela
isla) se haya lanzado al mar para escapar de
esamacrocdrcel politica y econdémica deberfa
suponer un indicio de que los cubanos no atan
los perros con longanizas. Mas, ciertamente,
los exiliados no conmueven a los partidarios

delrégimen, siempre prestos a tildarlos de ra--

tas acomodadas y contrarrevolucionarias, si-
guiendo los pasos de su admirado gerontéera-
ta mulimillonario. Acaso, entonces, conven-
gaanalizar las condiciones de vida actuales de
Cuba segtin la confesion del parte que efectiia
el propio régimen. Es decir, procedamos a es-
tudiar como se vive en Cuba segin lo que sos-
tienen las propias estadisticas de la dictadura
castrista. De acuerdo con el Anuario Estadis-
tico de Cuba 2014, el salario medio mensual se
ha incrementado desde 455 pesos cubanos en

2011 a 584 en 2014. Los salarios medios mas
bajos se dan en la industia hotelera (377 pe-
sos cubanos) y los mds elevados en la indus-
tria azucarera (963 pesos cubanos). Los sala-
rios del sector educativo son inferiores a la me-
dia (527 pesos cubanos) y los del sector sani-
tario (712 pesos cubanos), superiores. Pero, ;a
cudnto equivalen los pesos cubanos? Actual-
mente, 26,5 pesos cubanos equivalen a un dé-
lar: es decir, el salarto me-

dioen Cubaequivalea22

délares mensuales, en la in-
dustria hotelera a 14,2 d6-
lares y en el sector educa-
tvo a menos de 20. Y ten-
£amos en cuenta que son
salarios medios: es decir,
que muchos cubanos co-
brardn apreciablemente por
debajo de tales cantidades.
Claro que estos datos en ais-
lado quiza no sean deimna-
siado informativos. Tal vez, los precios en Cu-
ba estén tan por los sueldos que el cubano ine-
dio pueda vivir estupendamente con poco mis
de 20 délares al mes. No obstante, no es nece-
sario que especulernos acerca del nivel de pre-
cios de la isla: dado que la inmensa mayoria de
precios se hallan regulados por las autorida-
des, podemos conocer de primera mano el pre-

La paupérrima
situacion de laisla
no se deriva del
embargo de EEUU,
sino del socialismo

cio de ciertos productos bésicos a través de las
resoluciones del Ministerio de Comercio In-
terior o del Ministerio de Finanzas y Precios.
Asi, el precio de un pan de corteza dura de 130
gramos asciende a 3,25 pesos cubanos (reso-
lucién 95/2014): dado que una baurra de pan ti-
pica en Espaita son 250 gramos, el equivalen-
te serfa 6,25 pesos. A su vez, la resolucién 61/2011
estableci6 “aprobar el precio minorista oficial
del producto huevo fresco
de gallina a 1,5 pesoslauni-
dad": hoy, el precio de un
huevo fresco se ha rebaja-
daal,l pesos, de modo que
unadocena ascenderd al32
pesos. Un kilogramo de le-
che en polvo cuesta 175 pe-
so0s (resolucidn 165/2014);
una lata de puré de toma-
te de 440 gramos, 8,1 pesos
(resolucién 38/2013); un ki-
lo de pechuga de pollo,
119,25 pesos; y un litro de yogur natural, 29,15
pesos (resolucién 214/2012). Dicho de otro
modo, el salario medio de un cubano le per-
mijte adquirir cada mes 20 barras de pan, tres
docenas de huevos, un kilo de leche en polvo,
diez latas de puré de tomate, un kilo de pollo
y un litro de yogur natural. Prosperidad en es-
tado puro. Pero, evidentemmente, no solo de ali-

mentos basicos vive el hombre. Asi que con-
viene conocer los precios de otros bienes que
en Occidente ya casi consideramos como esen-
ciales: una cajade cerillas cuesta 1 peso (reso-
lucién 51/2013); 1 SMS intermo asciende a 2,3
y una hora de Internet a 40 (precios oficiales
de ]a corupafiia estatal Etecsa); una jabonera
con asa blanca, 75 (resolucion 80/2011); cre-
ma dental, cuatro (resolucion 78/2014); tam-
bor de detergente de 2,5 kilos, 119 pesos; una
radio, 321 pesos; y un televisor de 29 pulgadas,
9.275 pesos (resolucién 214/2012). Recuerden:
un televisor equivale a 15 meses de trabajo.

En suma, las condiciones de vida en Cuba
son totalmente miseras: y no, como suele afir-
marse, por el embargo estadounidense, sino
porque el socialismo genera pobreza. El em-
bargo no impide a Cuba comerciar con em-
presas sin vinculos comerciales con EEUU: de
hecho, las importaciones cubanas ascendie-
ron en 2013 a 6.720 millones de délares (el 8,7
por ciento de su PIB). Si Cuba no importa mas
es porque no exporta nas (para importar hay
que exportar) y no exporta mas porque su ca-
pacidad productiva bajo el socialismo es total-
mente deficiente: salvo excepciones, las mer-
cancias producidas en Cuba son incapacesde
competir en calidad y precioen los mercados
occidentales. No, Cuba es pobre porque es so-
cialista. Y el socialismo es pobreza.



